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02/01/2026 - La Stampa Alessandria — Il turismo riparte anche dalle aree per i
camper. Sette in provincia. Duecentomila euro per sette aree camper Alexala: "Il
turismo itinerante € in crescita"

[l turismo riparte
anche dalle aree
pericamper
Sette in provincia

FRANCANEBBIA

u41 nuove aree attrezzate per

la sosta dei camper che la Re-
gione ha deciso di finanziare in
Piemonte con 1,8 milioni di euro
di contributi a fondo perduto, set-
te ricadono nel territorio alessan-
drino. Cinque sono nel Monferra-
to: Alfiano Natta, Cerrina, Mira-
bello, Sala e Ponzano. A queste si
aggiungonoil capoluogo Alessan-
dria e Gamalero. «Con questi 41
progetti piemontesi giudicatiido-
nei — dice 'assessore regionale
Paolo Bongioanni-salgonoa109
leareeattrezzate per camper nuo-
veoriqualificatey. -pacinado

DallaRegione contributiafondo perduto per sistemare le superficiesistenti o crearne dinuove dal Monferrato ad Alessandria

Duecentomila euro per sette aree camper
Alexala: “Il turismoitinerante € in crescita”

FRANCANEBBIA
ALESSANDRIA
u 41 nuove aree at-
trezzate per la sosta
dei camper che laRe-
gione ha deciso di fi-
nanziare in Piemonte con
1,8 milioni di euro di contri-
buti afondo perduto, setteri-
cadononel territorioalessan-
drino. Cinque sono nel Mon-
ferrato: Alfiano Natta, Cerri-
na, Mirabello, Sala e Ponza-
no. A queste si aggiungonoil
capoluogo Alessandria e Ga-
malero. «Con questi 41 pro-
getti piemontesi giudicati
idonei — dice I’assessore re-
gionale Paolo Bongioanni —
salgono a 109 le aree attrez-

zate per camper nuove o ri-
qualificate. I progettiandran-
noarafforzare la capacita at-
trattiva di tutto il Piemonte,
dalle colline Unesco alla
montagna, fino alle valli os-
solane. Il mercato internazio-
nalizzato dei camperisti e
del turismo itinerante & mol-
to promettentey.

Per I’Alessandrino saran-
no messi a disposizione oltre
210 mila euro: Alfiano Natta
nericevera 46 mila, Gamale-
ro 43 mila, Alessandria citta
30 mila, Cerrina e Mirabello
29 mila a testa, Sala 24 mila.
Ponzanoavra9.400 euro.

Alexala condivide I’analisi
dell’assessore Paolo Bon-
gioanni: (Il turistaitinerante

costituisce una parte signifi-
cativa degli arrivi e presenze
sul nostroterritorio che nelle
ultime rilevazioni il segmen-
to ha registrato una crescita
fra le piu significative in re-
gione con un aumento an-
nuo di arrivi dell’1,8% e di
presenze del 7,2%. Eil trend
ein continuoaumentoy. Il tu-




rista-tipo arriva dall’Italia,
maanchedaGermania, Fran-
cia, Benelux, Svizzera. Spie-
ga Roberto Cava, presidente
di Alexala: «Vuole strutture
adeguate, servizi specifici e
logisticamente posizionati
in maniera strategica per fa-
cilitare’esplorazione del ter-
ritorio. Per questo si & cerca-
to di costruire una proposta
sempre pili convincente, con
itinerari che valorizzino bo-
schi, natura, castelli, ma an-
che I'apprezzato patrimonio
enogastronomicoy. Il contri-
buto regionale a fondo per-
duto e pari all’'80% della spe-
saammissibile finoa un mas-
simodi 60 milaeuro per nuo-
veareeedi 30 mila perriqua-
lificare quelle esistenti.

La parte da leone tra i Co-
muni monferrinilafara Alfia-
no. «Verrarealizzata un’area
all’inizio del paese — dice il

MARCOPAVESE
SINDACO
DIALFIANONATTA
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Realizzeremouna
nuovaareacamper
all'iniziodel paese
llprogettoseguela
battagliacontro
I'installazione diun
impianto
agrivoltaico
cherovinerebbeil
paesaggio

Inprovinciacrescearitmo sostenutoil turismo deicamperisti

https://www.lastampa.it/alessandria/2026/01/02/news/duecentomila_euro_per_sette_aree_

sindaco Marco Pavese — che
verra dotata di vari servizi. E
un capitolo della battaglia
chedaanni conduciamo con-
tro I'installazione di un cam-
po agrivoltaico che il paese
nonvuole, perché rovinereb-
be un paesaggio apprezzato
dafrancesi, norvegesi, dane-
siv. In seconda posizione co-
me contributo c’e¢ Gamalero.
«Siamo un’isola felice, insi-
gnitadella Spiga verde perla
qualita della vita— commen-
tail primo cittadino Gian Pie-
tro Ferasin —, fuori dalle esa-
gerate cementificazioni e sul-
lastrada Franca. L’area cam-
per sorgera accanto al cam-
posportivo Bassano: il contri-
buto premia unazonaditran-
sitoversolaLiguriaeversola
collinay. Soddisfatto Giovan-
ni Barosini, vicesindaco di
Alessandria, citta che potra
contare su 30 mila euro di

GIANPIETROFERASI
SINDACO
DIGAMALERO

..

linostropaeseé gia
un‘isolafelice per
qualitadellavita
L'areacampersara
vicinaalcampo
sportivo eifondi
sonounimportante
riconoscimento per
quest’areadi
transitoperlaliguria

camper_alexala_il_turismo_itinerante_e_in_crescita-15452564/
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contributo: «Serviranno so-
prattutto per migliorare 1’a-
rea giaesistenteaccantoal ci-
mitero, che al recente radu-
no degli Alpini ha visto il tut-
toesauritoy.

Anche Mario Melotti, sin-
daco di Sala intende miglio-
rare I’area esistente accanto
al campo sportivo: «Raddop-
pieremo le piazzole da 5 a
dieci, le doteremo di servizie
seoccorre di telecamere. I tu-
risti che arrivano a Sala dalla
Germania e dall’Olanda ap-
prezzano i nostri vini e i pro-
dotti. Se sono autonomi coni
loro mezzi portano econo-
mia a tutto il territorio per-
ché comprano nei nostri ne-
gozienellenostre aziende vi-
nicole» . Ben vengano dun-
queifondi stanziati dalla Re-
gione che permetteranno di
accogliere in modo migliore
ilturismoitinerante. —

PARCHEGG0

A PAGAMENT i
RISERVATO CA#d

Nellearee camper sono richiesti servizi sempre pit qualificati
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03/01/2026 - La Stampa Alessandria — Dall'erba del Mocca all'aereo del Volta.
L'immagine della citta alla corte di Gelindo

Al Teatro San Francesco la tradizione della “Divota cumédia”
In platea e nei camerini Alessandria & nostalgia e Amarcord

Dall’erba del Mocca
all’aereo del Volta

[Jimm

agine della citta

alla corte di Gelindo

ILREPORTAGE

RICCARDOLAGROTTA
ALESSANDRIA

uante storie al Tea-
tro San Francesco:
da centouno anni,

durante le Feste,
Alessandria sale sul palco
tra le battute pungenti (e
spesso azzeccate) del pasto-
re Gelindo. La «divota cu-
médiay, con la sua Busina, il
prologo sarcastico che non
risparmia nessuno, € un ri-
tratto della citta a sé. Ma e
proprio in questo contesto
cheifrequentatorie gli spet-
tatori del San Francesco san-
no raccontare il profilo piu
autentico di Alessandria,
quello fatto dalle suggestio-
nidichilavive, davalorizza-
re nell’ambito del city bran-
ding: si tratta del progetto
del Comune, con il vicesin-
daco Giovanni Barosini, in-
sieme con 1'Upo, Alexala e
Costruire Insieme per trova-
re il profilo migliore con cui
rappresentare la citta per la
promozione alivello di mar-
keting territoriale.

11 sipario sta per alzarsi e
dietro le quinte si scalda la
macchinadi oltre 40 persone
che dal 1924 permette di an-
dare in scena ogni anno. C'e
la pecorasul retro ei neonati
in fasce, che a pochi mesi gia
interpretano Gestt Bambino.
E ci sono gli attori di una vi-
ta: «Alessandria? La farinata
di Savino!», non hanno dub-
bi gli attori. Ma anche «Gli
agnolotti. E il Moccagatta —
dice Marco Panizza nei pan-
ni di Gelindo, 62 anni, di cui
40 sul palco del San France-
sco—: ricordo come fosse ieri

lamiaprima volta, dabambi-
no, contro la rete vicino al
calcio d’angolo, sentivo I'er-
ba, sembrava di essere in
campo al fianco dei giocato-
ri». Nella stanza affianco ci
sono gli attori pitt giovani.
Elena Castelli e Camilla Ra-
chele Turrini, 26 e 18 anni,
stanno indossando la tunica
dellaMadonna e coordinano
i piu piccoli. «Il sapore di
Alessandria & quello dei baci
di Gallina-raccontaElena—.
Ma anche la nebbia. Che non
e triste: & romantica, sugge-
stiva, specialmentein questo
periodo, conlelucinee gliad-
dobbi natalizi che si lasciano
intravedere. E la nebbia an-
che per la compagna, «ma
penso a posti piu suggestivi,
con l'atmosfera misteriosa
che si crea, ad esempio, alla
Cittadella. Ma ¢ pure il sapo-
re degli agnolotti con il sugo
di stufato: mi ricordano mio
nonno chelifacevaacasay.
Le luci in sala stanno per
spegnersi: tra il pubblico gli
affezionati di una vita, chi
nonsi perde un’edizione, chi
vede Gelindo per la prima
volta, i membri dell’Associa-
zioneSanFrancesco, i paren-
ti degli attori. Stefano Curlet-
ti e Giorgia Braggion, coppia
di impiegati sulla cinquanti-
na, sono i genitori di Greta,
che interpreta l’angioletta:
«Su tutto la citta e il Borsali-
no — ne sono sicuri —. Abbia-
mo frequentato Scienze poli-
tiche proprio li, quanti ricor-
di!». Invece Chiara Ferrazzi
ha 27 anni ed ¢ la zia del Ge-
stt Bambino: «lo abito in pro-
vincia e qua ci ho frequenta-
to le superiori. Ora associo il
capoluogo alla famiglia, per-
ché mio fratello qui ci abita
consuamoglie eilmionipoti-
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no. Ma se penso alla citta la
prima cosa che mi viene in
mente é’aeroplanodi fronte
al Volta: in quella scuola ho
ricordi bellissimi, e lo asso-
cio alla passione per I’avia-
zione dimio padrey.

Tra le sedute rosse del tea-
tro, quasi tutte piene, ci sono
pure diversi volti noti. Cosi
Gualtiero Burzi, attore con il
cuore e i natali alessandrini:
«lamiacarrieraéiniziataa 8
anni suquesto palco, a Gelin-
dodaNarciso e poi conla par-
te da protagonista in Marcel-
lino pane e vino. Perme Ales-
sandria e I’atmosfera intima
e quasi nostalgica che si crea
in autunno e in inverno lun-
go le vie del centro storico,
quando con lanebbiasi fa fa-
ticaanche solo ariconoscere
lestradeele piazze.

Le luci iniziano ad abbas-
sarsi e il pastore monferrino
che secondo la leggenda &
stato il primo a visitare la
Nativita & quasi pronto ad
andare in scena. Padre Lo-
renzo Maria sa spiegare in
poche parole il significato
profondo di tutta la serata.
E un po’ anche Alessandria:
«La citta € soprattutto que-
sto, Gelindo, trale sue tradi-
zioni piu longeve. E un mo-
do povero, da pastori, eppu-
re davvero saggio, di vivere
una grande veritay.

Ilsipariosialza: «Anche so-
loquestonumero, 101, meri-
ta un applausoy. E il pubbli-
co risponde. «La carica dei
101?»,scherza Gelindo, e gia
si comincia a ridere. «Andu-
ma ‘nanzy, dice il pastore, la
Busina inizia, e la citta va in
scena con i suoi personaggi e
con i suoi difetti, ma senz’al-
tro col sorriso.—




CosisulaStampa

\lla e dell immagsrs: d \b~wardraa

Su La Stampa del 1° novem-
bre I'annuncio del progetto
di “city branding” di Comu-
ne, Upo, Alexala e Costruire
Insieme per individuare I''m-
magine pit autenticadiAles-
sandriae valorizzarla

MARCOPANIZZA
INTERPRETE
DIGELINDO

Alessandrianelmio
cuore élo stadio
Moccagatta
Ricordoil profumo
dell'erbadabambino

CAMILLATURRINI STEFANOCURLETTI

CHIARAFERRAZZ!
SPETTATRICE
DELLASERATA

Laprimacosaacui
pensoél'aereodi
fronte all'ltis Volta
chelegoall’'amore di
papaperl‘aviazione

GUALTIEROBURZI
ATTORE
ESPETTATORE

Hostudiato Scienze
politiche al
Borsalinoe perme
lacittaélegata
airicordidiallora

Lacitta permevive
nelricordodegli
agnolottialsugo
distufatoche
facevamiononno

Perme Alessandria
él'atmosferaintima
dell'autunnoconla
nebbiacherendele
vieirriconoscibili



04/01/2026 - La Stampa Alessandria — La Bertram a Cantu e Tortona ospita le "finals"
femminili. Autosped e Magnolia la sfida piu incerta con duelli di alto livello

LO SPORT

LaBertrama Canth
e'lTortona ospita
le “linals” femminili

U

nadomenicadi grande basket
per Tortona: in citta debutta-
nolesquadredi Al femminile nel-
la final 8 di Coppa Italia, che ha
avuto un prologo ieri con le sfide
di serie A2, mentre nel massimo
campionato maschile la Bertram
scende nello storico parquet di
Canti, per un’inedita sfida a uno
dei club pitigloriosi. -pagme47c 48

Basket, oggi a Tortonai quarti di finale di Coppa Italia di Al

Autosped e Magnolia

la sfida piu incerta
con duelli dialtolivello

ominciaoggi sul par-
quet Luigino Fassi-

L'ANALISI
nodellaFacility I'av-

C venturain Coppalta-

lia dell'Autosped che come
primo impegno da dentro o
fuori trova la Magnolia Cam-
pobasso (palla a due alle
18,30). Alivelloindividuale, i
duelli da seguire saranno tan-
ti, come, per esempio, tra Re-
shanda Gray e Pallas Kunaiyi
otradueguardie spessoincon-
tenibili come Que Morrison e
Cornelia Fondren..Icoach Cu-
tugno e Sabatelli faranno mol-
to affidamento anche su un
gruppo di italiane, molte di li-
vello e protagoniste in ruoli
chiave su entrambi i lati del
campo. Come Anastasia Con-
te, Sara Madera, Stefania
Trimboli o Elisa Penna. Sara
un match ad altissimo coeffi-
ciente di difficolta che potra
dire molto sulle mire di en-
trambi i roster. «Ma pensiamo
alla singola partita anche se
ospitarea Tortonalacompeti-
zione, significamaggiore pres-
sione palpabile anche dal cli-

RADIO GOLD:

ma di entusiasmo che si respi-
ra in citta- dice coach Orazio

Cutugnocheancoraieri pome-
riggiohatenutounallenamen-
to —. Magnolia, dopo la vitto-
ria a Venezia (che di per sé fa
notizia) ha messo inluceisuoi
punti di forza e consolidato le
sue consapevolezze. Noi, co-
me abbiamo sempre fatto in
questo ultimo periodo, cerche-
remo di dare continuita alle
prestazioni. Importantissimo
sara 'apporto del pubblico
che gia numeroso alla nostra
prima partecipazione l'anno
SCOTso a Torino, di sicuro sa-
pra ripetersi, dando alla sfida
quel tocco in piti di cornice a
una manifestazione cosi im-

portante». «Un evento “senti-

to” dalla societa, abbiamo la-
vorato giorno e notte per alle-
stirlo al meglio - dice la vice-
presidente Lbf ed anche gm
delle Giraffe, Alice Pedrazzi-.
11 partenariato territoriale ha
accolto I'evento con grande
entusiasmo. Regione, Provin-
cia, Camera di Commercio,
Comuni di Tortona e Castel-
nuovoScrivia, Alexala: I'even-
to édel territorio, poi LBF, FIP
eFIP Piemonte con la collabo-

razione nel roadshow, sono
stati indispensabili per rag-
giungere numeri importanti.
L'evento avra centralita sul
campo ma ¢’ stato anche un
grande coinvolgimento delle
scuole, con diverse iniziative
come la realizzazione dei car-
telloni dal tema “lo sport & un
gioco serio”, 0 Women 4 Wo-
men trale due finali, per affer-
mare la visione che le donne
cercano di portare nel mondo
dellosport». ngnquamdx fi-
nale: Fami Wuber
Schio-People Strategy Pan-
thers Roseto (alle 14), Geas Se-
sto San Giovanni - Dinamo
Banco di Sardegna Women (
alle 16,15), La Molisana Ma-
gnolia Campobasso - Auto-
sped G BCC Derthona (alle

18,30) ed Umana Reyer Vene-
zia-Logiman Broni (alle
20,45).ALu.—

https://radiogold.it/news-alessandria/425261-final-eight-basket-italia-cittadella-sport-

tortona/

QUOTIDIANO PIEMONTESE

https://www.quotidianopiemontese.it/2025/12/30/la-final-eight-2026-di-basket-femminile-
si-svolgeranno-dal-3-al-6-gennaio-presso-la-cittadella-dello-sport-di-tortona/
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06/01/2026 — La Nuova Provincia — | Paesaggi Vitivinicoli Unesco lanciano il Position
Paper 2026

I Paesaggi Vitivinicoli Unesco
lanciano il Position Paper 2026

ASSEMBLEA DEI SOCI

Oltre allAtl (vedi articolo in pa-
gina), anche I'Associazione per il
Patrimonio dei Paesaggi Vitivinicoli
di Langhe-Roero e Monferrato ha
avuto un’occasione di confronto con i
soci per approvare il bilancio di
previsione 2026. Aprendo i lavori, la
presidente Giovanna Quaglia ha co-
municato le dimissioni del consi-
gliere Gianfranco Comaschi e in-
trodotto la nuova consigliera, Vit-
toria Poggio, gia assessora regionale
alla Cultura, al Turismo e al Com-
mercio.

1l direttore pro tempore Bruno Ber-
tero ha presentato il Position Paper
2026, documento strategico che de-
finisce la visione, le priorita e le linee
di azione del sodalizio per il nuovo
anno e che si inserisce nel nuovo
Piano di Gestione. Bertero ha sot-
tolineato le attivita straordinarie pre-
viste: oltre al Piano di Gestione, le
collaborazioni con gli altri siti Une-
sco, il potenziamento digitale - nuo-
vo sito web, archivio fotografico,
(ta.r't.ngral'in a.ggi()rna.l.(a, niovi con-
tenuti multimediali - il Bilancio So-
ciale 2025, la partecipazione a fiere

con Ente Turismo Langhe Monfer-
rato Roero e Alexala, le attivita di
formazione e l'inaugurazione del-
l'aula didattica ad Asti e, infine, il
WineScape Hackathon, un evento di
piu giorni con i ragazzi delle scuole
superiori di secondo grado per cla-
borare nuove idee progettuali sul
futuro del paesaggio di Langhe-Roe-
ro e Monferrato. «<LAssociazione é in
grado di esercitare un ruolo centrale
nella governance del territorio, con
azioni coordinate che mirino a ren-
dere sempre piu riconoscibile, par-
tecipata e sostenibile la gestione dei
Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roe-
ro e Monlerrato - ha evidenziato il
direttore - Il lavoro é ispirato da
cinque direttrici fondamentali: tutela
del paesaggio, rafforzamento delle
competenze, comunicazione acces-
tecipazione della comunita». «LLa no-
stra forza sta nel dialogo con tutti i
portatori d'interesse e nella capacita
di stall e collaboratori nell’aprire
nuovi orizzonti e proseguire con i
giovani il lavoro quotidiano di tutela
e valorizzazione del nostro paesag-
gio» ha poi aggiunto la presidente
dell'Associazione Quaglia.

https://lanuovaprovincia.it/news/attualita/500321/langhe-monferrato-e-roero-il-turismo-
riscrive-il-calendario.html
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08/01/2026 — La Stampa Alessandria — "Un presidio rigoroso di fatti e opinioni"

Cos'eLaStampaper me, lavoce deilettoriaffezionatialla testata: "Ungiornale non & solamente cartamaparte buonadella vita”

“Unpresidiorigoroso difatti e opinioni”

LEREAZIONI

DANIELEPRATO

dentita, attenzioneal terri-
torio, informazione corret-
ta e capillare. Un momen-
to di riflessione, un’abitu-
dine a cui non si puo e non si
vuole rinunciare, un collega-
mento quotidiano con il pre-
sente, uno sguardo sul futu-
ro, un legame intimo con il
proprio passato e con la pro-
pria storia. Ecco cos’¢ La
Stampa per i suoi lettori, che
continuano a sottolineare
I’eccezionalita del rapporto
costruito con il giornale, ora
che all’orizzonte si profila la
vendita dell’intero grup
Gedi, che comprende ancﬁg
Repubblica. Spiega Paolo
Lantero, che é stato per due
mandati il sindaco di Ovada:
«Illegame con le testate gior-
nalistiche locali, per chi vive
in periferia, rappresenta un
aspetto fondamentale del ra-
dicamento territoriale. La
Stampa, per chi abita in Pie-

Le parole di chiogni
giornoscegliell
quotidiano peril valore
dei suoi contenuti
eperle pagine
dedicatealle cronache
eairaccontilocali

monte, sa coniugare gli aspet-
tilocali con quelli nazionali e
internazionali. Pillin genera-
le, la carta stampata rappre-
senta il tempo della riflessio-
ne: leggere con la lentezza
necessaria per “ascol-
tare” cio che sileg- 4 _
ge.Anchesfogliare 4  wll
ilgiornaledel gior-

no prima aggiun-

ge riflessioni, sti-

mola pensieri, for-

ma la capacita criti-
ca.Auspico un percor

so di tutela per questa te-
stata, cosi come auguro indi-
pendenza e liberta a chi met-
te al servizio di tutti la pro-

pria capacita di osservare,
analizzare e raccontarey.
Sull’identita locale insiste
Roberto Cava, presidente di
Alexala, agenzia turistica del-
la provincia: «La Stampa & ri-
conoscibilita del territorio, &
collaborazione con le istitu-
zioni ed & un racconto auten-
ticoe puntuale delle tante pe-
culiarita della provincia.
~ - Attraverso un lavoro
A quotidiano fatto di
attenzione e di
professionalita le
' tante realta, asso-
l ciazioni e organiz-
zazioni trovano
¥ unavoceforteeau-
torevoley. Gli fa eco
il direttore di Alexala,
Marco Lanza: «La Stampa &
un patrimonio fondamentale
per tutti noi, per una provin-
ciache deve guardareal futu-
rocon consapevolezzae fidu-
cia, ancheattraversolanarra-
zione delle tante storieidenti-
tarie chela compongonoy.
Aggiungeil sindaco di Gar-
bagna, Davide Ravera: «La
Stampa rappresenta unaspet-
to importante per ognuno di
noi, soprattutto per quelle
persone che ancora amano
sfogliareigiornali o non han-
no la possibilita o la capacita
di utilizzare internet. Ogni
giorno ci vengono raccontati
fatti, eventi, manifestazioni,
cronachedel territorioin ma-
niera positiva e piacevole. La
Stampa entra nelle nostre ca-
se, uffici, bar e luoghi di a§-
gregazione. Fa parte della
quotidianita». La sindaca di
Casalnoceto Silvia Figini defi-
nisce il giornale «un faro che
illumina la nostra compren-
sione dei territori e della so-
cieta, offrendo notizie pun-
tuali e aggiornate sul territo-
rioeunarassegnaoggettivae

precisadegli eventi. Elostru-
mento essenziale per parteci-
pare alla vita pubblica con
consapevolezzay.

11 presidente della Fonda-
zione Cassa di Risparmio di
Tortona, Pierluigi Rognoni,
aggiunge: «Per chi ha respira-
to ogni mattina presto e per
una vita intera, insieme al
profumo di caffe, quello del-
la carta stampata, La Stam-
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pa, soprattuttola paginaloca-
le, ha rappresentato e tuttora
rappresenta una grande patri-
monio della comunita, un
presidio di idee e opinioni,
uno strumento che veicola le
informazioni necessarie per
alimentare un democratico
dibattito culturale, sociale e
politico. Ricordo il nostro
progetto che ha consentito di
portare a contatto i giovani
delle scuole superiori di Tor-
tonaconl’esperienza ela pro-
fessionalita delle primarie fir-
me della testata. Il mio pen-
sierovaai giornalisti che por-
tano avanti un mestiere pre-
zioso con passione, tenacia,
spiritodiabnegazione per of-
frire ai lettori un’informazio-
necorretta e imparziale, pro-
vando, ogni giorno, a essere
alservizio dei cittadini». Spie-
ga il presidente dell’associa-
zione sportiva Azalai, Clau-
dio Robbiano: «Perché ogni
giornoscelgo LaStampa? Per
rimettere a fuoco il mondo e
la mia citta. Tra analisi, cro-
nache eopinioni, trovo unrit-
mo che mi aiuta a capire e a
valutare. Ma ¢ nelle pagine
alessandrine che mi ricono-
sco di pit: li scorrono le sto-
rie della provincia, i proble-
mi concreti e le energie mi-
gliori, raccontati con atten-
zionee rispetto. Mi piacesco-
prireivolti dietro le notizie, i
progetti che fanno crescere
la comunita, le tradizioni che
citengono uniti. Se vogliamo
una comunita pitt informata
e piu forte, cominciamo da
qui: da un giornale che lavo-
ra con serieta e da pagine lo-
cali che illuminano cio che
spesso resta nell’'ombray.
Francesco Alfieri, direttore
della Confcommercio di Tor-
tona: «Erano trei giornali pitt
importanti che, giovani uni-
versitari, compravamo per
essere aggiornati ma anche
peratteggiarci un po’: traque-
sticapeggiava La Stampa. Og-
f{i ésinonimo di professiona-

ita, certezza, affidabilita. La
gualité dei professionisti ren-

e facile la lettura con la cer-
tezza che ci0 che viene pub-
blicato sia effettivamente ciod
cheé, 'affidabilita di un grup-
po che segue senza indugio i




fatti del territorioy.
L’artista tortonese Fabri-
zio Falchetto, creatore dell’O-

minodicartache &spesso «ve-
stitoy con i ritagli recuperati
dalle paginedel giomaﬂe, rie-
voca ricordi famigliari e poe-
tici: «La Stampa per me &sem-
pre stata sinonimo di un mo-
mento di intima felicita, una
buona sensazione ereditata
dal babbo, che la domenica
dopo pranzo amava leggere
La Stampa: il “suo” giornale,
non uno qualunque. Il fru-
scio dei fogli mi pareva musi-
ca celestiale. Quella sensazio-
ne di benessere la rivivo
quando mi ritrovo tra le ma-
ni La Stampa. Un giornale
non é solo carta: & parte buo-
na della vita di chi lo sa ap-
prezzarey.

Hanno collaborato Sara Fi-
sichella e Maria Teresa Mar-
chese.—

©RIPRODUZIONERISERVATA

Uno spazio che offre
spuntidiriflessione
e occasioni per
fermarsiapensare
stimolare pensieri
“eformarsiuna
capacitacritica”
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09/01/2026 — Gazzetta d’Asti — Paesaggi vitivinicoli Unesco, via libera al bilancio 2026

Ad Asti I'Assemblea dei Soci dell'Associazione per il Patrimonio di Langhe-Roero e Monferrato

Paesaggi vitivinicoli Unesco,
via libera al bilancio 2026

Anche per las-
sociazione che rag-
gruppa enti pubbFi-
ci e privati attivi sui
territori vitivinico-
li Sud piemontesi ri-
conosciuti  dall’U-
nesco cinquantesi-
mo sito italiano Pa-
trimonio dell’Uma-
nita, é giunto il tem-
po di bilanci. I com-
ponenti, convoca-
ti in assemblea ordinaria durante la scorsa
settimana in sala Guglielmo Tovo ad Asti,
presenti in persona oppure virtualmente
di fronte alle piu alte cariche del sodalizio,
il presidente Giovanna Quaglia e il diretto-
re pro tempore Bruno Bertero, dopo i salu-
ti vfell'assessore regionale Marina Chiarelli,
hanno preso atto delle dimissioni del con-
sigliere Gianfranco Comaschi e della nomi-
na del sostituto Vittoria Poggio. E’ poi stato
approvato il bilancio di previsione per I'e-
sercizio 2026.

Nel corso di svolgimento ¢ anche stato il-
lustrato un documento in cui é descritta la
visione, delle priorita, e delle linee di azio-
ne atte ad ottenerle, che l'associazione per-
seguira durante il prossimo anno; esse ri-
su%tl;no inserite nanuovo piano di gestio-
ne che sara dettagliatamente illustro con il
nuovo anno. Il direttore ha gia anticipato al-
cune attivita straordinarie in esso previste.
Tra queste avranno priorita le collabora-
zioni con gli altri siti Unesco e il potenzia-
mento digitale che prevede la realizzazio-
ne di un nuovo sito web comprensivo di ar-
chivio fotografico, cartografie aggiornate e
nuovi contenuti multimediali. Sara anche
riconfermata la partecipazione, in collabo-
razione con gli enti turistici Langhe, Mon-
ferrato e Roero ed Alexala, a fiere ed even-
ti sul territorio. In ambito interno continue-
ranno le attivita di formazione dei collabo-
ratori e I'inaugurazione di un‘aula didattica
ad Asti. Di particolare rilievo sara il Wine
Scape Hackathon: un evento articolato su
piu giornate che vedra protagonisti gli stu-
denti delle scuole medie superiori invita-
ti ad elaborare nuove idee per valorizzare

ei Soci

| Assembl
dei Jieq

e promuovere il pa-
esaggio oggetto di
attenzione da parte
dell’Ente.

L'assemblea ¢ poi
proseguita in un cli-
ma di partecipazio-
ne e confronto co-
struttivo  avendo
tutti i partecipan-
ti rinnovato l'im-
pegno ad operare
all'anisono nell’in-
teresse dell’associazione che si pone come
obiettivo primario la salvaguardia e la valo-
rizzazione del paesaggio.

Relativamente all'associazione in genera-
le Bruno Bertero si & cosi espresso: “Siamo
in grado di esercitare un ruolo centrale nella
gestione del territorio collaborando ad inizia-
tive coordinate; ad esse sono invitati a parteci-
pare tutti i soggetti presenti che abbiano come
obiettivo rendere sempre piti riconoscibile e so-
stenibile la gestione dei paesaggi. L'impegno
dovra ispirarsi a cinque direttrici fondamenta-
li che sono: la tutela del paesaggio, il rafforza-
mento delle competenze degli operatori, la re-
alizzazione di una comunicazione accessibile,
la credibilita istituzionale e soprattutto la par-
tecipazione corale della comunita dei residen-
H'.

“Il sito Unesco e l'associazione appartengo-
no a tutti - ha chiosato Quaglia -. La sua ﬁ)r-
za sta nel dialogo con chiunque sia portatore
d’interesse disposto a mettere a disposizione la
capacita di staff e collaboratori per ampliare
gli orizzonti e dischiuderne nuovi, soprattutto
coinvolgendo i giovani nel lavoro quotidiano
di tutela e valorizzazione di tutto il patrimo-
nio culturale, storico, tradizionale ¢ paesaggi-
stico presente”.

Per il conseguimento dei risultati fino ad
ora raggiunti ﬁ: poi espressamente ringra-
ziato tutte le istituzioni e i privati per il sup-

orto, il dialogo e il confronto per i qua-
g si sono resi disponibili “perché soltanto
cosi ¢ stato possibile dare vita a progettuali-
ta come “Un patrimonio da raccontare”, un’i-
niziativa tra le piti concrete e lungimiranti tra
quelle recentemente attuate”, ha concluso.
> Di.Esse.Bi.

13



09/01/2026 - Il Piccolo — Ovada, Tassa di soggiorno, proventi del 2025. Un piccolo
tesoretto per creare nuovi eventi

Ovada Tassa di soggiorno, proventi del 2025
Un piccolo tesoretto per creare nuov1 eventi

I Ammontano a 8 mila eu-
roiproventiregistratiaOva-
da sul fronte della tassa di
soggiorno. La cifra & conte-
nuta nella relazione preli-
minare al Bilancio di Previ-
sione approvato a fine di-
cembre 2025 in consiglio co-
munale. La tassa di soggior-
noestataintrodottaqualche
anno fadalla Giuntaguidata
daPaolo Lantero, nell’lambi-
to di un’operazione coordi- IN CENTRO “Vino e tartufa
natada Alexala in tuttiicen-

tri zona della Provincia. 11

dato, conforme a quanto re-
gistrato negli anni scorsi, te-
stimonia di uno dei proble-
mi storici della citta: larela-
tiva carenza di posti letto a
disposizione dei visitatori. I
proventi della tassa andran-
no a finanziare lattivita di
promozione e di organizza-
zione degli eventi in citta. La
presentadi turisti, specienei
mesi estivi, rappresenta un
dato sempre piu visibile.
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10/01/2026 — La Stampa Alessandria — Dalle piazze storiche all'antica Cittadella.
L'immagine della citta tra orgoglio e riscatto

Alessandria negli occhi di chi corre sulla pista al Campo scuola
Uncapoluogo chedeveiniziare acredere nelle sue potenzialita

Dalle piazze storiche
all’antica Cittadella
Limmagine della citta
tra orgoglio e riscatto

ILREPORTAGE

ADELIAPANTANO
ALESSANDRIA

al bordo della pista
di viale Massobrio,
il rumore delle scar-
pesull’asfaltosi con-
fonde conil respirodei ragaz-
zi che corrono. Alessandria,
vista da qui, & scandita dal rit-
mo dei passi e dai record da
battere: una citta che si rac-
conta attraverso chi laabita e
la attraversa ogni giorno. E
trale corsiedel campo di atle-
ticache La Stampa arriva per
una nuova pagina del suo
viaggio, allascoperta dei luo-
ghi e delle voci che descrivo-
nolacitta com’e oggie quella
che vuole diventare. Un rac-
conto coraleche provaatene-
re insieme identita, memoria
e futuro nel solco del proget-
to di «city brandingy a cui la-
vorano Comune, con il coor-
dinamento del vicesindaco
Giovanni Barosini, Upo, Ale-
xalae Costruire Insieme.

Sul campo, i giovani incar-
nano questa energia in movi-
mento. Lorenzo Gigetto Ar
mano, 19 anni, arriva da Ca-
scinagrossa per allenarsi sui
400 ostacoli e guarda alla cit-
ta con fiducia. «Alessandria
- dice - ha un potenziale
enorme, da tanti punti di vi-
sta: basta pensare allasua po-
sizioney. La difende da chila
giudicain fretta: «Molti la ve-
dono cupa, ma bisogna cono-
scerla meglio. Piazza Santa
Maria di Castello o piazza
della Liberta sono davvero
belle e le consiglierei a chi
vorrebbe scoprirlay. Accan-
to a lui c’@ Mattia Magagna,
18 anni, cresciuto su questa

pista fin da bambino. «La Cit-
tadella éil simbolo di Alessan-
dria: & un luogo pieno di sto-
ria, capace di unire passato e
futuro. Ma andrebbe valoriz-
zatadi piliv, spiega.

Anche Simone Bussolo,
che arriva da Solero quasi
ogni giorno per allenarsi, de-
scrive una citta fatta di lega-
mi e punti di ritrovo. «Il mio
luogo simbolo & piazza Gari-
baldi. Elicheci troviamo qua-
sisempre primadi uscirey, di-
ce. Poi aggiunge: «La citta ha
tanto valore, ma servirebbe
pili cura per alcune zone co-
me la stazione o i giardini».
Sullosporthaunosguardoot-
timista: «L’atletica sta cre-
scendo. Abbiamo una societa
che ci crede e per noi giovani
&un bel segnale». Matteo Tri-
ches, studente di Scienze mo-
torie, lega Alessandria allo
spirito di squadra nato pro-
prio da questi allenamenti
condivisi. «La Cittadella per
me & il luogo simbolo. Quan-
do hanno organizzato eventi,
ha sempre avuto un’atmosfe-
ra unica. Andrebbe rivitaliz-
zata come spazio sportivo e
culturaley. Dello sport parla
con orgoglio: «Qui sul campo
cisiallenabenetuttol’annoy.

Su una corsia simile corre
I’'amico Andrea Stringa: «Mi
sono appassionato all’atleti-
cadopoaver lasciato il calcio
e qui mi trovo benissimo.
una delle strutture migliori
del Piemontey. E insiste sui
luoghisimbolici: «La Cittadel-
la ma anche piazza Matteotti
conil suo Arco, chetiaccolgo-
no quando arrivi in citta. So-
no tutti spazi che raccontano
chi siamo, sarebbe bello po-
terlivivere di pity.

A far crescere questi ragaz-
zi ¢’e l'allenatore Gianluca
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Magagna, che ogni settimana
segueunadozzinadi giovani.
«Negli Anni Ottanta ricordo
le fontane di piazza Genova
completamente ghiacciate.
C’erauna citta fredda ma pie-
na di vita-racconta—. Oggi &
diversa perchési é trasforma-
ta. Quando si organizzano
eventi, la gente risponde: ab-
biamo un’identita forte, ser-
vesolodarlespazioy.

Infine, Francesco Romeo,
presidente dell’Atletica Ales-
sandria, guarda alla citta con
I'esperienza di chi I’ha vista
trasformarsi. «Sono nato qui,
da genitori calabresi: il Sud
nel sangueeil Piemonte nello
sguardoy, dice sorridendo.
Nei suoi ricordi d’'infanzia c’é
piazza Garibaldi. «Era un
grande salotto all’aperto, con
icampi da bocce e le persone
che si salutavano la domeni-
cay, ricorda. Oggi vede una
citta che cambia pelle: «Ales-
sandria sta passando dall’in-
dustria ai servizi, alla cultura
eallosport. Nonserve unsolo
simbolo: la sua forza é la plu-
ralitay. Il suo sogno & una
grande area pedonale pro-
prio da piazza Garibaldi al
ponte Meier, «una citta pit
verde, pil accoglientey. «Qui
ci sono sempre stati grandi
atleti e oggi c’@ pi1 voglia di
collaborare e di mettersi in
gioco. La riservatezza pie-
montese & un valore, non un
limite, maadessovedo piude-
siderio di raccontarsiy.

Alessandria dal campo di
atletica & una citta che non
smette di correre anche ver
soil futuro. Comericordaan-
cora Romeo, «non deve di-
ventare altro da sé: deve so-
loaccorgersifinoin fondo di
quantovaley. —

JUZIONE RISERVATA
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Su La Stampa del 1° novem-
bre 2025 I'annuncio del pro-
gettodi “citybranding”diCo-
mune, Upo, Alexalae Costrui-
re Insieme per individuare
I'immagine piu autentica di
Alessandriaevalorizzarla

MATTIA
MAGAGNA
ATLETA

ANDREA
STRINGA

ATLETA

66

LaCittadellaunisce
passatoe futuro
Eilsimbolo di
Alessandriama
andrebbe valorizzata

LORENZO
ARMANO
ATLETA

SIMONE
BUSSOLO
ATLETA

Moltivedonolacitta
cupamahascorci
incredibilicome
piazza SantaMaria
diCastello

Piazza Garibaldieil
mio luogodelcuore
macisono parti
dellacittache
vanno curate dipiu
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Anchepermeéla
Cittadellailluogo
iconadiAlessandria
Varilanciatacon
losportelacultura

Piazza Matteotti
conilsuoarcoéuno
spazioche merita
diesserevissuto
inmodo migliore



citta"

Ideata da Confesercenti

Campagna di comunicazione:

“Scegli le botteghe della tua citta”

Sabato 3 gennaio sono iniziati i
saldi, che sono un momento molto
rilevante per il commercio locale e
contestualmente la campagna di co-
municazione ideata da Confeser-
centi "Scegli le botteghe della tua cit-
ta”.

La campagna di comunicazione
durera fino all'8 marzo, dando voce
e risalto ad alcuni appuntamenti
commerciali di rilievo, quali i saldi in-
vernali, San Valentino e la Giornata
internazionale della donna.

Infatti, nel primo trimestre dell'an-
no si sente solo la pubblicita dei co-
lossi digitali ed € silente la voce del-
le botteghe storiche.

Tutti gli sforzi vengono spesi per il
periodo nalalizio e si lascia una pra-
teria ai retailer di grandi dimensioni e
alle catene.

La campagna unisce la genuinita

e la particolarita dei Comuni della
provincia di Alessandria e I'essenza
di un territorio fuori dai tour turistici
tradizionali, spesso inflazionati con il
valore aggiunto dato dalle attivita di
prossimita.

Infatti, le Botteghe storiche sono
ambasciatrici del territorio in cui in-
sistono.

La campagna di comunicazione
«Scegli le botteghe della tua citta»
vuole far emergere |'autenticita del-
I'acquisto nelle botteghe storiche e
nelle attivita di prossimita delle no-
stre citta.

Confesercenti si fanno portavoce
di questa esigenza, ritenendo im-
portante intraprendere un lavoro
promozionale conlinuo e coslanle di
valorizzazione e pubblicita degli
esercizi di prossimita, nei primi me-
si dell'anno e nel contempo rafforza-
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11/01/2026 — Ancora — Campagna di comunicazione: "Scegli le botteghe della tua

re una vocazione turistica ancora in
corso di maturazione.

“L’'obiettivo di Confesercenti e
quello di aiutare e sostenere i picco-
li imprenditori in un periodo storico
in cui i grandi player e la Gdo, dota-
ti, di mezzi economici smisurati, ri-
spetto ai negozi di prossimita, la fan-
no da padrone - dichiara Manuela
Ulandi, segretaria provinciale Con-
fesercenti - realizzando campagne
di comunicazione massive, a parti-
re gia dal black friday di fine novem-
bre, condizionando e convincendo
milioni di consumatori ad acquistare
online i regali di Natale, che € uno
dei momenti commerciali pit impor-
tanti dell'anno. Questa campagna
ha il Palrocinio della Fondazione
Cral e dell’Atl Alexala, che ringrazia-
mo per la proficua collaborazione e
sinergia”.



16/01/2026 — Il Piccolo — Dillo al direttore. Mostra su Gardella, Asm Costruire Insieme

risponde al lettore

Dillo al direttore
Mostra su Gardella,
Asm Costruire Insieme
risponde al lettore

Punto su punto,

il chiarimento

degli organizzatori
sull’esposizione aperta
fino al 15 marzo

W Riceviamo e pubblichia-
molaletteradirispostaelabo-
ratadaAsm Costruire Insieme
al lettore che, martedt 6 gen-
naio, aveva espresso su queste
colonne perplessita sulla mo-
stra “Ignazio Gardella.Pro-
gettarela Citta”. (m.f)

Egregio Direttore,

cogliamo I'occasione fornita
dal gentile visitatore della
mostra “Ignazio Gardella.
Progettare la Citta” presente
alle Sale d’Arte di Alessandria
fino al 15 marzo per dissipare
le sue perplessita pubblicate
il6 gennaiosuquestarubrica,
ma soprattutto per illustrare
nuovamente agli alessandri-
ni e non l'interessante espo-
sizione.

Il signore in questione, il 22
dicembrescorso,avevainvia-
to e-mail in azienda con le
stesse obiezioni, alla quale
perd non ha lasciato il tempo
di rispondere. In quei pochi
giorni utili, considerate le fe-
stivita, eravamo occupatinel-
I'organizzazione degli immi-
nenti impegni, ma ora ecco-
cil

La mostra sta ricevendo solo
commenti positivi anche dai
non addetti ai lavori (alcuni
riscontrabilisul taccuino pre-
sentealmuseo),iqualisisono
avvalsi evidentemente da su-
bito delle informazioni espli-
cative messe a disposizione
ed in bella mostra sul tavolo
all'ingresso, pensate proprio
per accompagnare tuttii visi-
tatorinel percorso; indicazio-
ni in grado di soddisfare an-

chelecuriositarispetto aglie-
difici gardelliani. Poi Costrui-
re Insieme non funge da Pro
loco, lasciamo quindi il lavo-
ro di promozione e informa-
zione sul territorio ai bravi o-
peratoridi Alexala.

I1QrCodec’e

Inoltre ci spiace, probabil-
mente non avra avuto modo
di verificare, ma com’era in
programma e stato inserito
nelle tre sale il Qr code cheri-
manda il visitatore al link di
youtube con "audiodescri-
zione della mostra effettuata
dallo stesso curatore, nella
quale oltre al percorso mu-
seale spiega la figura di Gar-
della.

In aggiunta, i nostri operatori
museali, che confermiamo
essere non sconsolati e privi
di qualsiasi turbamento, ri-
spetto ai prossimi appunta-
menti convegnistici e di visite
guidate hanno correttamen-
te riferito che non erano in
grado di anticipare date, poi-
ché all’epoca ancora in via di
definizione.
Comesisaragiapotutoappu-
rare in questi giorni, poiché e
uscito il comunicato, il primo
incontro a titolo gratuito si
terra il 17 gennaio dalle 9 alle
17.30 all'Istituto Volta, di gar-
delliana realizzazione, e a se-
guirelavisitaguidataallamo-
stra.

Insomma, un bel programma
in piltstep per tuttii visitatori
cheabbiano solo voglia diap-
profondire I'argomento. Una
mostraatutto tondo pensata,
curata e ‘messa in scena’ ov-
viamente per un pubblico e-
terogeneo con - a latere e a
completamento - un catalo-
go di tutta I'opera gardellia-
na. Assurda l'idea ipotizzata
dal visitatore in questione di
aver “costruito” una mostra
attorno alla promozione di
un catalogo, la promozione

editoriale nonelanostramis-
sion.

Un biglietto di ingresso, di
modestocosto (6eurointero -
3,50 euro il ridotto) che vale
quindi ampiamente !'intero
percorso non solo espositivo,
ma immersivo.

L’attento visitatore avra sicu-
ramentenotatochedal2023 e
stato messo in atto un pro-
gramma di valorizzazione di
importanti artisti che a diver-
so titolo hanno omaggiato
questacitta e ai qualiquest’a-
zienda e questa amministra-
zione hanno inteso rendere
merito, masoprattutto inteso
olfrire agli alessandrini, an-
che a quelli meno avvezzi al-
I'arte in genere, la possibilita
di scoprire la bellezza del ter-
ritorio attraverso le opere di
grandi maestri.

Invitiamo quindi tutti a visi-
tare la mostra “Ignazio Gar-
della. Progettarela Citta” pre-
sente alle Sale d’Arte di Ales-
sandria dal giovedi alla do-
menica (dalle 15 alle 19) fino
al 15 marzo, partecipare ai
convegni e alle visite guidate.
Gli alessandrini riconosce-
ranno il forte legame tra Gar-
della e il territorio, e tuttii vi-
sitatori fuori porta conosce-
ranno il contributo di Ignazio
Gardella all’architettura del
Novecento e lasua figuranel-
la storia dell'architettura ita-
liana e internazionale.

ASM COSTRUIRE INSIEME
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L'immagine della citta tra cultura e parole

17/01/2026 — La Stampa Alessandria — Dal Cinema Galleria fino alla erre moscia.

Alessandria vista attraverso lalente dei creativi di Visioni_47
Un capoluogo placido ma capace di inaspettata vivacita

Dal Cinema Galleria
fino alla erre moscia
Limmagine della citta
tra cultura e parole

ILREPORTAGE

RICCARDOLAGROTTA
ALESSANDRIA

a Visioni 47, l'indi-
rizzo di via Trotti
che ospita la sede al
Circolo del Cinema
«Adelio Ferreroy, la cultura &
di casa. Una cultura visuale,
propria del grande schermo
quanto del design, che si pre-
staaraccontare quale sialim-
magine di Alessandriadavalo-
rizzare nell’ambito del proget-
to di «city brandingy, voluto
da Comune, con il vicesinda-
co Giovanni Barosini, Upo,
Alexala e Costruire Insieme
per trovare il profilo migliore
con cui rappresentare e pro-
myovere lacitta.

E unanicchia, quella dei «vi-
sionariy» che per un motivo o
per I'altro orbitano intorno al
Circolo, cheancorahail corag-
giodiaffacciarsiallascena cul-
turale cittadina, di fare propo-
ste, di raccontare la propria
Alessandria. «Nonostante il
tempo che passa e i cambia-
menti, che per forzadi cose de-
vono esserci, penso al ritmo,
alla ripetitivita, alla ricorsivi-
ta della vita di provincia. La
cittahaanchequesto tipodi fa-
scino: mi fa pensare alla vita
chepassa, vistadallaportadel-
la galleria d’arte che, insieme
amio marito, hoinvia Vochie-
ri». Per dirla col cinema, Ales-
sandria nelle parole di Sara
Varvello, insegnante di arte,
sembraimmersainquel clima
placido ritratto dal recente
«Le citta di pianuray. E a pro-
posito di ritmo e delle provin-
ce del Nord, «tra le gestualita
che tornano sempre, la parla-
ta: si somigliano tutte un po’,

ma noi abbiamo la nostra in-
confondibile “erre” alessan-
drinay. Il capoluogo € pure la
vivacita: «Per me e la piazzet-
ta (della Lega, ndr), con i ri-
cordidi una vita, specie quel-
li con gli amici d’infanzia. Ri-
cordo i gavettoni, la gioia,
I’allegria». Ma senza malinco-
nia: Cristina Borgoglio crede
in un centro vivace e attivo, e
ci mette del suo: «Mi sono
sempre occupata di gestione
di immobili. Possiedo anche
questo locale: ho creduto al
progetto di Salvatore Coluc-
cio (membro del Circolo e re-
ferente per Visioni_47, ndr) e
dato la disponibilita per lo
spazio perché credoin unavi-
vacita pure culturaley.

Enzo Compalati & ovadesee
con Alessandria ha sempre
avuto una storia di amore e
odio. «Qui ci venivo astudiare
da pendolare e un po’ la odia-
voperché partivo col sole ear-
rivavo con la nebbia. Poi mi ci
sonostabilito dacommercian-
te». Ha sempre lavorato a te-
stabassa, racconta, maal con-
tempo ha coltivato il valore
della bellezza, col sogno nel
cassetto di ridare vita al Cine-
ma Galleria: «<Un esperimen-
to. L’abbiamo aperto per una
sera per un evento privato,
con lo scopo di dare visibilita
e, chissa, sperare nella creazio-
ne di una Fondazione. Dietro
a situazioni come quella del
Borsalino c’@ ancora voglia di
bellezza, di quanto puo arric-
chirciy. Eil pensiero va subito
al Teatro Comunale, conla Sa-
la Ferrero, e al Museo Civico.
«Insomma, ¢’é speranzay.

Affacciandosi al futuro, ¢’é
la voce dei giovani: Giulia Pa-
ciotti e Valentina Nistico, en-
trambe di 33 anni, hanno un’a-
genzia di marketing nel cen-
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tro storico. «Un lavoro che si
fa solo a Milano? Non é vero,
sulla citta noi ci abbiamo
scommesso — racconta Giulia
—. A chi ci dice che Alessan-
dria é morta, che € una citta
grigia, rispondiamo che il gri-
gio ¢ stato un Pantone. Ecco,
basta valorizzarla. A noi gio-
vani il territorio ha risposto,
qui si puo fare impresa, si puo
creare valorey. Nistico, geno-
vese, e quella euforica della
coppia: «Mi sono stabilita qui
perlavoro. Ho capito di essere
diventata alessandrina per
adozione quando una volta a
Genova in panetteria ho chie-
sto una fetta di focaccia dolce
e in risposta mi hanno subito
chiesto se fossi alessandrina,
per poi dirmi che la focaccia
dolce ¢’é solo qui. Ecco cos’e
Alessandriay.

Anche Tomaso Serloreti &
alessandrino di adozione, mi-
lanese d’origine. La sua é la
penna dietro alla grafica
dell’Ottobre, il mese del cine-
ma, a quella di Visioni 47 e
quella di Afa26: «Ho trovato
una citta accogliente: I’ales-
sandrino per fama ti saluta
ma non si ferma a parlare, &
chiuso. Ioinvece micisentoa
casa: per me questa acco-
glienza & simboleggiata dal
Ponte Meier, il primo proget-
to a cui ho contribuito in cit-
tan. Qualche passo pit in 13,
invece, c’é la Alessandria di
Moreno Gerbi, presidente del
Circolo del cinema: «Penso
subito alla Sala Ferrero al Co-
munale, sede storica del Cir-
colo. In questi giorni, veden-
doinsala “Lagrazia” diPaolo
Sorrentino, penso a quando,
da esordiente, I’abbiamo
ospitato al Kristalli per il suo
“L’'uomoin pitt””».—

©RPRODUZIONE RGERVATA
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Su La Stampa del I° novem-
bre 2025 I'annuncio del pro-
gettodi “city branding”diCo-
mune,Upo, Alexalae Costrui-
re Insieme per individuare
limmagine piu autentica di
Alessandriae valorizzarla
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https://www.lastampa.it/alessandria/2026/01/17/news/city_branding_immagine_alessandria

cultura_design-15471121/
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TAKEOVER

Sulle tracce

di Luigi 'Tenco
Un borgo del
Monferrato tra
canzoni vigne ¢
memoria collettiva

Tesso e dow it Massimiliano Rella

PINOT NERO, WINE CLUB, TERROIR X NUOVI
PROGETTI D'ECCELLENZA: I’OLTREPO PAVESE
DI OTTAVIA VISTARINO PUNTA A RISCRIVERE.
ILFUTURO

Quando a Sanremo il prossimo 24 febbraio comincia il Festival (76° edizione), a 163 km, nel
razi030 borgo di Ricaldone, tra le vigne e le colline UNESCP del Monferrato, il pensiero tornerd
amorevolmente - & con quel pizzico di sano campanilismo - al ricordo di Luigi Tenco, il 5u0 piv
illustre cittadino, il “cantore della malinconia™ Nacque neila vicina Cassine ma trascorse l'infanzia
nel paese materno, a Ricaldone (Alessandria), appunto. Lo immaginiamo mentre gioca nel cortile
della grande casa bianca, intento a disegnare durante fe ore di asilo oppure mentre corre divertito
Bornate estive. Ricords, suggestioni @ emozioni, che riviviamo nel Museo a

10l 2006 dall Associazione Culturale Luigi Tenco ¢ ol Comune.

A riascoltarte, tante canzoni del Tenco a
ritroviamo le immagini della sua terra. “Se

tra le campagne n

*bello ¢ dannato” della musica leggera anni ‘60,
0 tu verrai via con me, amore mio - canta Tenco

LUIG]
TENCO

il cantore
della
malinconia

aurel fatto vivere
a ¢ sognl e

o i nion puct ¥REIS.

| fatto sparire
woi occhi 1a noRd
Jui non sa vedere,

prmai..
o
frei detto i mio amore

fcando le paroie
£ Iui non 53 trovare.

(L5
rei fatta invidiare
stesse tue amiche
4l i ora ridano,

I calligraba: & & Ursula
Ursula & in Italia da poco, ma
oo & ¢ voluto molto tempo

della giovane ¢ bella signora
cdesca. E s0po bastatl po-
ar Ursala —
g4 aflascinata dalia klm‘i‘
del poesaj dal tepore
it nei pacs

30/01/2026 — Wine And Travel — Sulle tracce di Luigi Tenco. Un borgo del Monferrato
tra canzoni, vigne e memoria collettiva

i Tfanciulla” sddormentata,
sembra che tutti i pensiert an-
gosciosi dileguino, per lascia
e posto soltanto alle speran-
ze. E, cullando in cuore l_w
gni pid felici, anche Luigi 6-
nisce per sddormentarsi.

un sole

nordici, dalls dolcezza dell'ac-
cento Iatino — trovasse na-
turale corrispondere @ un af-
fetto tanto appassionato ¢

Un
con la parola “Fine”

1 mesi che seguono »embra
no davvero un sogoo: arrive

cosd since-
ro. In quel biglietto Ursula
dice: + lo parto. Vool veni
re con me? », Non & facile de-
cadere; ma ¢ fatale che Luigl,
infine, 3i decida a partire.

Molte cose li dividono, ep-
pure Ursula ¢ Luigi debbono
vivere il loro sogno,

Ursula & sposata, purtrop-
po: con un industriale di Es
sen che pensa pid ai propri
acciai che alla sua glovanissi-
ma moglie.

Ebbene, anche se tutti d
ranno che Urvula &4
08 capriccions
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in Ia pre
in famiglia, tutto si svolge
senza drammi ¢ nel modo pit
facile. 11 padre di Ursula &
un ricco signore con un po’
di gotta ¢ un caratiere tran-
quillo, un vecchio signore
che ama il vino, | crauti, i
wurstel, Il suo piccolo castel-
1o tra | vigneti della Renania
e il sonnellino dopo | pasti.
Soprattutto, & un signore che
ama la fighia pit di ogni ak
tra cosa. Per questo, forse,
Ursula & cresciuta viziata ¢
un po’ irresponsabile, come
tutte le ragazze troppo ricche

Tenco




TAKEOVER

in "La Mia Valle”, 1962 - andremo insieme o
vivere 14, nella mia volle, dove la gente lovora
i campi dalio mattina sino alla sera”.

A pensarci bene, Luigi Tenco & una lente,

€ una bussola, & una nota musicale: ci
accompagna, i suggerisce, i rivela sotto
un'altra luce la bellezza discreta delle sue
colline 0ggi patrimonio UNESCO, un prezioso
ricamo di vigneti € di un borgo tanto piccolo
quanto accogliente e inclusivo, dove visse
fino al compimento dei 10 anni di eta,
quando la famiglia si trasferi a Genova. Cé
un unico bar, a Ricaldone, Ca’ di Ven (Casa
dei Vini), quel bar di paese di un tempo
dove si ritrovano tutte le generazioni, un
borgo di 600 abitanti, compresa la folta
comunitd di 140 macedoni arrivati anni
orsono per lavorare le vigne ¢ oggl ben
integrati. Troviamo anche loro nel bar dove
i attende Laura Bruna, uno di quel sindacy
tuttofare che fanno |a differenza in territori
cosi rurali, periferici e a bassa densita
abitativa. Tra le ultime iniziative del “primo
cttading’, ad esempio, C'é a Tartufaia
Didattica, organizzata in collaborazione con
t ione Liberi Tartufai per un doppio
fine. "Assicurare un'area per l'addestramento
dei cani lagotti - spiega il sindaco - e
insegnare agli studenti e ai bambini del
paese la cultura e il sapere pratico legato
alla cerca del tartufo, un bagaglio di
conoscenze che non vogliamo assolutamente
perder

A Ricaldone c'é un'unica pasticceria, Idee

i , aperta - pensate un po’ - da
un ingegnere che, quattro anni fa, ha
eciso di cambiare lavoro e vita. Oggs Enza
Garbarino prepas rte di nocciole, salami
di coccolato, gianduiotti e praline nel locali
11a di sua nonna. Insegna anche
in una scuola professionale e accoglie turisti
© appassionati nel laboratorio del negozio
per lezioni pratiche durante *I Mercoledi
di Pasticceria™ (in via D'Alanconio 8, tel
334.2844250)

dell'ex latt

Le cantine di Ricaldone sono invece cinque
€ in un paio di giorni a volerla prendere con
calma si possono visitare tutte. Per la notte
approfittiamo dell'albergo diffuso Luigh
Tenco by Bottega (tel 2501919110}

Uazienda vitivinicola pils grande
v

cooperativa Tre Secoli
1887 - nata nel 2008 dalla fusione con I3

cantina sociale di Mombaruzzo, il paese
degli amaretti, a una manciata di km, dove
mantiene gli spazi come seconda sede
produttiva. Trecento soci, 1.000 ettari vitati
€ una produzione che spazia dal Moscato
d@'Asti al Brachetto d'Acqui, passando per
|a Barbera d'Asti, il Dolcetto e il Nizza
DOCG (www.tresecolicom/). Comunque
tutti vini che si abbinano alla grande con
piatti e prodotti locali, dai classici ravioli
burro e salvia alla farinata di ceci fino alle
nuove De.C.O. (denominazioni comunali) di
Alessandria. € cioé:
un “rotoling” ottenuto da un impasto di
pangrattato, biete lessate, ricotta, formaggio
Grana, sale e pepe; condito in burro fuso

E il Satamino di Vacca della Fraschetta,

un "salume” fatto con i ritagli della carne
bovina.

Andrea Rinaldi. 53 anni, ¢ il piu “naturalista®
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dei quattro produttori privaty, alla guida di
una cantina associata a Fiv), la Federazione
italiana dei Vignaioli Indipendenti. Dai

s5u0i 23 ettari dislocati tra Ricaldone e
Mombaruzzo, produce principaimente
Moscato d'Asti, Brachetto d'Acqui @ Barbera
d'Asti (www.rinaldiviniit). Il pid enoturistico
dei cinque vigneron & invece Paolo Pizzorni
i Vini Pizzorni, una cantina di 14 ettan
iscritti @ Doc @ DOcg. per vini di territorio, e
due idee decisamente originali: una tipica
sauna finlandese in legno, posizionata
davanti alla cantina, e per |a prossima
primavera/estate due strutture glamping
tra le vigne, un nome che sta per glamour
camping (www.inipizzorni.it)

Proseguiamo con le visite. Il pil glovane

dei “Ricoldone Boys” é il trentunenne
Simone Gaglione, che con |a moglie Marika
gestisce la tenuta di famiglia Antica
Cascina San Rocco, ampliatasi nel 2024

con le vigne ereditate dal nonno. Oltre

ai “must” di territorio (dal trio brachetto,
moscato, barbera) Gaglione sta puntando

su una piccola produzione di Acqui

Docg (un brachetto in versione secco)
sull’Albarossa, un vino nato da un incrocio
ainizio *900 tra la barbera e il nebbiolo di
Dronero (o chatus), in alto Piemonte (www.
anticacascinasanrocco.it). A produrre questi
due vini, oltre alla suddetta cantina Tre
Secoll, €'¢ pure Convento Cappuccini, (a bella
azienda della famiglia Botto, una struttura
moderna tra vigne panoramiche (sorvolate

V7AW L ARICE LDD N

in mongolfiera durante ('ultimo evento
gastronomico di Ricaldone, 1a Fiera del Vino
e del Tartufo, lo scorso ottobre). Lazienda di
Pierluigi Botto ¢ dei figl Andrea ¢ Stefano,
prende il nome da un piccolo convento

di proprieta, nella vicina Cassine, che &
appunto il paese natale di Luigi
bottovini.com).

nCo (www.

Ecco. Tutto torna a lui. Facciamo prima un
passaggio al Teatro Comunale Umberto I,
del 1886; diamo uno sguardo ail'oratorio
settecentesco di Sant’Antonio Abate; po:
una visita alla chiesa parrocchiale gotica,
con pregevole vetrata policroma del "S00. E
finalmente dopo il giro del borgo di Runcus
Aldonis, il nome della fondazione longobarda
di Ricaldone, intorno all‘'anno Mille, ci aprono
le porte del Museo Tenco, che < visita tutti
i giorni su appuntamento (https://comune.
ricaldone.alit/ tel 0144.74120), Al suo
interno copertine di dischi anni ‘60, ritagli di
giornale, foto d'epoca, varie memorabilia ¢
l'universo di sogni, passioni, ferite e dolofi
di un grande artista, suicidatosi a Sanremo
durante il Festival del 1967. Trapelano anche
le immagini e i ricordi di una terra, quet
Piemonte contadine che torna in strofe
famose, in “Ciao amore cioo”, ad esempio,
il suo atto finale, l'vitima canzone cantata
separatamente, come 5i usava allora, con
che fu la sua amante, poche ore
prima della morte: “La solita strada .. bianca
come il sale . il grano da crescere . i campi
da arare




31/01/2026 — Tv2000 - Borghi d’ltalia, alla scoperta di Ovada

Tv2000.it &
@TV2000it
Con #Borghidltalia alla scoperta di Ovada

(Alessandria), citta natale di San Paolo della
Croce. Oggi #31gennaio ore 1215 su #TV2000
£) Canale 28

% 157 Sky

+f] App #Play2000

@MarioPlacidini @regionepiemonte
@piemonte italia @comuni_anci #Piemonte

https://www.play2000.it/detail/89?episode_id=28533&season_id=948
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31/01/2026 — La Stampa Alessandria —
L'immagine della citta tra campioni e chiese

Ladomenica pomeriggio durante Alessandria-Luese Cristo
si parla del passato, tra giardini e corso Roma pieni di giovani

In tribuna al Mocca
con i super tifosi grigi
Limmagine dellacitta
tra campioni e chiese

ILREPORTAGE

SARAFISICHELLA
ALESSANDRIA

e note di «Live is Life»

degli Opus catapulta-

no sul campo dell’O-

lympiastadion per ri-
scaldarsi assieme a Diego Ar-
mando Maradona. Non sia-
mo a Monaco di Baviera,
non éBayern-Napoli, semifi-
nale di ritorno di Coppa Ue-
fa del 1989, ma con questo
brano il pre-partita di Ales-
sandria-Luese Cristo al Moc-
cagattaassume unsapore an-
cor pittspeciale, in attesa del
rullo dei tamburi e dei cori
della GradinataNord.

Nella tribuna del tempio
dei Grigi si vedonoi primi ti-
fosi, pronti ad assistereall’in-
contro di Eccellenza. Le loro
voci, il loro amore per la
squadraeil loro attaccamen-
toallamagliasonoilfilo con-
duttore di questa puntata al-
la ricerca dellidentita della
cittanel solcodel progettodi
city branding portato avanti
daComune (conil vicesinda-
co Giovanni Barosini), Upo,
Alexala e Costruire Insieme.
Guido Pernigotti racconta
subito la storia dell’italo-ar-
gentino FranciscoRamon Lo-
jacono che ha militato in
squadra negli Anni Sessan-
ta: «Incarnaval’alessandrini-
ta perché era un personag-
gio sopra le righe, particola-
re dentro e fuori dal campo -
ricorda —. Non cadeva mai,
aveva un tiro potentissimoy.
Pernigotti éarrivato ad Ales-
sandria nel 1964. «Sono qui
daquandoavevamoi giardi-
ni pitt belli del Piemonte. Par-
lo dei giardini della stazio-

ne, con 'orologio di fiori el
lago con i cigni. Questa &
I'immagine che mi viene in
mente subito quando si par-
ladi Alessandriay.

Sedutoaccantoaluic’@ Do-
menico Picchio. Dichiara di
non perdersi neanche una
partita casalinga. Poco pilt
inlasiincontra Carlo Camu-
rati, speaker storico dell’A-
lessandria Calciodal 1976 fi-
no a oltre il 1990. Il Mocca-
gatta e stata la sua seconda
casa.«Laveraimmaginedel-
la citta e proprio questo sta-
dio, pienodi gente. Hoinizia-
to a venire qui quando ero
bambino-dice-. Avevodie-
ci anni nella stagione
1960-1961, quando Giovan-
ni Fanello vinse la classifica
di capocannoniere in serie
B». Rammenta poi come édi-
ventato speaker: «Facevo
parte del club Ale Grigi agli
Orti. Avevamo preparato
una cassetta con l'inno dei
Grigi e io, che facevo un po’
da segretario, I’ho portata
nella cabina dello stadio per
farlaascoltare. Quelladome-
nicaun agente di un’agenzia
pubblicitaria milanese era
preoccupatoedisperato per-
ché lo speaker dell’epoca
non era ancora arrivato. Mi
chiesese me lasentissi dileg-

ere i comunicati e in cam-

ioio glichiesi di far ascolta-
re la cassetta. Mi propose di
ricoprire questo ruolo tutte
ledomenichey.

E insieme a Francesco Ce-
staro, che nella stagione
1967-1968, a quindici anni,
hacominciato a vedere i Gri-
gi contro la ringhiera della
torretta. «Abitavo a San Mi-
chele e viaggiavo per venire
ascuolaad Alessandria. Luo-
ghi belli della citta? La chie-
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sa di Santa Maria di Castello
e il Duomoy. Sugli spalti c’@
anche l'ex presidente della
Provincia Gianfranco Baldi,
supporter della squadra da
molto tempo. Sottolinea che
lacittaha tante potenzialita.
«Speroche conle ultime atti-
vita sia dal punto di vista
sportivo che della logistica
ci sia una ripartenza - si au-
gura—. Alessandria offre tan-
te cose anche in ambito arti-
sticoeiolaaccomuno subito
al Museo di Marengo, che &
qualcosa di importante che
vasolo rivalutatoerivaloriz-
zatoy. Dice che il giocatore
che ha nel cuore & Antonio
«Toni» Colombo e lo defini-
sce «'immagine vera del cal-
cioinprovinciay.

Colombo, rientrato da po-
coinsocieta con la presiden-
zadi Antonio Barani, & consi-
derato da tutti una vera ban-
dieradel club, dato che é sta-
to giocatore, haricoperto va-
ri ruoli dirigenziali e ora &
presidente onorario: «Prima
di venire ad Alessandria ho
giocatoinCaLegnano. Lic’e-
ra pubblico, ma qui mi hacol-
pito lo stadio sempre pieno.
Alessandria & una citta calo-
rosa,'immagine che hoin te-
sta e proprio questa: gli spal-
ti pieni di tifosi». Maurizio
Canuti e Cesarino Marconi
sono genovesi emigrati in cit-
ta da giovani «Ricordo lo
struscioin corso Roma perin-
contrare gli amici», dice Ca-
nuti. Marconi vive in piazza
Garibaldi: «<Sono contento di
vivere vicino al centro e di
usare poco l'automobile.
Due o tre volte alla settima-
navadoacamminare agli ar-
gini in compagnia. Anche
questae Alessandriay. —

RODUZIONE PISERVATA

In tribuna al Mocca con i super tifosi grigi.
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GUIDOPERNIGOTTI FRANCESCOCESTARO,

TIFOSO ‘ ‘ TIFOSO ‘ ‘ EXGIOCATORE ‘ ‘
DEIGRIGI DEIGRIGI DEIGRIGI
PermeAlessandria Luoghibellidella Questaéuna
eilgiardinodellasta- citta?Lachiesadi cittacalorosa
zione,cheerafra SantaMariadiCa-  L'immaginechehoin
ipitubelliditutto stelloelanostra mente é quelladello
ilPiemonte grandeCattedrale  stadio semprepieno
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Su La Stampa del 1° novem-
bre 2025 I'annuncio del pro-
gettodi “city branding” diCo-
mune, Upo, Alexalae Costrui-
re Insieme per individuare
l'immagine piu autentica di
Alessandriaevalorizzarla

MAURIZIO CANUTI
TIFOSO
DEIGRIGI

Permeil capoluogo
élostruscioincorso
Romadiquando
eravamo ragazziper
incontrare gliamici

GIANFRANCOBALDI
TIFOSO
DEIGRIGI

LacittaéilMuseodi
Marengo: qualcosa
diimportante che
vasolorivalutato
erivalorizzato




02/02/2026 - Italiavola — Travel Hashtag a Londra per promuovere Ultalia piu autentica
ed esperienziale

TURISMO

Fravel Hashtag a Londra per

promuovere I’'Italia piu
autentica ed esperienziale

Mercoledi 4 febbraio, il format itinerante Travel Hashtag tornera a Londra per
il quinto anno consecutivo con un evento di business networking interamente
dedicato all'Incoming Italia e patrocinato dal Consolato Generale d’ltalia a
Londra, dall’'lstituto Italiano di Cultura di Londra e dall’Agenzia ICE - Italian
Trade & Investment Agency (Italian Trade Commission - Trade Promotion

Section of the Italian Embassy, London).

Travel Hashtag a Londra al Great Scotland
Yard Hotel

Nella splendida cornice del Great Scotland Yard Hotel - The Unbound
Collection by Hyatt, una selezione dei migliori travel designer e tour operator
inglesi, gia esperti della destinazione Italia, avranno I'opportunita di incontrare
rappresentanti di ITA Airways, Italo, Starhotels, Parma Incoming Travel,
Palazzo di Varignana, Serravalle Designer Outlet, Sistema Turistico di
Destinazione “Terre del Sud Piemonte” (Alexala - Agenzia Turistica Locale
della Provincia di Alessandria, Sistema Monferrato & Val Bormida, Consorzio
Turistico Terre di Fausto Coppi, Gran Monferrato), Nordelaia Resort, APT
Basilicata - Agenzia di Promozione Territoriale della Regione Basilicata,
Puglia Authentic Experience, Life Resorts, Master Explorer, Travel Before,
Italia Highlights, Relais dei Molini, Air Horizont, Mozio’s, The Modern Luxury,

Cicloweb
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“Il mercato britannico rappresenta un riferimento strategico per i nostri partner -
spiega Nicola Romanelli, ideatore del format Travel Hashtag - In particolare
nell'area di Londra, si registra una domanda in costante crescita verso I'ltalia,
soprattutto quando l'offerta mette al centro autenticita, territori meno battuti e
dimensioni piti genuine del Paese. In questo scenario, l'appuntamento annuale nel
Regno Unito si conferma un momento irrinunciabile per gli operatori italiani, che
continuano a scegliere la nostra proposta di evento B2B per la sua capacita di
favorire relazioni durature e di tradurre rapidamente il networking in opportunita di

business concrete”.

https://italiavola.com/2026/02/02/travel-hashtag-a-londra-per-promuovere-litalia-piu-

autentica-ed-esperienziale/
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04/02/2026 — AT News — Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato inaugura il
calendario eventi 2026

Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
Monferrato inaugura il calendario eventi
2026

Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato presenta il calendario
delle attivita promozionali previste per 1 primi mesi del 2026, un
programma che affianca la partecipazione a manifestazioni di rilievo
nazionale a iniziative sul territorio, con l'obiettivo di rafforzare la
conoscenza delle denominazioni tutelate e consolidare il legame tra
produzione vitivinicola, comunita locali e aree di origine.

“Il calendario 2026 e il risultato di un lavoro di programmazione che
guarda alla promozione in modo strutturato e coerente” dichiara Vitaliano
Maccario, Presidente del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato.
“La presenza in manifestazioni di rilievo nazionale come il Salone del Vino
di Torino, cosi come l'organizzazione di eventi sul territorio, risponde alla
volonta di creare occasioni concrete di incontro e confronto. Sono
momenti fondamentali per far conoscere le denominazioni, il lavoro dei
produttori e la varieta espressiva del Monferrato, rafforzando al tempo
stesso il legame con le comunita locali e con le eccellenze gastronomiche
che completano il racconto dei nostri vini”.
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Il primo appuntamento in
programma eé il Salone del Vino
di Torino, in calendario dal 28
febbraio al 2 marzo 2026. In
questo contesto il Consorzio
sara presente con un banco
istituzionale di degustazione e
con una masterclass di
approfondimento, strumenti
pensati per raccontare in modo
organico l'identita delle
denominazioni e il loro
posizionamento all'interno del

panorama vitivinicolo piemontese.

Sequira, domenica 8 marzo 2026, 'evento “Cavatore tra tartufo nero
pregiato e Piemonte doc Albarossa”, in programma a Cavatore (AL),
realizzato dal Comune di Cavatore in collaborazione con il Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato, Regione Piemonte, Golosaria, Alexala
e 'Associazione Tartufai del Monferrato.

L'iniziativa si svolgera presso la “Casa Felicita” e il Salone Comunale “Casa
Scuti” e sara interamente dedicata alla valorizzazione dell’Albarossa,
vitigno della Piemonte DOC nato dall'incrocio tra Barbera e Nebbiolo,
capace di esprimere nel Monferrato vini di struttura, intensita e buona
capacita evolutiva.

Il programma della giornata prendera avvio alle ore 10.00 presso la Sala
Convegni con la tavola rotonda dal titolo “Tartufo Nero Pregiato del
Monferrato e Piemonte DOC Albarossa: un matrimonio d’amore”, momento
di confronto dedicato al dialogo tra viticoltura, territorio ed eccellenze
gastronomiche locali.

Alle ore 11.00 seguira la masterclass “Conosciamo il Piemonte DOC
Albarossa”, guidata da Paolo Massobrio, giornalista e fondatore di
Golosaria, pensata per approfondire caratteristiche, identita e potenzialita
espressive della denominazione.
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Dalle ore 10.00 e per tutta la durata della manifestazione, presso la “Casa
Felicita”, sara inoltre attivo un banco di assaggio istituzionale, gestito da
sommelier, che offrira al pubblico la possibilita di degustare una selezione
di etichette di Piemonte DOC Albarossa prodotte dalle cantine associate al
Consorzio.

Con il calendario eventi 2026, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del
Monferrato conferma il proprio ruolo di tutela e valorizzazione della
denominazione, promuovendo una conoscenza strutturata e condivisa del
territorio attraverso attivita di promozione e informazione.

https://www.atnews.it/2026/02/il-consorzio-barbera-dasti-e-vini-del-monferrato-inaugura-il-
calendario-eventi-2026-278599/
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04/02/2026 - Targato CN - Il Piemonte alla BIT 2026: dall’outdoor tra Alpi e colline al
cammino di San Michele, alla passione di Sordevolo

Il Piemonte alla BIT 2026:
dall'outdoor tra Alpi e colline al
cammino di San Michele, alla
passione di Sordevolo

+[0]x[S]Of=

I palinsesto si inaugura con ’approfondimento
dedicato alle quattro stagioni dell’outdoor nel
Cuneese, presentato dal’ATL del Cuneese e dall’Ente
Turismo Langhe Monferrato Roero nell’ambito
dell’Associazione per il Turismo Outdoor WOW
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Dalle quattro stagioni dell'outdoor tra le Alpi del Monviso e le colline
UNESCO alla magia di Torino tra grandi eventi sportivi e cultura del
cioccolato; dalla nuova rete cicloturistica del Biellese alla spettacolare
anteprima della Passione di Sordevolo 2027; dalla narrazione sostenibile
dei paesaggi vitivinicoli al fascino millenario del Cammino di San Michele;
dal ritorno di Riso fino al patrimonio storico di Castelli e Dimore tra i laghi
e I’Ossola. Nella tre giorni milanese allo stand del Piemonte le nuove
mete turistiche.

L'eccellenza del sistema turistico piemontese si racconta a Milano in
occasione della BIT - Borsa Internazionale del Turismo 2026,
l'appuntamento di riferimento per il mercato globale del viaggio ospitato
a Fiera Milano Rho da martedi 10 a giovedi 12 febbraio.

La Regione Piemonte, insieme a Visit Piemonte, presenta nel Padiglione
11 (Stand P23-P41-S24-542) una proposta organica dove istituzioni,
Agenzie Turistiche Locali e operatori professionali si uniscono per
raccontare al mondo B2B e al grande pubblico una destinazione sempre
pill capace di attrarre il mercato nazionale e internazionale. Una
presenza che interpreta perfettamente il tema portante della BIT 2026:
"Costruire ponti. Inmaginare nuovi ecosistemi”. Il Piemonte si propone
infatti come territorio capace di creare connessioni stabili tra patrimonio
storico-naturale, innovazione tecnologica e accoglienza consapevole, con
un modello di viaggio dove |’esperienza si fonde con il rispetto e la
valorizzazione del paesaggio.

«| numeri straordinari delle festivita di fine anno - sottolinea Paolo
Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo, Turismo, Sport
e Post olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione Piemonte - sono
['ultima conferma in ordine di tempo che la svolta intrapresa dal turismo
piemontese comincia a dare i suoi frutti. Dobbiamo rendere sempre piu
riconoscibile la nostra regione sui mercati nazionali e internazionali del
turismo. Per questo, dopo le campagne promozionali sull’agroalimentare
e gli sport della neve sulle maggiori tv e nelle Grandi Stazioni, il
Piemonte si raccontera quest’anno in un programma quasi ininterrotto di
ben 66 fiere e borse internazionali. Alla Bit 2026 il Piemonte si presenta
con un palinsesto che armonizza le proposte delle Atl e dei territori con
la regia regionale nel segno del nuovo brand “Eccellenza Piemonte -
Piemonte Is”, destinato a valorizzare [’autenticita piemontese durante
tutto ’anno attraverso grandi eventi e itinerari d’eccellenza».
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In questa prospettiva, la presenza nello Spazio Piemonte del nuovo desk
dedicato ai Parchi, fortemente voluto dall’assessorato, esprime la volonta
di valorizzare il patrimonio naturale regionale attraverso competenze
specializzate. L'Istituto italiano Turismo per Tutti (IsiTT) e la Consulta
per le Persone in Difficolta (Cpd) partecipano insieme come operatori
per garantire standard di eccellenza del servizio e promuovere una
cultura dell'accessibilita. La loro presenza congiunta assicura un approccio
inclusivo in ogni ambito del sistema turistico, rendendo l'intera offerta
piemontese accogliente e fruibile da parte di ogni cittadino e visitatore.

La visione di un turismo aperto e di qualita trova la sua naturale
evoluzione nel progetto "Piemonte is", il nuovo ecosistema di
comunicazione che identifica la qualita autentica del territorio, unendo
l'attrattivita turistica al prestigio dell'agroalimentare e trasformando ogni
prodotto tipico in un ambasciatore del gusto e del saper fare piemontese.

Il palinsesto si inaugura con l’approfondimento dedicato alle quattro
stagioni dell’outdoor nel Cuneese, presentato dall’ATL del Cuneese e
dall’Ente Turismo Langhe Monferrato Roero nell’ambito

dell’ Associazione per il Turismo Outdoor WOW. Tra le Alpi del Monviso e le
Colline UNESCO si estende un territorio ricco di proposte per gli amanti
delle attivita all’aria aperta: una vera palestra a cielo aperto dove sport
invernali, trekking, bike, arrampicata e volo in mongolfiera convivono in
perfetta armonia durante tutto [’anno. Questa offerta integrata esalta la
fruizione sostenibile dei paesaggi montani e collinari, valorizzando un
modello di turismo attivo che rispetta 'ambiente e promuove il benessere
a contatto con la natura.

Si prosegue con i grandi eventi di Torino e del Piemonte. L’appuntamento
e organizzato da Turismo Torino e Provincia. Nel 2026 sono in programma
appuntamenti di rilievo come CioccolaTo, la Frecciarossa Final Eight di
basket, il Salone Internazionale del Libro, Terra Madre Salone del
Gusto, il Salone dell'Auto, gli Europei di Volley, Artissima e le numerose
rassegne dedicate all'arte contemporanea, le Nitto ATP Finals, il Torino
Film Festival, il Campionato Nazionale di pugilato e molto altro,
confermando la capacita del territorio di offrire esperienze d'eccellenza
durante tutto l'anno.
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L'offerta si arricchisce con Maps (Mete Artistiche Per la Sostenibilita),
progetto Interreg Italia-Svizzera 2021-2027 dell'ATL Terre dell'Alto
Piemonte che unisce cultura transfrontaliera e sostenibilita attraverso
laboratori, residenze artistiche e camminate narrative. Completano la
proposta le reti cicloturistiche del Biellese.

Il valore del sistema piemontese trova espressione nella conservazione
delle tradizioni storiche con l'anteprima della Passione di Sordevolo
2027, nella gestione dei Paesaggi Vitivinicoli UNESCO di Langhe-Roero e
Monferrato dove l'adozione di strumenti digitali avanzati garantisce
un‘accoglienza qualificata e moderna, nella valorizzazione del Cammino
di San Michele che attraversa i territori della provincia di Alessandria
unendo spiritualita e paesaggio, e nella rassegna Riso a Vercelli dedicata
alla cultura risicola e alle tradizioni legate alla coltivazione del riso.
Completano la proposta gli itinerari tra i laghi Maggiore, d'Orta e di
Mergozzo, che valorizzano borghi medievali e castelli in un'ottica di
turismo green e culturale.

GLI APPUNTAMENTI IN PROGRAMMA

(PADIGLIONE 11, STAND P23-P41-S24-542)

» MARTEDi 10 FEBBRAIO

Ore 12.00

INAUGURAZIONE SPAZIO PIEMONTE

Ore 14.00

WOW! Le 4 stagioni dell'outdoor in provincia di Cuneo

ATL del Cuneese ed Ente Turismo Langhe Monferrato Roero, nell’ambito
dell’ Associazione per il Turismo Outdoor WOW, presentano le 4 stagioni
dell’outdoor in Granda. Tra le Alpi del Monviso e le Colline UNESCO, si
estende un territorio ricco di proposte per gli amanti delle attivita all’aria
aperta: una vera palestra a cielo aperto per la pratica di sport invernali:
trekking, bici, arrampicata, volo in mongolfiera e tanto altro.
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A seguire, brindisi e degustazione di prodotti tipici.

Relatori:

Davide Merlino, presidente Associazione WOW

Daniela Salvestrin, direttore ATL del Cuneese

Bruno Bertero, direttore Ente Turismo Langhe Monferrato Roero

Anna Milanese, executive vice president - accountable manager,
Aeroporto Cuneo Levaldigi

Modera il giornalista Danilo Poggio

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di ATL del Cuneese ed Ente Turismo Langhe Monferrato Roero
nell’ambito dell’Associazione per il Turismo Outdoor WOW
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Ore 15.15

TORINO E IL PIEMONTE CI HANNO PRESO GUSTO: tra CIOCCOLATO,
SPORT E CULTURA

Nel 2026 sono in programma appuntamenti di rilievo come CioccolaTo, la
Frecciarossa Final Eight di basket, il Salone Internazionale del Libro,
Terra Madre Salone del Gusto, il Salone dell'Auto, gli Europei di Volley,
Artissima e le numerose rassegne dedicate all'arte contemporanea, le
Nitto ATP Finals, il Torino Film Festival, il Campionato Nazionale di
pugilato e tanto tanto altro, confermando la capacita del territorio di
offrire esperienze d'eccellenza durante tutto 'anno.

Relatori:

Domenico Carretta, assessore al Turismo e Grandi Eventi Citta di Torino
Marcella Gaspardone, dirigente Turismo Torino e Provincia
Rappresentante Camera di commercio di Torino

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di ATL Turismo Torino e provincia
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Ore 16.00

MAPS - Mete Artistiche Per la Sostenibilita - Progetto Interreg Italia-
Svizzera 2021-2027

Programma di attivita culturali transfrontaliere che mette in rete istituti
e luoghi della cultura in Italia e in Svizzera per creare opportunita di
sviluppo, di aggregazione, di inclusione e sensibilizzare sul tema della
sostenibilita. Creare azioni di teatro e arti partecipative, laboratori,
residenze artistiche per coinvolgere persone, cittadini e turisti,
rendendoli protagonisti di un percorso esperienziale e dando loro la
possibilita di vivere e conoscere i territori di progetto, attraverso scambi
di competenze, laboratori, spettacoli, festival, dialoghi, incontri ma
anche attraversamenti di campagne, boschi, monti, camminate narrative
sostenibili nella natura, per ritrovare l’incanto del viaggiatore,
dell’esploratore e del pellegrino.

Relatori:
Raffaella Afferni, presidente ATL Terre dell’Alto Piemonte

Davide Petrillo, Fondazione Teatro Faraggiana, capofila italiano di
progetto

Paola Pollarolo, Laura Cerutti e Roberto Petrosino, Fondazione Teatro
Faraggiana

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di ATL Terre dell’Alto Piemonte
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Ore 16.30
Naturalmente Biella in bici

Nasce nel Biellese una grande rete di servizi dedicata al cicloturismo,
un’iniziativa volta a trasformare il territorio in una destinazione ideale
per chi ama esplorare in bicicletta, dalle e-bike ai percorsi gravel o da
strada. Promossa da Fondazione Blellezza, che da anni lavora alla
valorizzazione turistica e allo sviluppo sostenibile del Biellese, la rete
riunisce oltre 50 imprese e realta locali pronte ad accogliere il cicloturista
con servizi integrati: noleggio bici, transfer bagagli, ristorazione,
ricettivita bike-friendly e assistenza tecnica lungo i percorsi. Grazie a
questa nuova filiera, il Biellese propone ai visitatori itinerari unici tra
colline, pievi, borghi storici e paesaggi alpini, supportati da servizi che
rendono ’esperienza non solo emozionante, ma anche comoda e sicura
per tutti i livelli di ciclisti.

Relatori:

Raffaella Afferni, presidente ATL Terre dell’Alto Piemonte
Marco Tallia, referente progetto Naturalmente Biella in bici
Alberto Resmini in arte @ventocontro, viaggiatore in bicicletta

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di ATL Terre dell’Alto Piemonte e Fondazione Biellezza
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» MERCOLEDi 11 febbraio
Ore 10.00
Passione di Sordevolo - obiettivo 2027

Presentazione della XXIX edizione della Passione di Sordevolo 2027, uno
spettacolo di Teatro Popolare tramandato ininterrottamente di
generazione in generazione dal 1850. L'evento, in Valle Elvo nelle Prealpi
Biellesi, costituisce una realta corale dotata di profondo rilievo storico,
culturale e religioso. Questa tradizione prosegue da circa due secoli
grazie alla dedizione delle generazioni che ne custodiscono l’integrita. A
Sordevolo ogni 5 anni ’evento va in scena con piu di 400 figuranti
impegnati in un anfiteatro di 4.000 mq e oltre 30.000 spettatori da tutto
il mondo, proposta con oltre 40 repliche. Presentazione dell'edizione 2027
con alcuni figuranti in costume.

Relatori:

Stefano Rubin Pedrazzo - presidente dell’Associazione Teatro Popolare di
Sordevolo

Mauro Benedetti - Ufficio Stampa

Riccardo Lunardon, sindaco di Sordevolo

Emanuele Ramella Pralungo, presidente della Provincia di Biella
Flaminia Perino, direttrice dell'Associazione Teatro Popolare di Sordevolo
Gian Marco Pidello, commissione Regia della Passione 2027

Luca Broccatelli, Fondazione Blellezza

Intervengono: Elena Chiorino, vicepresidente Regione Piemonte, e Paolo
Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo, Turismo, Sport e
Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione Piemonte

A cura di ATL Terre dell’Alto Piemonte e Associazione Teatro Popolare di
Sordevolo
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Ore 11.15

Gestione congiunta del sito UNESCO Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-
Roero e Monferrato: sfide e potenzialita

Nel 2026 il sito UNESCO dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e
Monferrato pubblichera il nuovo Piano di Gestione, strumento di
governance che definira le linee strategiche per i successivi quattro anni
di attivita. Il documento nasce da un’attenta analisi dello stato dell’arte
del territorio, condotta all’indomani del decennale dell’iscrizione nella
Lista del Patrimonio Mondiale UNESCO. Tema centrale del percorso di
redazione del Piano é la gestione condivisa e partecipata del territorio,
sviluppata in collaborazione con gli enti di promozione turistica di
riferimento, Alexala ed Ente Turismo Langhe Monferrato Roero. Una
gestione culturale e turistica che riconosce come fondamento
dell’attrattivita del territorio la cultura, le tradizioni e i saperi popolari
che ne hanno determinato il riconoscimento come Patrimonio
dell’Umanita. In coerenza con questa impostazione, il primo prodotto
concreto di tale collaborazione sara una brochure digitale congiunta, che
raccontera il territorio di Langhe Monferrato Roero attraverso la lente
UNESCO, valorizzando la tradizione vitivinicola e la positiva relazione tra
abitanti e natura, espressione di un lavoro umano stratificato nel tempo
che, da secoli, plasma il paesaggio e il sottosuolo. Seguira brindisi con
Alta Langa - Coinvolgimento dell’Enoteca regionale del Moscato di Mango
e il Consorzio dell’Asti.

Relatori:

Giovanna Quaglia, presidente dell’associazione per il Patrimonio dei
Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato

Bruno Bertero, direttore site manager del sito UNESCO e dell’Ente Turismo
Langhe Monferrato Roero

Marco Lanza, direttore Alexala

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di Ente Turismo Langhe Monferrato Roero e Alexala insieme con
[’associazione per i Paesaggi vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato
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Ore 12.15
IL CAMMINO DI SAN MICHELE IN PROVINCIA DI ALESSANDRIA

Presentazione dello storyboard e del video emozionale e tecnologico che
valorizzera il tratto della provincia di Alessandria del Cammino di San
Michele. Il tragitto oggetto di un importante intervento infrastrutturale
della provincia di Alessandria con il contributo della Regione Piemonte
costituira un attrattore fondamentale per il turismo locale e la
riconoscibilita delle Terre del Sud Piemonte. Da qui si sviluppera un
racconto che intreccia la forza spirituale del culto di San Michele con
’innovazione del turismo sostenibile, mostrando la bellezza e
’accoglienza del territorio alessandrino, in una chiave moderna e di forte
impatto divulgativo. Grazie al supporto della Regione Piemonte, della
Fondazione Cassa di Risparmio di Alessandria e della Camera di
Commercio Alessandria Asti, il territorio potra godere di uno strumento di
comunicazione innovativo e di alto profilo tecnologico.

Relatori:
Roberto Cava, presidente ATL Alexala
Luigi Benzi, presidente provincia di Alessandria

Sandro Vannucci, presidente comitato promotore San Michele cammino di
cammini ETS

Interviene Paolo Bongioanni, assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte

A cura di ATL Alexala

https://www.targatocn.it/2026/02/04/leggi-notizia/argomenti/economia-7/articolo/il-

piemonte-alla-bit-2026-dalloutdoor-tra-alpi-e-colline-al-cammino-di-san-michele-alla-

passione.html#goog rewarded

UNIONE MONREGALESE:

https://unionemonregalese.it/news/territorio/308485/santanche-inaugura-lo-stand-del-

piemonte-alla-bit-2026-turismo-sempre-piu-internazionale.html
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06/02/2026 - Il Piccolo - Tartufi, con il nero pregiato l'economia trova linfa nuova

TOUR DAL BOSCO AL PIATTO
Tartufi, con il nero pregiato
I'economia trova linfa nuova

Con la straordinaria Elly nella tartufaia didattica
di Ricaldone. La rivincita sul bianco. «Occorre

creare brand che siano riferimenti turistici»

M Paolo Chiriotti gestiva un
ristorante stellato (I Caffi, ad
Acqui) e haun cane cheinuna
tartufaia e felice come un
bambino a Gardaland.
«Venite».

Piove, c’e fango, ma si va. De-
stinazione: la tartufaia didat-
tica a Ricaldone, nell’Acque-
se, un terreno di proprieta di
Franco Gillardo raggiunto da
chivuole addestrare cani e da
chi desidera imparare I'arte
della cerca e della cavatura
(entrambe le attivita sono pa-
trimonio immateriale dell'U-
nesco). Ma anche da chi, sco-
laresche comprese, desidera
informarsi su un mondo che
spesso e associato agli affari (il
tartufo bianco viaggiava sui
400 euro all’etto...), alla com-
petizione smodata, alla con-
correnza sleale, mentre inve-
ce, sgranando l'occhio ro-
mantico, & un qualcosa che
attiene alla tradizione, alla
saggezza contadina, alla cu-
stodia dei boschi...

Ipunti a favore

Piu razionalmente, a sto giro,
ci si concentra sul prodotto
come opportunita di rilancio
di un’ampia zona, nella fatti-
specie I’Acquese e I'Ovadese,
promotrice del tartufo nero
pregiato, che viaggia intorno
ai 50-70 euro all’etto e che ha
le caratteristiche per non es-
sere considerato il parente
povero del bianco, al quale si
deve la popolarita di Alba nel
mondo.
Quellocheunavoltavenivau-
satoquasiesclusivamente per
addestrare i cani (parentesi:
bisogna cominciare quando
hanno 2-3 mesi, e altrettanto
dura 'addestramento), negli
ultimi anni si sta ritagliando
ampie fette di mercato, av-
vantaggiato dal prezzo com-
petitivo, dall’ampia diffusio-
ne, dal fatto che le piante
“vanno in produzione” dopo
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soli 5 anni (per il bianco ne
servono 25). E anche dagli
chef che lo propongono con
disinvoltura.

Nozze fra prodotti locali
Si potrebbe dire che il nero va
su (quasi) tutto, come abbia-
mo imparato all’Enoteca di
Ovada, dove, ospiti di Mario
Arosio, sieconclusoiltouralla
scoperta del nero pregiato,
cominciato a Ricaldone tra
assaggi profumati e vini della
zona (la tartufaia didattica e
pure un’ottima vetrina per i
prodottilocali).

Deus ex machina del giro, il
critico enogastronomico
Paolo Massobrio, con lo staff
di Golosaria che, a Milano, ha
fatto conoscereil nero pregia-
to al grande pubblico.

llresto dellapromozione, dal-
le nostre parti, lo fanno Alexa-
la («biodiversita e autenticita
sonoun traino» diceil diretto-
re Marco Lanza) e la Regione
Piemonte, con il consigliere

Anche gli chef ormai
lo stanno nobilitando.
L’enorme giro d’affari

e il sapere contadino
Marco Protopapa a ricordare
I'importanzadel creare brand
per dare lustro a un Monfer-
rato che cerca «opportunita
per mettersi in mostra».

Il matrimonio fra pit prodotti
(nell’elenco: tartufo nero, ro-
biola di Roccaverano, filetto
baciato di Ponzone, vino Al-
barossa...) puo essere vincen-
te. All’EnotecadiOvada, il test
& superato. Il prossimo sara a
Cavatore 1’8 marzo, con le
nozze fra trifula e Albarossa.
Stavolta siete tutti invitati.

MASSIMO BRUSASCO
m.brusasco@ilpiccolo.net




1 NUMERI E LE CURIOSITA

00-70 1400  7.000 600

1l tartufo nero pregiato In provincia di Alessandria Per essere inregola, un Ricaldone, paese della
costa dai 50 ai 70 euro si contano 1.400 tartufai, tartufaio deve compilare il tartufaia didattica, ha 600
all'etto. Il prezzo é dettato 100 dei quali iscritti modello F24 e incassare non  abitanti, di cui 120 residenti
da ragioni di mercato all'associazione dei “liberi” piu di 7.000 euro all'anno all'estero (in Uruguay)

R e P T
‘?:{'(rq "‘h

SCATTI Alla tartufaia di Ricaldone, la cerca é fruttifera (come
mostra Federica) grazie al cane Elly e al suo padrone Paolo
Chiriotti. Paolo Massobrio di Golosaria ha promosso il tour
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L'immagine della citta e fatta di prime volte

07/02/2026 - La Stampa Alessandria — Dai portici ai caffe tra sogni e occasioni.

Al Conservatorio la visione di Alessandria di alunni e professori
C'échihatrovatoquiil proprioriscatto e chinuove opportunita

Dai portici ai cafte
tra sogni e occasioni

Limm

agine della citta

e fatta di prime volte

ILREPORTAGE

RICCARDOLAGROTTA
ALESSANDRIA

er me € lo scalo-
ne del Conserva-
(( torio. L’ho per-

corso per la pri-
mavoltaadiecianni, e daallo-
ratranne che per una parente-
sidiundicianniaNovara, non
ho mai smesso di farlo. Nel
tempo il mio ruolo € cambia-
to, sono passato da studente
giovanissimo a supplente, poi
docente e infine direttore. Ed
& cambiato il Conservatorio.
Ma queste pietre antiche, che
per me simboleggiano il mio
rapporto con Alessandria,
non sono cambiate mai». Ne e
certo Marco Santi, direttore
del Vivaldi, che su due piedi,
per descrivere la sua citta,
nonriesce a non citare listitu-
zione che ha sede a Palazzo
Cuttica, cuore della citta, con
ilsuoaffaccio verso piazzadel-
la Liberta da un lato e, dall’al-
tro, verso il duomo. «Non puo
che essere il Conservatorio —
anche per Amalia Rapaglia,
docente di Pratica e Lettura
pianistica —. Con il suo scalo-
ne: ricordo I'emozione la pri-
ma volta che I'ho percorso, da
studente, arrivata dalla Val
Curone. Oggi dainsegnanteri-
vedo le stesse emozioni nei
miei studentiy.

A meta di un pomeriggio
d’invernoilsoleiniziaa calare
sulla piazza, gli studenti fini-
scono le ultime lezioni della
giornata e scendonoi gradini.
I docenti sono gli ultimi a fer-
marsi, sempre coinvolti nei
mille progetti che rendono il
Vivaldi un riferimento nazio-
nale e, negli ultimi anni, un ri-

chiamo pure all’estero con
eventi come la «Flute week» o
la «Ukulele International con-
ferencey. Un fiore all'occhiel-
lo per Alessandria. Lo € anche
quando si tratta di pensare
all'immagine pil autentica
della citta che il Comune, con
il vicesindaco Giovanni Baro-
sini, Upo, Alexala e Asm Co-
struire Insieme, stanno cer-
cando di individuare con il
progettodi«city brandingy.

Desiree Beltran ha24 annie
viene dal Venezuela: «Misono
trasferita in Italia due anni e
mezzo fa, per scappare alla si-
tuazione tragica del mio Pae-
se. Sono arrivata solo con l'i-
deadilavorare: babysitter, ca-
meriera, bracciante in campa-
gna. In quel periodo, trascor-
soin Abruzzo, ho dovuto met-
tere la musica tra parentesi.
Ma quando mi sono spostata
qui, ad Alessandria, ho avuto
l'opportunita di riprendere i
miei studi. Ora sono iscrittaal
triennio in violoncello. La cit-
ta per me rappresenta proprio
questo: il riscatto, le opportu-
nita. Suonare per la prima vol-
ta all’Auditorium Pittaluga é
stato come prendere consape-
volezza che finalmente stavo
riprendendo a camminare nei
mieisogniy.

Anche Laura Conti, docente
diCanto jazz, non é alessandri-
na: «Era il 2004 quando da
Ivreaho partecipatoal concor-
so per la cattedra. Io e mia
mamma ci siamo perse e sia-
moriuscitead arrivarein tem-
po solo grazie alla segretaria
d’amministrazione del Con-
servatorio che ci ha guidate
per telefono. Dopo, ci siamo
sedute al caffé Teatro sotto i
portici di Palazzo Rosso. Per
me Alessandria & questa». Da
quella stessa angolazione, c’e
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la citta com’e nel cuore di Ma-
ria Teresa Pasero, presidente
del Vivaldi. «Come in un qua-
drocheho conosciutodabam-
bina, ad opera di Eraldo Biscal-
di-spiega -, si vedeil conser-
vatorio con dietro il campani-
le del Duomo e il sole che tra-
monta. Un angolo un po’ gri-
gio, un'immagine placida: ma
€ proprio questa calma, che
Umberto Eco descriveva con
“Pachi clamori tra la Bormida
e il Tanaro”, che ho imparato
ad apprezzare dopoaver cono-
sciuto Milano». Ancora una
volta dalla stessa prospettiva,
c’é Alessandria pure per come
la vedono Marco Robba e Me-
lissa Lampis, studenti di clari-
netto: «IlcuoredellacittaéPa-
lazzo Ghilini, I'opera d’arte
pili prestigiosa e rappresenta-
tiva. Con Palazzo Carignanoa
Torino é la massima espressio-
ne del Barocco piemontesey.
A proposito del grigio e della
«piemontesitay, Lucio Cuo-
mo, docente di Accompagna-
mento pianistico, chiama in
causa Roberto Cotroneo, scrit-
tore alessandrino di successo:
«Di origini campane, ho mes-
so radici qui dal 2001: ci ho
cresciutoimiei figli. Negli an-
nil’hoconosciutaanche trami-
te i libri di Cotroneo. Nel suo
ultimo romanzo parla dei due
aspetti che piu ho colto di
Alessandria: “La nebbia e il
fuoco”. Spiega l'idea del mi-
stero della citta e della riser-
vatezza dei suoi abitanti. Che
pero, appunto, cela un fuoco:
nascosto, ma c’é. Nel libro e
la passione civile di un profes-
sore che aveva preso parte al-
la lotta partigiana proprio in
questo territorio. Ritrovo
questo spirito al Museo della
Gambarinay. —

RPROOUZIONE RSERVATA
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Sula Stampa del I"'novem-  Nebbiaefuocosono Alessandriaperme Pensareallacittami
bre 2025 I'annuncio del pro-

gettodi“citybranding"diCo- 1dUe aspetticheho  hal'immagine riportaall’emozione
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llcuoredellacitta
é Palazzo Ghilini
L'operad’arte

piui prestigiosa
erappresentativa
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07/02/2026 - Il Luogo — Alexala insieme ai consorzi turistici a “Travel Hashtag”

ALEXALA INSIEME Al CONSORZI TURISTICI A"TRAVEL HASHTAG"

Alla presenza di 40 buyer internazionali, “Travel Hashtag” & stata I'occasione di debutto ufficiale del Sistema Turistico di Destinazione “Terre del Sud
Piemonte”, il primo sistema turistico della regione Piemonte che riunisce strategicamente i tre consorzi Sistema Monferrato & Val Bormida, Terre di
Fausto Coppi e Gran Monferrato con Alexala, 'Agenzia Turistica Locale della provincia di Alessandria.

Per la prima volta, in occasione di Travel Hashtag, il nuovo Sistema Turistico di Destinazione si & presentato in maniera unita a un appuntamento di
interesse internazionale, raccontandosi agli interlocutori come un unico prodotto turistico e mettendo a frutto gli obiettivi con cui & nata questa
alleanza, ovvero valorizzarsi collettivamente con un’unica visione, unendo le forze ma mantenendo intatte le peculiarita di ciascun soggetto coinvolto.
“Quella di Londra ci auguriamo sia stata la prima di tante occasioni di incontro internazionali per un Sistema che siamo certi sia in grado di costruire
valore aggiunto nel racconto e nella proposta delle nostre destinazioni turistiche”, racconta la delegazione delle Terre del Sud Piemonte presente al
Travel Hashtag di Londra, composta da Gea Fravega del Consorzio Turistico Terre di Fausto Coppi, Pamela Provera del Consorzio Turistico Gran
Monferrato e Roberta Cattarin per il Consorzio Turistico Sistema Monferrato e Valle Bormida e per la Direzione Tecnica network VIiA(E) per Viaggiare.
“Abbiamo dato una prima dimostrazione pratica di come il lavoro di squadra e la sinergia di intenti possano costruire una promozione turistica piu
convincente, forte e interessante, sostenuta da un‘offerta commercialmente fondata in grado di emergere allinterno di un panorama complesso come
quello del mercato internazionale. Era esattamente quello che avevamo in mente quando abbiamo deciso di intraprendere il percorso di creazione del
Sistema Turistico di Destinazione Terre del Sud Piemonte”.

https://www.il-luogo.it/alexala-insieme-ai-consorzi-turistici-atravel-hashtag/
RADIO GOLD:

https://radiogold.it/news-alessandria/427975-alexala-insieme-consorzi-turistici-sud-

piemonte-londra-travel-hashtag/

RADIO PNR:

https://www.radiopnr.it/notizia?t=1&id=25014-alessandria-debutta-il-sistema-turistico-terre-

del-sud-piemonte-davanti-a-40-buyer-internazionali
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08/02/2026 — La Stampa Alessandria — Arturo Cirillo porta sul palco divia Verdi il suo
testo di prosa "Il mio Don Giovanni poetico e leggero nel solco di Moliere, Da Ponte e
Mozart"

Arturo Cirillo porta sul palco di via Verdi il suo testo di prosa

“Il mio Don Giovanni poetico e leggero
nel solco di Moliere, Da Ponte e Mozart”

L'EVENTO

RICCARDOLAGROTTA

ono di Arturo Cirillo
la penna, ma anche
lafaccia, lavoceetut-
ta la passione dietro
al «Don Giovanni» che an-
dra in scena stasera alle 21
al Teatro Alessandrino
nell’ambito della stagione
di prosa realizzata dal Co-
mune con Piemonte dal Vi-
vo, in collaborazione con
Asm Costituire insieme e
Alexala. Una produzione di
Marche Teatro con il Teatro
di Napoli - Teatro Naziona-
le,il Teatro Nazionale di Ge-
nova e Ert- Teatro Naziona-
le, che mantiene altissimo il
livellodella rassegna.

Uno spettacolo che sa toc-
care le corde giuste, le stesse
chein Cirillo hanno dato ori-
gine al processo creativo ca-
pace di restituire ’'opera in
chiave contemporanea. Spie-
galo stesso Cirillo, interpre-
te principale ma anche auto-
re dell’adattamento e della
regia: «Ho deciso di raccon-
tare il mito di Don Giovanni
usando forme e codici diver-
si, conservando di Moliére la
capacitadilavorare suun co-
mico paradossale e ossessi-
vo, che a volte sfiora il tea-
trodell’assurdo, edi DaPon-
te la poesia e la leggerezza,

avolteanche una “dramma-
ticaleggerezza”. E poic’éla
musica di Mozart che di que-
sta vicenda riesce a raccon-
taresialagraziachelatrage-
dia ineluttabile. Perché in
fondo questa & anche la sto-
ria di chi non vuole, o non
puo, fare a meno di giocare,
recitare, sedurre; senza fi-
ne, ogni volta da capo, fino
amorirney.

Cirillospiegachelapassio-
ne per il personaggio e peril
suoalterego, Sganarello, na-
sce dalla frequentazione di
Mozart e Da Ponte. 1l colpo
di fulmine avvenne intorno
ai vent’anni. «Quando fre-
quentavol’Accademia nazio-
nale d’arte drammatica di
Roma - continua —, un inse-
gnante storico ci fecelavora-
re proprio sul Don Giovanni
einunaforma che potrei de-
finire di “recitar cantando”,
in cui cichiesediinterpreta-
reil bellissimo libretto di Lo-
renzo Da Ponte, rapportan-
doci con la musica di Mo-
zart. Inquell’occasione que-
stairrefrenabile corsa verso
la morte, questa danza di-
sperata, ma vitalissima,
sempre sull’orlo del precipi-
zio, questa sfida al destino,
mi e apparsa in tutta la sua
bellezza e forzay.

Biglietti su teatroalessan-
drino.itesuTicketone.—

D RIPRODUZIONE RISERVATA
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09/02/2026 — Nuova Salumeria Italiana — Alessandria e le sue DE.CO.

ALESSANDRIA
E LE SUEK DE.CO.

testi e foto di Massimiliano Rella

nche nella provincia di

Alessandria il lavoro sulle

Denominazioni di Origine
s Comunale (DE.CO.) sta ripor-
tando alla luce prodotti che raccontano
un ferritorio, la sua storia agricola
e una cucina profondamente legata
all’'ambiente.

Tra i nuovi riconoscimenti spicca il
Salamino di Vacca della Fraschetta, una
specialita rara e diterritorio, prodottain
una manciata di Comuni della pianura
alessandrina e oggi realizzata da pochi

artigiani. Si tratta di un salume ottenuto
dai ritagli di carne bovina, macinati e
impastati con ingredienti essenziali:
sale, pepe e un po’ di aglio. E un pro-
dotto magro, lontano dai canoni dei
salumi pib grassi, e proprio per questo
richiede particolare attenzione nella
preparazione.

Tra i pochi macellai che lo produco-
no c’é¢ Massimo Ferrari della Macelleria
Ferrari di Pozzolo Formigaro (AL),
custode di un sapere che rischiava di
scomparire (Ad inizio ‘900 si contavano

14 macellerie; da allora molte hanno
chiuso bottega).

La pianura della Fraschetta vanta
una delle anime pib autentiche della
cucina alessandrina. Qui il Salamino
di Vacca & da sempre diverso sia dal
cotechino che dalla salamella: misura
circa 8 centimetri di lunghezza e 4 di
diametro ed & legato ad una pratica
contadina antica. In passato si utilizzava
la carne delle mucche adulte, dopo anni
di lavoro nei campi e dopo I'ultimo
parto: una carne scura, soda, venata

Il Salamino di Vacca della Fraschetta, un salume magro ottenuto dai ritagli di carne bovina e nuova DE.CO. della provincia
di Alessandria. Una specialita rara e di territorio, oggi prodotta da pochi artigiani.
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di grasso e saporita, oggi selezionata
con criteri pib precisi, scegliendo tagli
ben equilibrati, né troppo magri né
troppo grassi e, soprattutto, “mostosi”,
cioé& morbidi.

Il macellaio gioca un ruolo centrale:
al trito di carne aggiunge un mix di
spezie e aromi per esaltare il gusto
senza coprirlo. Piccole dosi di aglio,
vino o grappa entrano nell’impasto,
insieme a segreti del mestiere che ren-
dono ogni salamino della Fraschetta
diverso dall'altro. La carne deve essere
freschissima, spesso lavorata subito
dopo la macellazione o con una brevis-
sima frollatura. Talvolta si aggiungono
poca pancetta o lardello di maiale per
migliorare la resa del prodotto. | paesi
della Fraschetta — Mandrogne, Casci-
nagrossa, litta Parodi, Spinetta, San
Giuliano e altri — se ne contendono
da sempre la paternita.

In cucina la preparazione piu tradi-
zionale consiste nel far bollire i salamini
senza separarli né pungerli con una for-
chetta, per non far disperdere sostanze
a sapori. Dopo 5/6 minuti assumono
un colore grigio esterno, simile al cote-
chino, ma restano rosati e teneri dentro,
nel cuore. Si mangiano come antipasto
o nel bollito misto, ai ferri tipo burger o
“ubriachi”, cioé stufati con le cipolle nel
vino rosso. Si consumano anche crudi
o leggermente sbollentati lasciandone
il cuore rosato.

Tra i nuovi prodotti DE.CO. figura
anche i Rabatén di Litta Parodi, piatto
delle feste e simbolo di una cucina
povera ma ingegnosa. E un piccolo
rotolino di pasta fresca fatto a mano
con pangrattato, erbette spontanee,
ricotta, formaggio Grana, sale e pepe.
Lle erbette vengono lessate, fritate e
amalgamate all'impasto, che poi viene
bollito brevemente in brodo vegetale e

| Rabatén di Litta Parodi, gnocchi di ricotta vaccina e bietole, simbolo di una cucina
povera ma ingegnosa, nuova DE.CO. della provincia di Alessandria.

condito con una noce di burro. Durante
la Sagra del Rabatén, il primo fine set-
timana di settembre, se ne preparano
fino @ 19.000 al giorno...

Accanto qi piatti salati, resiste anche
la Focaccia dolce, un tempo dolce povero
ottenuto stendendo I'impasto del pane e
spolverandolo di zucchero, oggi tutelato
da una DE.CO. comunale.

Il legame tra prodotti, ambiente
e cultura emerge anche da iniziative
meno note ma significative, come la
Tartufaia Didattica Comunale di Rical-
done, piccolo borgo di 600 abitanti
sulle colline del Monferrato. Il progetto
nasce per creare uno spazio dedicato
all'addestramento dei cani da tartufo
e alla trasmissione delle conoscenze
legate alla Cerca del fungo ipogeo.
la tartufaia, realizzata dal comune
con |'Associazione Liberi Tartufai della

\ella provincia di Alessandria il lavoro sulle DE.CO.
sta riportando alla luce prodotti che raccontano
un territorio. la sua storia agricola e una cucina

profondamente legata all’ambiente. Tra i nuovi

riconoscimenti spicca il Salamino di Vacea della
Fraschetta, in compagnia dei Rabaton di Litta Parodi,
gnocchi di ricotta e biete, e della Focaccia dolee

provincia di Alessandria, si frova su un
terreno recintato messo a disposizione
da privati, affiancato da un boschetto
attrezzato con pannelli informativi sulle
piante simbionti: pioppo, tiglio, salice
e rovere, fondamentali per la crescita
dei tartufi. E un luogo che funziona
come laboratorio e aula a cielo aperto,
pensato per studenti, famiglie e curiosi.

Come spiegail sindaco LauraBruna,
«|obiettivo & duplice: offrire uno spazio
di addestramento per i lagotti e fare
didattica, affinché il sapere legato alla
Cerca non vada perso». Un’iniziativa
che valorizza anche i tartufi dell’Ales-
sandrino, la cui provenienza & garantita
da una certificazione di tracciabilita
sviluppata con I'Universita del Piemonte
Orientale.

La Cerca del tartufo, riconosciuta
dal 2021 come Patrimonio Immateria-
le UNESCO, non & solo un mestiere
ma un’arte fatta di pazienza, rispetto
dell'ambiente e dialogo tra uomo, cane
efterritorio. Il microclima del Monferrato,
ediRicaldonein particolare, con terreni
ricchi d’acqua e vallate umide, crea
condizioni ideali per il Tuber Magna-
tum Picco, il tartufo nero pregiato e lo
scorzone estivo. Un equilibrio fragile,
che passa dalla qualita dell’ambiente
naturale e si riflette, ancora una volta,
nei prodotti.

Massimiliano Rella




09/02/2026 - Alessandria Today — San Valentino e San Faustino, Confesercenti
rilancia la campagna “scegli le botteghe della tua citta”

San Valentino e San Faustino, Confesercenti rilancia la campagna
“Scegli le botteghe della tua citta”

Con il contributo di: Con il patrocinio di:
EéC%NFBER(ENT
|
Oy e 33
FONIDAZIONI
procom

Scegli le Botteghe
della tua (itta
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In un periodo in cui la comunicazione commerciale & dominata dai grandi player digitali, iniziative come “Scegli le botteghe della tua citta” ricordano il valore
economico, sociale e umano del commercio di prossimita. Un messaggio che riguarda non solo gli acquisti, ma l'identita stessa delle nostre citta e dei loro
centri storici.

Pier Carlo Lava

COMUNICATO STAMPA c.s. Scegli le botteghe della t...
Alessandria, 09/02/2026
Prosegue la campagna di comunicazione “Scegli le botteghe della tua citta”.

Il prossimo weekend si festeggeranno San Valentino (14 febbraio), festa degli innamorati, e San Faustino (15 febbraio), festa dei single, momenti molto
rilevanti per il commercio locale. Prosegue pertanto la campagna di comunicazione ideata da Confesercenti “Scegli le botteghe della tua citta".

La campagna, iniziata con i saldi di gennaio e destinata a durare fino all'8 marzo 2026, vuole dare voce e risalto ad alcuni appuntamenti commerciali di

rilievo, quali i saldi invernali, San Valentino e la Giornata internazionale della donna.

Nel primo trimestre dell’anno, infatti, si sente soprattutto la pubblicita dei colossi digitali, mentre resta silente la voce delle botteghe storiche. Tutti gli sforzi
comunicativi vengono concentrati sul periodo natalizio, lasciando campo libero ai grandi retailer e alle catene di grandi dimensioni.

La campagna “Scegli le botteghe della tua citta” intende invece far emergere |'autenticita dell’acquisto nelle botteghe storiche e nelle attivita di prossimita
delle nostre citta. Confesercenti si fa portavoce di questa esigenza, ritenendo fondamentale intraprendere un lavoro promozionale continuo e costante di
valorizzazione e pubblicita degli esercizi di vicinato, soprattutto nei primi mesi dell'anno, rafforzando al tempo stesso una vocazione turistica ancora in fase
di maturazione.

«L'obiettivo di Confesercenti & aiutare e sostenere i piccoli imprenditori in un periodo storico in cui i grandi player e la GDO, dotati di mezzi economici
smisurati rispetto ai negozi di prossimita, realizzano campagne di comunicazione massive, a partire gia dal Black Friday di fine novembre, condizionando
milioni di consumatori verso I'acquisto online dei regali di Natale, uno dei momenti commerciali piti importanti dell'anno.

Questa campagna ha il patrocinio dell’ATL Alexala e il contributo della Fondazione Cral, che ringraziamo per la proficua collaborazione e sinergia» — dichiara
Manuela Ulandi, Segretaria provinciale Confesercenti.

Geo

Ad Alessandria, la campagna “Scegli le botteghe della tua citta” si inserisce in un percorso di sostegno al commercio di prossimita e alla vitalita dei centri
urbani. Alessandria today segue e valorizza queste iniziative come parte integrante del tessuto economico e sociale del territorio, promuovendo un modello di
consumo pil consapevole e vicino alle comunita locali.

https://alessandria.today/2026/02/09/san-valentino-e-san-faustino-

confesercenti-rilancia-la-campagna-scegli-le-botteghe-della-tua-citta/
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09/02/2026 - Oggi Cronaca — Alexala e UNIPLI insieme per comprendere meglio il
sistema turistico locale, e utilizzare nuove competenze per migliorare la
comunicazione e la promozione

Alexala e UNPLI insieme per comprendere
meglio il sistema turistico locale, e
utilizzare nuove competenze per
migliorare la comunicazione e la
promozione

Comprendere meglio il sistema turistico locale, e utilizzare nuove competenze per migliorare
la comunicazione e la promozione degli eventi sul territorio, trasformandoli in
appuntamenti di rilievo turistico.
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E questo lo scopo principale del progetto formativo per le Pro Loco attivato daAlexala,ATL della
Provincia di Alessandria, in collaborazione con il Comitato Provinciale UNPLI(Unione Nazionale Pro
Loco Italiane) Alessandria. | due enti, grazie a un protocollo d'intesa sottoscritto all'inizio di dicembre
2025, hanno messo in campo un’iniziativa per mettere a disposizione degli operatori delle Pro Loco
strumenti pratici e conoscenze aggiornate in grado di permettere loro di valorizzare al meglio le
peculiarita e gli appuntamenti dei propri territori.

E nato cosi il progetto formativo “Pro Loco e Turismo: competenze per valorizzare il territorio”,
concretizzatosi poi in tre lezioni consecutive, telematiche e gratuite, con docenti messi da Alexala a
disposizione dei partecipanti, con l'obiettivo di fornire una visione piu chiara del funzionamento del
sistema turistico locale, del ruolo degli uffici di accoglienza turistica e delle possibilita di
coinvolgimento delle Pro Loco, fornendo anche strumenti pratici e linee guida per una
comunicazione degli eventi locali piu professionale, efficace e coordinata.

Le lezioni - che si sono tenute dal 22 gennaio al 5 febbraio 2027 - hanno avuto infatti una
progressione tematica partita con “Il sistema turistico locale e il ruolo degli IAT”, continuata con
la “Comunicazione degli eventi” e conclusa con la lezione “Da evento locale a evento turistico”.
Al progetto formativo hanno aderito ventotto Pro Loco, per un totale di poco meno di cinquanta
partecipanti, dimostrando quanto puo essere proficua la collaborazione tra enti locali.

“Siamo stati felici di mettere a disposizione delle Pro Loco le competenze turistiche maturate negli anni
dalla nostraATL", dichiara Roberto Cava, presidente diAlexala. “La numerosa partecipazione al
progetto dimostra quanto interesse ci sia sull'argomento e quanto si voglia crescere in un settore che é
cruciale per l'intero territorio, ma che interessa anche e soprattutto i singoli comuni: sono loro che, prima
di ogni altro, gestiscono l'accoglienza diretta dei turisti, e sono loro che possono fare la differenza nel
raccontare, comunicare e promuovere le bellezze e gli appuntamenti del nostro territorio. Speriamo
quindi di aver contribuito alla loro capacita di farlo nel migliore dei modi, dimostrando ancora una volta
limportanza di fare rete e di condividere per crescere collettivamente".

“Sembra proprio che ci stiamo awiando verso un percorso che portera piu maturita abbinata alla
consapevolezza di poter aumentare il livello qualitativo del lavoro che svolgono le Pro Loco per
promuovere e organizzare i propri eventi. Basta a volte migliorare qualche piccolo dettaglio per ottenere
dei risultati diversi andando a migliorare il messaggio comunicativo, lo si é visto con esempi pratici che si
sono analizzati durante i corsi. Queste sono le basi e il fatto di vedere la partecipazione di persone
“relativamente” giovani fa presupporre di avere una marcia in piu con risultati proiettati in un prossimo
futuro”, dichiara Sergio Poggio, Presidente UNPLI Alessandria.

https://www.oggicronaca.it/2026/02/alexala-e-unpli-insieme-per-comprendere-

meglio-il-sistema-turistico-locale-e-utilizzare-nuove-competenze-per-

migliorare-la-comunicazione-e-la-promozione/
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10/02/2026 - Il Monferrato — Consorzio "Barbera" Promozione "a gogo"

Dal 28 febbraio || primo appuntamento & con il Salone del Vino

Consorzio “Barbera”
Promozione “a gogo”

ASTI

@ 11 Consorzio Barbera dAsti e
Vini del Monferrato ha presen-
tato il calendario delle attivita
promozionali previste per i pri-
mi mesidel 2026, un programina
che affianca la partecipazione a
manifestazioni di rilievo nazio-
nale ainiziative sul territorio, con
'obiettivo di rafforzare la cono-
scenza delle denominazioni tu-
telate e consolidare il legame tra
produzionevitivinicola,comunita
locali e aree di origine.

«Ilcalendario 2026 éil risultato di
un lavoro di programmazione che
guarda alla promozione in modo
strutturato e coerente», dichiara
Vitaliano Maccario, presidente
del Consorzio Barbera d’Asti e
Vini del Monferrato. «La presenza
in manifestazioni di rilievo nazio-
nale come il Salone del Vino di
Torino, cosicomelorganizzazione
di eventi sul territorio, risponde
alla volonta di creare occasioni
concrete di incontro e confronto.

Sono momenti fondamentali per
far conoscerele denominazioni, il
lavoro dei produttori e la varieta
espressiva del Monferrato, raffor-
zando al tempo stesso il legame
con le comunita locali e con le
eccellenze gastronomiche che
completanoil racconto dei nostri
vini». Il primo appuntamentoin
programina é il Salone del Vino
di Torino, in calendario dal 28 feb-
braioal 2marzo. In questo conte-
stoil Consorzio sara presente con
un banco istituzionale di degu-
stazione e con una masterclass
di approfondimento, strumenti
pensati per raccontare in modo
organicol'identita delle denomi-
nazioni e il loro posizionamento
all'interno del panorama vitivini-
colo piemontese.

Scguird, domenica 8 marzo, I'c
vento “Cavatore tra tartufo nero
pregiato e Piemonte doc Alba-
rossa’, in programima a Cavato-
re, realizzato dal Comune di in
collaborazione con il Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monfer-
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rato, Regione Piemonte, Golosaria,
Alexala e I'Associazione Tartufai
del Monferrato.

Liniziativa si svolgera presso la
“Casa Felicita” e il Salone Co-
munale “Casa Scuti” e sara inte-
ramente dedicata alla valorizza-
zione dell’Albarossa, vitigno della
Piemonte Doc nato dall'incrocio
tra Barbera e Nebbiolo, capace di
esprimere nel Monferrato vini di
struttura, intensita e buonacapa-
citaevolutiva,. Il programma della
giornata prendera avvio alle ore
10 pressola Sala Convegnicon la
tavola rotonda dal titolo “Tartufo
Nero Pregiato del Monferrato e
Piemonte Doc Albarossa: un ma-
trimonio damore”.

Con il calendario eventi 2026,
il Consorzio Barbera d’Asti e
Vini del Monferrato conferma
il proprio ruolo di tutela e valo-
rizzazione della denominazione,
promuovendo una conoscenza
strutturata e condivisa del terri-
torio attraverso attivita di promo-
zione e informazione.



10/02/2026 - Il Monferrato — Travel Hashtag: Alexala con Gran Monferrato

Promozione A Londra una quarantina di buyer internazionali

Travel Hashtag: Alexala
con Gran Monferrato

LONDRA

@ Alla presenza di 40 buyer inter-
nazionali, “Travel Hashtag” é stata
l'occasione di debuttoufficiale del
Sistema Turistico di Destinazione
“Terre del Sud Piemonte”, il primo
sistema turistico della regione
Piemonte che riunisce strategi-
camente i tre consorzi Sistema
Monferrato & Val Bormida, Terre
di Fausto Coppi e Gran Monfer-
rato con Alexala, 'Agenzia Tu-
ristica Locale della provincia di
Alessandria. Per la prima volta,
il nuovo Sistema si € presentato
in maniera unita a un appunta-
mento di interesse internazionale,
raccontandosi agli interlocutori
come un unico prodotto turisticoe
mettendo a frutto gli obiettivi con
cui € nata questa alleanza, ovvero
valorizzarsi collettivamente con
un’unica visione, unendo le forze
mamantenendointatte le peculia-
rita di ciascun soggetto coinvolto.
«Quella di Londra ci auguriamosia
stata la prima di tante occasioni
di incontro internazionali per un
Sistema che siamo certi sia in gra-
do di costruire valore aggiuntonel
racconto e nella proposta delle no-
stre destinazioni turistiche», rac-
conta la delegazione delle Terre del
Sud Piemonte presente al Travel

A Londra. Alexaia insiere ai Consorzi Turistici del Sud Piemonte

Il debutto

Il nuovo Sistema
Turistico di Destinazione
si e presentato

in Maniera unita

Hashtag di Londra, composta da
Gea Fravega del Consorzio Turisti-
co Terre di Fausto Coppi, Pamela
Provera del Consorzio Turistico
Gran Monferrato e Roberta Cat-
tarin per il Consorzio Turistico
Sistema Monferrato e Valle Bor-

mida e per la Direzione Tecnica
network ViA(E) per Viaggiare.
«Abbiamo dato una prima dimo-
strazione pratica di come il lavoro
di squadra e la sinergia di intenti
possanocostruire una promozione
turistica pit convincente, forte e
interessante, sostenuta da un'of-
ferta commercialmente fondata
in grado di emergere all'interno
di un panorama complesso come
quello del mercato internazionale.
Era esattamente quello che ave-
vamo in mente quando abbiamo
decisodi intraprendere il percorso
di creazione del Sistema Turistico
di Destinazione».

LN INTERNATIONAL:

https://www.ln-international.net/home/news/16582/travel-hashtag-alexala-a-londra-con-i-

consorzi-turistici-del-sud-piemonte

AGENDA VIAGGI:

https://www.agendaviaggi.com/litalia-dei-territori-incanta-londra-il-successo-di-travel-
hashtag/
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10/02/2026 — Il Monferrato — Pro loco e turismo: progetto per valorizzare il territorio

Formazione Insieme Alexala, Atl della Provincia di Alessandria e Unpli

Pro loco e turismo: progetto
per valorizzare il territorio

MONFERRATO

@ Comprendere meglioil sistema
turistico locale, e utilizzare nuo-
ve competenze per migliorare la
comunicazione e la promozione
degli eventi sul territorio, tra-
sformandoli in appuntamenti
di rilievo turistico. E questo lo
scopo principale del progetto
formativo per le Pro Loco attiva-
toda Alexala, ATL della Provincia
di Alessandria,in collaborazione
con il Comitato Provinciale UN-
PLI(Unione Nazionale Pro Loco
Italiane) Alessandria. I due enti,
grazie a un protocollo d'intesa
sottoscritto all'inizio di dicembre
2025, hanno messo in campoun'i-

niziativa per mettere a disposizio-
ne degli operatori delle Pro Loco
strumenti pratici e conoscenze
aggiornate in grado di permet-
tere loro di valorizzare al meglio
le peculiarita e gli appuntamenti
dei propri territori. E nato cosi il
progetto formativo “Pro Loco e
Turismo: competenze per valoriz-
zareil territorio’, concretizzatosi
poi in tre lezioni consecutive, te-
lematiche e gratuite, con docenti
messi da Alexala a disposizione
dei partecipanti, conl'obiettivo di
fornire unavisione pit chiara del
funzionamento del sistema turi-
stico locale, del ruolo degli uffici
di accoglienza turistica e delle
possibilita di coinvolgimento
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delle Pro Loco, fornendo anche
strumenti pratici e linee guida per
una comunicazione degli eventi
locali piu professionale, efficace e
coordinata. Le lezioni - che si so-
no tenute dal 22 gennaio al 5feb-
braio 2027 - hanno avuto infatti
una progressione tematica partita
con ‘Il sistema turistico locale e il
ruolo degli IAT, continuata con
la ‘Comunicazione degli eventi’ e
conclusa con lalezione ‘Daevento
locale a evento turistico’; Al pro-
getto formativo hanno aderito
ventotto Pro Loco, per un totale
di pocomeno di cinquanta parte-
cipanti, dimostrando quanto puo
essere proficua la collaborazione
tra enti locali. M.IAR.



12/02/2026 — La Stampa Alessandria — Pro loco a lezione dall'Atl Alexala "Feste e
sagre risorsa per il turismo"

| volontari sono stati coinvolti in corsi telematici sulla promozione dei loro eventi
L'iniziativa & il primo passo della collaborazione tra 'Unpli e 'agenzia provinciale

Proloco a lezione dall’Atl Alexala
“Feste e sagrerisorsa peril turismo”

LASTORIA

NICOLOFOTO
ALESSANDRIA

nseminario delladu-
rata di tre lezioni per
aiutare le Pro loco a
_sviluppare il loro
brand. E questo il primo frut-
to del protocollo d’intesa si-
glato da Alexala, ’agenzia tu-
ristica locale della provincia
e, Unpli, 'Unione nazionale
delleProlocoitaliane, rappre-
sentata sul territorio da Ser-
gio Poggio, che ne & presiden-
te provinciale. Un «agree-
ment» firmato di recente ma
che ha gia prodotto risultati
concreti, come manifestano
ledecinediiscritti aun proget-
to singolare solo all’apparen-
za, denominato «Prolocoetu-
rismo: competenze per valo-
rizzareil territorioy.

In un’area geografica che
piti che mai ha bisognodi una
spinta, seppure negli ultimi
anni I’aria che tira sembri pilt
fresca, le due realta hanno de-
cisodifaresquadra, partendo
dalle manifestazioni di piaz-
za, popolari, che appassiona-
no gli avventori di passaggio
e li invogliano a ritornare per
approfondire conoscenze e
curiosita. «Questa collabora-
zione ¢ servita a migliorare il
valore dei nostri eventi - rac-
conta Poggio -, partendo dal-
le piccole cose. Basta infatti
un po’ d’attenzione alla pub-
blicizzazione dei nostri even-
ti per ottenere dei risultati pitt
concreti e questo lo abbiamo
capito dalle tre lezioni orga-
nizzate insieme ad Alexala. E

stato un corso formativo, che
si @ svolto per via telematicae

che ha attirato almeno una
cinquantina di rappresentan-
ti dalle Pro loco della provin-
cia». Prosegue il presidente di
Unpli: «Il primo incontro vir-
tuale ha riguardato gli uffici
turistici, mentre il secondo &
sceso nel dettaglio, approfon-
dendo sulla qualita grafica
dei manifesti che realizziamo
per le nostre sagre. Del resto,
sonoil biglietto da visita delle
nostre rassegne. La lezione
conclusiva hainvece visto co-
me relatore il direttore della
fiera del tartufo di Alba, che
ha parlato di come realizzare
un indotto partendo dai pro-
dotti e ci ha dato consigli a
proposito del turismo. Quan-
do si ha a che fare con un pro-
dottodieccellenza comeil tar-
tufo & piti semplice, ma siamo
comunque contenti di aver
frequentato questo corso e ci
portiamo a casa le nozioni ac-
quisitey. Le Prolocovivonoin-
fatti un periodo che potrebbe
essere definito come interlo-
cutorio. In questi mesi stanno
compiendo un passo decisivo
editrasformazione, entrando
all’interno del registro unico
del terzo settore, trasforman-
dosia tutti gli effetti in Aps, as-
sociazioni di promozione so-
ciale. Un passaggio che sisom-
maalle gia tante difficolta bu-
rocratiche, come la necessita
perisocididover completare
i corsi di primo soccorso, di
Hcep, il sistema di autocon-
trollo perlasicurezza alimen-
tare, ealtri obblighiche,avol-
te, scoraggiano i giovani dal
farsi avanti, costringendo al-
cuneacessare le attivita.
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Forse saranno anche questi
i prossimi passi da effettuare
insieme. «Il protocollo d’inte-
sa siglato con Unpli Alessan-
dria—esordisceil direttore ge-
nerale di Alexala, Marco Lan-
za - aveva l'intento di fornire
alleProlocoformazionea pro-
posito di argomenti interes-
santi e va visto come il primo
stepnell’ottica di una collabo-
razione pitt ampia. Mettiamo
insieme le reciproche compe-
tenze al fine di trarre giova-
mento per tutto il territorio».

«Da partenostra—prosegue
Lanza - abbiamo messo in
campo strumenti in ambito
comunicativo, provandoatra-
smettere le strategie che cono-
sciamo: cio che ne & consegui-
to & stato un buon riscontro di
partecipanti, che hanno dato

Negliincontri
sieéparlatodeglilat
maanche dicome

migliorare i manifesti
degliappuntamenti
evalorizzare
i prodottidipunta

vita a un confronto positivo.
Questa provincia ha un gran-
de patrimonio di Pro loco,
avamposto di bellezza del ter-
ritorio. Chi decide di farne
parte lo fa con convinzione,
spinto da una forte sensibili-
ta. Alexala puo fornire quelle
skill che servono a valorizzar-
laancoradi pity. —

O RPRODUZIONE RISERVATA




12/02/2026 - Targato CN — Alla BIT di Milano i Paesaggi Unesco di Langhe-Roero e
Monferrato presentano il nuovo Piano di Gestione con focus su giovani e comunita

Alla BIT di Milano 1 Paesaggi
Unesco di Langhe-Roero e
Monferrato presentano il nuovo
Piano di Gestione con focus su
giovani e comunita

BENRERO

Governance condivisa con Ente Turismo LMR e
Alexala. In programma una nuova brochure narrativa,
un Hackathon per I'imprenditorialita giovanile e il
turismo management plan finanziato dal Ministero
della Cultura. Bongioanni: "Le Langhe sono il brand
piu forte del Piemonte"




Il Sito Unesco dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato
pubblichera nel corso del 2026 il nuovo Piano di Gestione: lo strumento
strategico che definisce le linee guida per la tutela, la valorizzazione e lo
sviluppo sostenibile del territorio nei prossimi cinque anni, basato su un
modello di governance partecipata e collaborativa.

Il Piano nasce dall’analisi approfondita dello stato dell’arte del territorio,
con ’obiettivo di promuovere una gestione culturale e turistica che
riconosca come fondamento dell’attrattivita locale la cultura, le
tradizioni e i saperi locali che hanno reso il paesaggio vitivinicolo un
Patrimonio dell’Umanita.

Tra le novita del Piano, |’approccio congiunto con le Agenzie turistiche
locali - Alexala ed Ente Turismo Langhe Monferrato Roero - che rafforza
la collaborazione tra istituzioni, operatori del settore e comunita locali.
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In linea con questa visione, il primo frutto concreto della collaborazione e
la nuova brochure narrativa dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e
Monferrato, presentata in una prima versione cartacea al pubblico della
BIT di Milano, alla presenza di Paolo Bongioanni, assessore al Commercio,
Agricoltura e Cibo, Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi
della Regione Piemonte. La versione finale del pieghevole verra
presentata in occasione del Vinitaly 2026 il prossimo aprile.

La brochure racconta il territorio attraverso la lente Unesco, mettendo
in evidenza ’interazione armoniosa tra comunita e natura, la cultura del
vino e il lavoro umano che hanno modellato il paesaggio e il suolo nel
corso del tempo e sara distribuita negli uffici turistici delle province di
Alessandria, Asti e Cuneo e sara consultabile on line sul sito

-----

Il Piano di Gestione dei Paesaggi Unesco, operativo da giugno 2026,
conferma come le comunita locali, soprattutto i giovani, siano al centro
della governance del Sito. Infatti, all’interno di una piu ampia
progettualita, € previsto per settembre 2026 un Hackathon: una
maratona di idee, innovazioni e progettualita condivise in cui i ragazzi
delle scuole di secondo grado di Langhe Monferrato Roero collaboreranno
con un team di sviluppatori, comunicatori ed esperti di settore per dare
vita a start up e a nuovi spunti per l’imprenditorialita giovanile locale.

Questo evento € la prima azione per la realizzazione di un tourism
management plan del Sito, finanziato dal Ministero della Cultura, che
puntera a redistribuire i flussi turistici all’interno dell’area e a mantenere
attive tutte le comunita locali, in risposta a una specifica richiesta
espressa dai residenti.

La presentazione delle attivita 2026 dell’ Associazione per il Patrimonio
dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato in BIT si € conclusa
con un brindisi con [’Alta Langa DOCG dell’Enoteca Regionale
Piemontese Cavour, che ha sede in una delle sei componenti del Sito
Unesco, il Castello di Grinzane Cavour.
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LE DICHIARAZIONI

Paolo Bongioanni, Assessore al Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico, Caccia e Pesca, Parchi della Regione
Piemonte: «Questo progetto e un bell’esempio in cui due enti del
turismo si mettono insieme per lavorare su un prodotto. Nei miei sogni
c’e quello di strutturare il turismo piemontese non per suddivisioni
amministrative ma per prodotti. Oggi il turista non guarda se si trova in
questa o quella provincia ma guarda l’offerta. Voi siete arrivati alla
sintesi di questo pensiero e lo fate con un cappello straordinario che e
quello dell’Unesco. Dietro c’e una storia importante, partita anni fa dai
nostri grandi vinificatori che hanno saputo creare prodotti di eccellenza e
li hanno saputi far conoscere intuendo per primi che il commercio
dell’agroalimentare va sviluppato sul piano internazionale. Sono appena
rientrato da Dubai dove abbiamo promosso [’agroalimentare piemontese
portando i grandi risi delle pianure biellesi, vercellesi e novaresi
accompagnati da prodotti certificati come la Nocciola tonda gentile e la
Mela Rossa Cuneo. Abbiamo raccolto [’entusiasmo dei partecipanti, ma a
fianco di questo abbiamo ancora registrato la difficolta a raccontare il
territorio, a far capire dove sono Torino e il Piemonte con i loro prodotti.
Siamo ancora troppo autoreferenziali, non basta dire “siamo al centro
del mondo”. Le Langhe invece hanno gia una loro riconoscibilita come
territorio Unesco, e sono il piu forte fra i brand che il Piemonte puo
esportare. Dobbiamo avere il coraggio di osare con le nostre eccellenze.
Per andare a conquistare un mercato straniero che ancora non mi conosce
devo partire dalla locomotiva alla quale agganciamo i vagoni al traino, e
voi avete in mano la realta che oggi ha forse la responsabilita pit grande
in Piemonte. Dobbiamo lavorare insieme a un percorso che ci consenta
fra qualche anno di tagliare il traguardo che altre regioni d’Europa
partite prima di noi hanno saputo raggiungere: diventare una regione con
un respiro europeo e caratteristiche di internazionalita. Il Piemonte,
primo in Italia come prodotti a denominazione d’origine, ha tutti i
numeri per farlo».
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Bruno Bertero, direttore site manager dell’Associazione per il
Patrimonio dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato e
direttore generale di Ente Turismo Langhe Monferrato Roero: «Cinque
anni fa un momento come questo non sarebbe stato possibile: cultura e
turismo non dialogavano in modo cosi stretto. 0ggi, invece, le due ATL e
il sito UNESCO, grazie al confronto continuo con il Ministero della
Cultura, lavorano fianco a fianco per preservare e promuovere non solo i
paesaggi, ma anche [’identita culturale del territorio, attraverso un
percorso comune. Infatti, il turista, oggi, ricerca sempre di piu la
relazione con la comunita, U’identita e la cultura locale. Il settore in
settore turistico é in rapida evoluzione e un Piano di Gestione con durata
piu breve - cinque anni al posto dei dieci del precedente - ci permette
non solo di anticipare gli sviluppi futuri, ma anche di rimodulare in tempi
stretti il lavoro in funzione dei nuovi trend globali.

Il Ministero della Cultura ha premiato la nostra progettualita con un
significativo finanziamento che noi investiremo in attivita dedicate alla
comunita locale, soprattutto ai giovani, come [’Hackathon del prossimo
settembre».

Marco Lanza, direttore di Alexala, agenzia turistica locale della
provincia di Alessandria: «La collaborazione tra gli enti ci permette di
avere un doppio vantaggio: da un lato, partnership forti su progetti
condivisi e trasversali su piu province; dall’altro, garantisce
riconoscibilita del nostro patrimonio Unesco, fatto di valori veri e
tangibili, che i nostri turisti ricercano e apprezzano. Questo é il
messaggio piu forte da trasmettere soprattutto ai visitatori
internazionali: un paesaggio frutto della relazione positiva tra uomo e
natura. Il mio auspicio e che il modello del piano di Gestione del Sito
Unesco venga esteso alle governance locali come buona pratica di
efficienze e trasparenza, per facilitare relazioni e sviluppi con le
istituzioni e le pubbliche amministrazioni».
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Giovanna Quaglia, presidente dell’Associazione per il Patrimonio dei
Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato: «Quest’anno
restituiamo il Piano di Gestione che ci dara le direttrici per lo sviluppo
futuro a partire dalle nostre radici che sono la cultura e il lavoro
dell’uomo. Il Sito comprende 10.000 ettari di Core zone, dalle vigne ai
castelli, passando per gli Infernot del Monferrato. Il Piano di Gestione
fotografa il futuro, quali sono le nostre sfide: “comunita” é la nostra
parola chiave. L'Associazione nasce come living lab, come spazio di co-
creazione tra cittadini, imprese, pubblica amministrazione e universita,
con [’obiettivo di collaborare per testare, valutare e sviluppare nuove
tecnologie e nuovi modi di vivere il territorio, mettendo i giovani al
centro di questo percorso. Ringraziamo la Regione per aver creduto nel
valore sperimentale di questo modello applicato alla gestione del sito
UNESCO dell’associazione e i direttori delle due ATL per consentire la
piena ed efficace operativita della nostra visione».

https://www.targatocn.it/2026/02/12/leggi-notizia/argomenti/eventi/articolo/alla-bit-
di-milano-i-paesaggi-unesco-di-langhe-roero-e-monferrato-presentano-il-nuovo-

piano-di-gesti.html
LA NUOVA PROVINCIA:

https://lanuovaprovincia.it/news/asti/501046/paesaggi-vitivinicoli-unesco-alla-bit-di-

milano-il-nuovo-piano-per-il-futuro-del-territorio.html
TURISMO ITALIA NEWS:

https://www.turismoitalianews.it/ultime/24909-bit-2026-i-paesaggi-vitivinicoli-di-

langhe-roero-e-monferrato-presentano-la-gestione-congiunta-del-sito-unesco
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https://www.turismoitalianews.it/ultime/24909-bit-2026-i-paesaggi-vitivinicoli-di-langhe-roero-e-monferrato-presentano-la-gestione-congiunta-del-sito-unesco

13/02/2026 — Il Monferrato — Alexala e Unpli Insieme per la formazione turistica

Alexala e Unpli

Insieme per
la formazione

turistica

E nato cosl il progetto for-
mativo “Pro Loco e Turismo:
competenze per valorizzare

il territorio”, concretizzatosi

poi in tre lezioni consecutive,
telematiche e gratuite, con
docenti messi da Alexala a
disposizione dei partecipanti,
con l'obiettivo di fornire una
visione piu chiara del funzio-
namento del sistema turistico
locale, del ruolo degli uffici di
accoglienza turistica e delle
possibilita di coinvolgimento
delle Pro Loco, fornendo anche
strumenti pratici e linee guida
per una comunicazione degli
eventi locali piU professionale,
efficace e coordinata.
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13/02/2026 - Il Monferrato — Giovani Attivi in Monferrato Sabato si presenta il progetto

Territorio Appuntamento alle ore 15 alla Casa delle Arti di Ozzano

Glovani Attivi In Monferrato
Sabato si presenta il progetto

OZZANO MONFERRATO

@ Grande attesa per l'avvio del
Progetto G.A.M. - Giovani Attivi
in Monferrato che vede Rosigna-
nocome Comune capofilaeche
si presentera ufficialmente sa-
hato 14, alle ore 15, presso la
Casa delle Arti ad Ozzano.

Accanto a Rosignano ed Oz-
zano, sono della partita anche
i Comuni di Cella Monte, San
Gorgio Terrugia e Treville; oltre
a loro ANCI Piemonte, ANCPI,
Provincia di Alessandria, Servi-
zio Socio Assistenziale, 1SS Le-
ardi-Luparia, Istituto Compren-
sivo e altre Associazioni dei sei
Comuni coinvolti. Il programma
del progetto, che da febhraio si

articolera in molteplici appun-
tamenti per giungere sino ad
ottobre prossimo, € strutturato
appositamente per sollecitare
l'interesse dei giovanitrailSei
34 anni: aspettative diverse ma
comungque tutte rivolte ad ac-
quisire competenze, sviluppare
nuove esperienze, promuovere
progettualita innovative da ap-
plicare nel mondo della scuola
o del lavoro a secondo dei ca-
si e delle ela coinvolle. Ancor
prima dell'avvio, sono alte le
aspettative che accompagna-
noil progetto “G.A.M. - Giovani
Attivi in Monferrato”: non solo
COn un sempre maggiore coin-
volgimento dei partners sin qui
attivi,ma anche con la adesione
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al progetto di nuovi soggetti che
ne valutano la potenzialita. Da
qui la adesione di Alexala, che
arricchira le competenze relati-
vamente al profilo della valoriz-
zazione turistica del territorio
nelle sue molteplici sfaccet-
tature, e dell’'Azione Cattolica
Diocesana che apportera un
formidabile contributo di espe-
rienza sotto il profilo sociale e
dell'organizzazione giovanile,
«Ciapprestiamo a dar vita ad un
percorso che sicuramente sara
arricchente per tutti i soggetti
coinvolti e che, ne siamo certi,
sara prezioso ed utile peri gio-
vani che vi aderiranno», com-
mentano i sindaci promotori
del progetto.



13/02/2026 - Il Monferrato — Palazzo Callori, ex cantina sociale: l'anno del rilancio?

Vignale Monferrato Progetti per le due strutture che attendono da tempo di trovare la loro identita

Palazzo Callori, ex cantina
sociale: I'anno del rilancio?

VIGNALE MONFERRATO

@ Palazzo Callori el'ex Cantina So-
ciale: due strutture “attenzionate
speciali” sulle quali si giochera la
partita del loro rilancio.

Dopo anni di serrate, parziali ri-
aperture (i weekend di Golosaria,
le iniziative dell’Associazione
Amici di Palazzo Callori e alcuni
spettacoli del festival Vignale in
Danza) e diffuse incertezze sulla
destinazione d'uso finale, sembra
essere arrivato al giro di boa uno
degli immobili pit sontuosi del
territorio, dimora da oltre 120
stanze di proprieta della Regione
Piemonte, sottopostoa pititranche
di restauri e collaudi. Reduce dai
recenti sopralluoghi dell'Assesso-
re regionale Gian Luca Vignale e,
soprattutto, delleuroparlamentare
Letizia Moratti, parevicina l'intesa
con la Fondazione San Patrigna-
no, custode di una collezione
darte esposta ai Palazzi dell'Arte
di Rimini.

Pit1 in salita la strada della “fu”
Cantina Sociale, rilevata dal Co-
mune a un prezzo favorevole. I1
team della Sindaca Tina Corona
€ gia “caccia’ di bandi di finanzia-
mento per rianimare quello che
fino a quindici anni fa fungeva da
centro di conferimento delle uve di
zona. Sull'ex Cantina si affollano
idee e progetti, da un Museo del Vi-
noasede logistico-operativa della
Pro Loco. Nel frattempo, il Munici-
pioha gia provveduto a sfalciare e
pulire la zona dall'incolto.

Messo fine al suo anno sabbatico,
larediviva Associazione Sportiva
(ASD), presieduta da Sergio Lasa-
gna, ridiscendera in campo con
le proprie squadre nei rispettivi
campionati di categoria, nell'an-
nata che celebra mezzo secolo
di torneo di Tamburello a Muro.
Un comeback che coincidera,
inoltre, con il restyling del fondo

L4
e

dello Sferisterio “Porro”, deciso di
concerto con 'Amministrazione.
Limpresa Fratelli Deandreis di Pa-
lazzolo Vercellese ha provveduto
arimuovere lo strato superficiale,
ormai sabbioso, e procedere a po-
sare oltre 50 metri cubi di polvere
di frantoio, sistemata, livellata e
pressata. Ancora, il Comune at-
tende i risultati della graduato-
ria di un bando per finanziare il
rifacimento degli spogliatoi e del
magazzino.

Sul fronte turistico, Vignale sorride
difronte agli 8 mila pernottamenti
registratisolo nel 2024, un nume-
ro destinato a lievitare una volta
realizzata la nuova Area Camper
nel parcheggio “Craldo Monzeglio'.
Sullascia di quanto deliberato da
realtavicine, il Consiglio ha appro-
vato, previo consulto dell'agenzia
Alexala, I'introduzione di una tas-
sa disoggiornoi cui introiti finan-
zieranno, per legge, gli interventi
e le migliorie nei settori turistico,
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Vignale Monferrato. L amministrazione comunaie ha al vaglio diversi progetti per i suoi immobili

ricettivo e culturale. Niente da
fare, almeno per il momento, per
l'adesione ai Borghi piti Belli d'Ita-
lia. Comonima associazione, che
vi ha effettuato un sopralluogo,
ha riscontrato alcune criticita
sulla fattispecie vignalese, fra cui
'esiguita della pavimentazione
in pietra locale e la presenza di
alcuni elementi (come l'apertura
di portoni e finestre e l'antenna
in prossimita del Castello Callori)
che non si conciliano con i criteri
guida essenziali per lammissione.
Troppo pochi i 24 mesi concessi a
Vignale dai Borghi piui Belli dItalia
per apportareil restylingrichiesto.
Simili interventi non possono es-
sere completati in cosi pocotempo
econ lerisorse di cui disponiamo,
replica il Vice Roberto Coronache
ha, invece, annunciatola (ri)candi-
datura alla Bandiera Arancione di
Touring Club. Ben quindici asso-
ciazioni operanonel nostro borgo,
tutto I'anno, con un lungo elenco

di manifestazioni: ogni mese c'é
sempre qualcosa - € ancora Ro-
berto Corona - Siamo entrati nel
circuito dei Comuni Fioriti, forti
anche della cura del Giardino
Alto di Palazzo Callori. Abbiamo
rimesso a punto I'Area Ecologica
in Regione Berruta e monitoria-
mo costantemente, anche grazie
ai nostri cantonieri, gli abbandoni
dei rifiuti.

Movimento demografico
Sul fronte demografico, Vignale
non scende sotto i 930 abitanti,
pur registrando una lieve contra-
zione da 933 a 931 (449 maschi e
482 femmine).
Negativoil saldo naturale (quattro
nati - due maschi e due femmi-
ne, contro 11 decessi): segno piu,
invece, sul migratorio, con 51 in-
gressi (30 maschi e 21 femmine)
e 47 cancellazioni (23 maschi e 24
femmine).

Paolo Giorcelli




13/02/2026 - Il Monferrato — Alexala racconta alla Bit il Cammino di S. Michele

Promozione Presentazione dello storyboard e del trailer del video

Alexala racconta alla Bit
il Cammino di S. Michele

MILANO

® L'eccellenza turistica della
provincia di Alessandria si
svelata nel cuore di Milano. In
occasione della BIT - Borsa In-
ternazionale del Turismo 2026,
I'At] Alexala ha presentato un
palinsesto ricco di novita, met-
tendo al centro una nuova op-
portunita turistica per il territo-
rio: il Cammino di San Michele.
Lappuntamentosi € inseritonel
contesto dello Spazio Piemonte
(Padiglione 11) dove, dal 10 al 12
febbraio, la Regione ha raccon-
tato la propria svolta strategica
sotto il nuovo brand “Eccellen-
za Piemonte — Piemonte Is". Un
ecosistema di comunicazione
che punta a trasformare ogni
itinerario e prodotto tipico in
un ambasciatore dell’autenti-
cita piemontese.

Mercoledill febbraio alle 12.15,
il tratto alessandrino del Cam-
mino di San Michele é stato al
centro di una presentazione che
haraccontato come il percorso
si sia dotato di nuovi strumen-
ti di comunicazione: un video
emozionale ad alto profilo tec-
nologico (finanziato da Regione
Piemonte, Fondazione Cassa
di Risparmio di Alessandria e
Camera di Commercio Ales-
sandria-Asti) che ha visto pro-
tagonista il tratto del cammino
della provincia di Alessandria,
che & stato interessato da un
importantissimo intervento
infrastrutturale sostenuto dal-

Alla Bit. Lo presentazione del Cammino di San Michele

la Provincia di Alessandria e fi-
nanziato da fondi della Regione
Piemonte.

«Qualsiasi progetto, nella so-
cieta multimediale, necessita
per avere successo di essere
divulgato nella maniera piu
efficace. La comunicazione, in
questo contesto, & cio che por-
ta agli occhi di tutti la bellezza
di un territorio: per questo co-
me ATL del territorio abbiamo
sempre ritenuto fondamentale
larealizzazione di uno strumen-
toche raccontasse gli importan-
tissimi interventi fatti sul tratto
alessandrino del Cammino di
San Michele», commenta Ro-
berto Cava, Presidente di Alexa-
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la.«Un Cammino che € un nuo-
vo tassello nella nostra grande
e variegata proposta turistica,
che da sempre trova due stori-
ci punti di forza nell'outdoor e
nel turismo religioso, grazie al
Sacro Monte di Crea Patrimo-
nio Unesco. In questo senso, il
Cammino di San Michele unisce
perfettamente due anime che
fanno parte della nostra pro-
vincia e che raccolgono quella
bellezza silenziosa tipica dei
nostri borghi e della nostra na-
tura, unendo passi, spiritualita
e orizzonti inattesi in un nuovo
sito attrattivo che siamo certi
sara di grande interesse nazio-
nale e internazionale».



DI ALESSANDRIA

https://www.dialessandria.it/cultura-eventi/eventi/alexala-racconta-alla-bit-il-
cammino-di-san-michele/261373.html

IL LUOGO
https://www.il-luogo.it/alexala-racconta-alla-bit-il-cammino-di-san-michele/
OGGI CRONACA

https://www.oggicronaca.it/2026/02/alexala-racconta-alla-bit-il-cammino-di-san-

michele/
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13/02/2026 - Il Monferrato — C'e il nuovo Piano di Gestione del sito Paesaggi

Vitivinicoli

Langhe Monferrato Roero alla Bit Un percorso con Ente Turismo LMR e Alexala per la valorizzazione del territorio

C’e il nuovo Piano di Gestione

del sito Paesag

@ 11 Sito Unesco dei Paesaggi
Vitivinicoli di Langhe-Roero
e Monferrato pubblichera nel
corso del 2026 il nuovo Piano di
Gestione: lostrumentostrategico
che definisce le linee guida per la
tutela, la valorizzazione e lo svi-
luppo sostenibile del territorio nei
prossimi cinque anni, basato su
un modello di governance par-
tecipata e collaborativa. Il Piano
nasce dall’analisi approfondita
dello stato dell'arte del territorio,
con l'obiettivo di promuovere
una gestione culturale e turistica
chericonosca come fondamento
dell'attrattivita locale la cultura,
le tradizioni e i saperi locali che
hanno reso il paesaggio vitivini-
coloun Patrimonio dell'Umanita.
Trale novita del Piano, l'approccio
congiunto con le Agenzie turisti-
che locali — Alexala ed Ente Tu-
rismo Langhe Monferrato Roero
—cherafforza la collaborazione tra
istituzioni, operatori del settore e
comunita locali. In linea con que-
stavisione, il primo frutto concre-
to della collaborazione é la nuova
brochure narrativa dei Paesaggi
Vitivinicoli di Langhe-Roero e
Monferiato, presentata in una pri-
ma versione cartacea al pubblico
della BIT di Milano, alla presenza
di Paolo Bongioanni, Assessore al
Commercio, Agricoltura e Cibo,
Turismo, Sport e Post-olimpico,
Caccia e Pesca, Parchi della Re-
gione Piemonte. La versione finale
del pieghevole verra presentata
in occasione del Vinitaly 2026 il
prossimo aprile.

La brochure racconta il territorio
attraverso la lente Unesco, met-
tendoin evidenzal'interazione ar-
moniosa tracomunitd e natura, la
culturadel vinoe il lavoro umano
che hannomodellatoil paesaggio
e il suolo nel corso del tempo e
sara distribuita negli uffici turi-
stici delle province di Alessandria,
Asti e Cuneo e sara consultabile
on line sul sito dell'Associazione
www.paesaggivitivinicoliunesco.
it. Il Piano di Gestione dei Paesag-
gi Unesco, operativo da giugno
2026, conferma come le comunita
locali, soprattuttoi giovani, siano
al centro della governance del Si-
to. Infatti, all'interno di una pit
ampia progettualita, é previsto per

settembre 2026 un Hackathon:
una maratona di idee, innovazioni
e progettualita condivise in cui i
ragazzi delle scuole di secondo
grado di Langhe Monferrato Ro-
ero collaboreranno con un team
di sviluppatori, comunicatori ed
esperti di settore per dare vita a
start up e a nuovi spunti per 'im-
prenditorialita giovanile locale.

Questo evento é la prima azione
per larealizzazione di un tourism
management plan del Sito, finan-
ziato dal Ministero della Cultura,
che puntera aredistribuire i flus-
si turistici all'interno dellareaea
mantenere attive tutte le comuni-
talocali, in risposta a unaspecifica
richiesta espressa dai residenti. La
presentazione delle attivita 2026
dell'Associazione per il Patrimonio
dei Paesaggi Vitivinicoli di Lan-
ghe-Roeroe Monferratoin BITsi &
conclusa conun brindisi con 'Alta
Langa DOCG dell'Enoteca Regio-
nale Piemontese Cavour, che ha
sede in una delle sei componenti
del Sito Unesco, il Castellodi Grin-
zane Cavour. Giovanna Quaglia,
presidente dell'Associazione per
il Patrimonio dei Paesaggi Vitivi-
nicoli di Langhe-Roero e Monfer-
rato: «Quest'anno restituiamoil
Piano di Gestione che ci dard le
direttrici per lo sviluppo futuro a
partire dalle nostre radici che sono
la cultura e il lavoro dell'uomo. I1
Sito comprende 10.000 ettari di
Core zone, dalle vigne ai castel-
li, passando per gli Infernot del
Monferrato. Il Piano di Gestione
fotografa il futuro, quali sono le
nostre sfide: “comunita” é la no-
stra parola chiave. LAssociazione
nasce come living lab, come spazio
di co-creazione tra cittadini, im-
prese, pubblica amministrazio-
ne e universita, con I'obiettivo di
collaborare per testare, valutare
e sviluppare nuove tecnologie e
nuovi modi di vivere il territorio,
mettendo i giovani al centro di
questo percorso. Ringraziamo
la Regione per aver creduto nel
valore sperimentale di questo
modello applicato alla gestione
del sito UNESCO dell'associazio-
ne e i direttori delle due ATL per
consentire la piena ed efficace
operativita della nostra visione».
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14/02/2026 — La Stampa Alessandria — | ritmi lenti, l'eleganza 'inconfondibile ironia.
L'immagine della citta vista dai suoi "expat”

Alessandria & un dolce ricordo per chil'halasciata da tempo
Da lontano sbiadisconoi difetti e si colorano le potenzialita

I ritmi lenti, I'eleganza
I'inconfondibile ironia
Limmagine della citta
vista dai suoi “expat”

ILREPORTAGE

DANIELEPRATO
ALESSANDRIA

i definiscono «expaty,
espatriati, persone che
hanno scelto di studia-

re, lavorare, trasferirsi
all’estero, oanche soloin altre
citta, molte volte senza guar-
darsiindietro. Non & il caso di
un gruppo di alessandrini che
ha trovato fortuna, o costruito
la propria, lontano da casa ma
che hamantenuto e continua-
to a coltivare, pur tra senti-
menti a volte contrastanti, un
rapporto costante e personale
con le proprie radici. «D’al-
tronde Alessandria élamia cit-
ta. La respiro e la vivo anche
quando sono lontanay. Molto
lontana, visto che Claudia Pes-
sarelli, 64 anni, da un pezzo é
trapiantata a Milwaukee, in
Wisconsin, 7.400 chilometri
inlinead’ariadallerive del Ta-
naro. Ci e arrivata dopo una
tappa intermedia a Pittsbur-
h: alle spalle una carriera da
armacista e un presente co-
me tutor diitaliano peradulti.
Ha aperto un blog, «Un’ales-
sandrina in America», dove
racconta la sua vita a stelle e
strisce coltivando allo stesso
tempoil legame conle origini.
Da remoto, i difetti sfuma-
no ei pregi acquistano colore,
alimentati da maggiore obiet-
tivita e un pizzico di nostal-
gia. Ed ecco perché il viaggio
de La Stampa alla ricerca
dell'immagine pili autentica
di Alessandria, quella che il
Comune, con Upo, Alexala e
Costruire Insieme punta a in-
dividuare nell’ambito di un
progetto di «city brandingy,
stavoltaraccoglie le voci degli

alessandrini finiti a vivere piu
omeno lontanidallamadrepa-
tria. «La Cittadella & il simbo-
lo pittvisibile ma per me ésem-
pre stata una presenza perife-
rica - spiega Claudia -. Cio
che piu rappresenta Alessan-
dria & piazzetta della Lega, il
centro nevralgico della citta.
Ilsuo obelisco, ibimbiche gio-
cano, gli anziani sulle panchi-
ne: tutto Ii parla di comunita.
Quello spazio, generazione
dopo generazione, ha visto
passare la storia di Alessan-
driay. E un’agora che non ha
perso di significato e che, in
qualche modo, richiama i rit-
mi lenti e le dinamiche di pro-
vincia che tanto piacciono aFi-
lippo Barosini, 30 anni: il di-
plomaal classicoPlana, lalau-
reain Bocconi a Milano e oggi
una vita nel mondo della fi-
nanza tra Zurigo e Lugano:
«Tornoacasaconunacertare-
golarita, ma da fuori ho di
Alessandria una percezione
dolce. E bello alternare la vita
frenetica con lo scorrere del
tempo che in provincia viag-
gia su altre velocita. Alessan-
dria éil paradigmadella picco-
lacittaitaliana. Ilsuo puntodi
forzaeé questo: passeggiare sot-
toi portici, fermarsi in un caf-
fé a gustare pasticcini di pri-
ma qualita. Imiei amici svizze-
rinesono stati conquistati».
Certo, portare dei turisti da
queste parti non é facileelosa
Chiara Santamaria, 41 anni,
nata a Borgo Rovereto: dopo
lalaureain Scienzeinternazio-
nali, si é trasferita a Roma do-
ve lavora per Unicef Italia, oc-
cupandosi di comunicazione.
«Per tornarein cittaimpiego 6
ore e questo € un limite sul
qualelavorare, anche per atti-
rare residenti — spiega, rievo-
cando I'adolescenza alle gio-
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stre e le sale piene dei cinema
Corso e Galleria—. Eppure qui
ci sono tante potenzialita e
qualcosa si muove. La cultura
si sta rivelando un’opportuni-
ta. Penso a un evento come
I'Ottobre alessandrino. E im-
maginiamo cosa potrebbe di-
ventare la Cittadella sesiinter-
cettassero fondi europei. I
Monferrato, poi, € a un pas-
so». Di eventi si intende la
giornalista Elisa Pasino, che
si e trasferita a Milano nel
1998 e, dopo una carriera in
molte testate, lavora all’uffi-
cio stampa dell’universita
Iulm. «Ogni volta che torno
sono gioie e dolori - dice —, &
una citta a misura d’'uomo,
un sogno per chi vive in una
metropoli, ma ébuiae disordi-
nata. Lachiave e ridareimpul-
soalsuo cuore con eventi coor-
dinati, di livello, com’¢ stato
Aperto per Cultura o la mani-
festazione che organizzai nel
2017 incorso Roma per salva-
re dal fallimento Borsalino.
Glialessandrini rispondonoal-
lebuone proposte».

E da brava alessandrina, la
proposta la fa un’altra eccel-
lenza che ha scelto Milano,
l'artista, pittrice, umorista
Giuliana Maldini: «Vorrei ve-
derla meno grigia, piena di
murales. Uno lo vorrei dipin-
gere io. Alessandria é nel cuo-
re, ho tanti ricordi nostalgici.
Eppure, secondo meil suotrat-
to distintivo, in cui mi ricono-
sco, € l'ironia, quel raro talen-
to di sdrammatizzare tutto
con la battuta pronta. Aveva
ragione Eco quando scriveva
che dobbiamo sentirci fieri di
essere figli di una citta senza
retorica e senza mitiy. Lui, il
pit blasonato e ammirato de-
gli«expat»alessandrini. —

© RPRODUDONERISERVATA

CosisulaStampa

Alba rioveva dell Tmmagtion i \ssandria

Su La Stampa del 1° novem-
bre 2025 I'annuncio del pro-
gettodi “city branding” diCo-
mune,Upo, Alexalae Costrui-
re Insieme per individuare
l'immagine piu autentica di
Alessandriae valorizzarla

FILIPPOBAROSINI

TRAPIANTATO
AZURIGO
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Alessandriaéil
paradigmadella
cittaitalianafattadi
ritmilenti, portici
caffé e pasticcini




GIULIANAMALDINI CHIARASANTAMARIA
ABITA TRASFERITA
AMILANO AROMA

CLAUDIA PESSARELLI

AMILWAUKEE ‘ ‘

ESPATRIATA

L'ironiaéiltrattopitu llsuo potenziale sta
distintivodiquesta nelledimensionie
cittacheportonel nellaculturama
cuore malavorrei vanno migliorati
icollegamenti

pienadicolori

ELISAPASINO
VIVE
AMILANO

Alessandria merita
dirivivereeva
valorizzatacon
eventidilivello

e bencoordinati
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eilluogodovesi
incrocianole
generazioni e tutto
parladicomunita



18/02/2026 — La Stampa Asti — Le terre rare. Destinazione paradiso

ALLABITLANUOVAGESTIONE DEL SITOUNESCO DEIPAESAGGIVITIVINICOLIDILANGHEEMONFERRATO
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Le terre rare

rientra nel programma 2026 dell’ente e rappresenta

lo strumento strategico che definisce le linee guida
Debutto alla Bit di Milano per la nuova gestione
congiuntadel Sito Unesco. Presentato dai Paesag-

Erlatutela, la valorizzazione e lo sviluppo sostenibi-
del territorio nei prossimi cinque anni, basato su un
gi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato, il piano  modellodi “governance” parts
‘ ] ] ] @
| paesaggi vitivinicoli diLanghe-Roero e Monferrato in vetrinaallaBit diMilano conlanuova gestione integrata
Prime uscite pubbliche anche per Terre del Sud Piemonte, il nuovo sistema di destinazione turistica

pata. -PAGINA4E

L'EVENTO

ANTONELLAM.LAROCCA

ebutto alla Bit di
Milano per la nuo-
va gestione con-
giunta del Sito
Unesco. Presentato dai Pae-
saggi Vitivinicoli di Lan-
ghe-Roero e Monferrato, il
piano rientra nel program-
ma2026dell’enteerappre-
sentalo strumentostrategi-
cochedefinisce lelinee gui-
daperlatutela,lavalorizza-
zione e lo sviluppo sosteni-
bile del territorio nei prossi-
mi cinque anni, basato su
un modello di “governan-
ce” partecipata e collabora-

tiva. Da cosa nasce? Punto
di partenza é stata I’analisi

dello stato dell’arte del ter-
ritorio, con l'obiettivo di

promuovere una gestione
culturale e turistica che ri-
conosca come fondamento
dell’attrattivita locale la
cultura, le tradizioni e i sa-
perilocali che hannoresoil
paesaggio vitivinicolo un
Patrimonio dell'Umanita.
«Quest’anno restituiamo il
Piano di Gestione che cida-
raledirettrici perlo svilup-
po futuro a partire dalle no-
streradicichesonolacultu-
ra e il lavoro dell’'uomo -
sottolinea Giovanna Qua-
glia, presidente dell’asso-
ciazione per il Patrimonio
dei Paesaggi Vitivinicoli di
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Langhe-Roero e Monferra-
to-Il piano fotografail futu-
ro, quali sono le nostre sfi-
de: “comunita” & la nostra
parolachiavey.

Prime uscite pubbliche
anche per Terre del Sud Pie-
monte, il neonato sistema
turistico di destinazione
che ha messo insieme una

Atl, Alexala di Alessandria,




e tre consorzi, Sistema Mon-
ferrato & Val Bormida, Ter-
re di Fausto Coppi e Gran
Monferrato. Il nuovo mo-
dello di gestione territoria-
le, che integra pubblico e
privato, si & presentato
compatto ad uno degli ap-
puntamenti pitt importanti
del palcoscenico turistico
internazionale, il Travel
Hashtag di Londra, propo-
nendo come un unico pro-
dotto turistico integrato.
Lo scopo dei sistemi turisti-
ci di destinazione & infatti
quello di organizzare risor-
se, servizi e attrazioni diun
territorio per promuoverlo
e valorizzarlo in modo stra-
tegico. Evoluzione delle
Dmo, le destination mana-
gement organization, il si-
stema di destinazione mira
dunque sviluppare in mo-
do partecipato offerte turi-
stiche che siano competiti-
ve e sostenibili. «Il debutto
internazionale a Londra &
stato un passaggio simboli-
co e operativo allo stesso
tempo-spiega Andrea Cer-
rato, presidente del consor-
zio Sistema Monferrato in
rappresentanza di Terre
del Sud Piemonte - Abbia-

mo dimostrato che un mo-
dello  pubblico-privato,
quando e fondato su obietti-
vi chiari, “governance”
condivisa e strumenti com-
merciali concreti, puo di-
ventare realmente competi-
tivo». Un modello pubbli-
co-privatoche supera, dun-
que, la frammentazione e
costruisce una visione con-
divisa, mantenendo al con-
tempo le specificita identi-
tarie di ciascun territorio.
Quarantaitouroperatorin-
ternazionali intercettati a
Londra: «Abbiamo dato
una prima dimostrazione
pratica di come il lavoro di
squadra e la sinergia di in-
tenti possano costruire una
promozione turistica pil
convincente, forte e interes-
sante — precisa Cerrato —
Non si tratta solo di pro-
muovere un territorio, ma
di costruire un’offerta inte-
grata, strutturata e pronta
per il mercato». Londra &
stata pero solola prima tap-
padiun percorso struttura-
to di posizionamento sui
mercati internazionali. In

questi giorni il sistema Ter-
re del Sud Piemonte & stato
infatti traiprotagonisti del-
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laBitdiMilanoetradueset-
timane sara presente alla
Borsa del Turismo Interna-
zionale di Bari. Un modo
per confermare una strate-
gia di presidio coordinato
dei principaliappuntamen-
ti di settore. Elemento cen-
trale del modello & il net-
work ViA(E) per Viaggiare,
utilizzato come strumento
di commercializzazione e
aggregazione dell’offerta.
«Attraverso questa piatta-
forma, il sistema & in grado
di proporre esperienze, pac-
chetti e prodotti turistici
coerenticon le esigenze dei
buyerinternazionali». —

Giovanna Quaglia
“llpianofotografa
ilfuturo
e qualisono
le nostre sfide
Comunitaelanostra
parola chiave”

AndreaCerrato
“Abbiamo dimostrato
cheunmodello
pubblico-privato
quando & fondato
su obiettivichiari
e competitivo”



Ivignetipatrimonio Unesco AndreaCerratoel'assessoreBongioanni
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18/02/2026 - Il Piccolo — Sezzadio entra in “Microcosmi” cultura e identita nel circuito
Rotary International

Sezzadio entra in “Microcosmi’:
cultura e identita nel circuito Rotary
International

Abbazia di Santa Giustina, Via Aemilia Scauri e percorsi
Aleramici tra i primi sei luoghi inseriti nellapp che promuove
il patrimonio del Basso Piemonte e della Liguria

f Dclin®]e/

SEZZADIO - Un nuovo passo per la valorizzazione del territorio. Venerdi 20 febbraio alle
ore 14.30, in piazza Liberta a Sezzadio, sara ufficializzata l'adesione al progetto
“Microcosmi” del Rotary International-Distretto 2032. Un'iniziativa turistica nata per
promuovere il patrimonio culturale e artistico del Basso Piemonte e della Liguria.

Alla cerimonia - insieme al sindaco Giancarlo Triggiani — saranno presenti i vertici del
Rotary International-Distretto 2032, il Club Rotary di Valenza, i Presidenti della Provincia di
Alessandria, di Alexala, della Fondazione Slala e diversi sindaci dei Comuni limitrofi. Un
momento istituzionale ma soprattutto simbolico, che segna lingresso ufficiale di Sezzadio
in un circuito di promozione territoriale innovativo e condiviso.

Un progetto per valorizzare i “microcosmi” locali

Liniziativa Microcosmi, lanciata nell'anno rotariano 2021-2022, nasce con un obiettivo
chiaro. Sostenere lo sviluppo del territorio attraverso il potenziamento del turismo locale,
valorizzando le identita, le tradizioni e i beni culturali spesso meno conosciuti ma di grande
valore.

Promosso dal Distretto Rotary 2032, il progetto punta a costruire una rete tra Comuni,
istituzioni e comunita locali, mettendo al centro arte, storia e paesaggi che raccontano
lanima piu autentica dei territori.

Il cuore operativo del circuito e l'app “Microcosmi”. Che propone itinerari tematici e
percorsi di scoperta attraverso contenuti digitali accessibili direttamente dai visitatori. |
luoghi inseriti sono segnalati con paline informative dotate di Qr Code, che permettono di
accedere a informazioni storiche, artistiche e culturali. Un modo moderno e coinvolgente
per promuovere il turismo esperienziale e sostenibile, valorizzando anche il racconto
diretto degli abitanti.
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| sei luoghi simbolo di Sezzadio

Sezzadio debutta nel circuito con sei luoghi che rappresentano altrettanti motivi di
orgoglio per la comunita:

« Abbazia di Santa Giustina, gioiello architettonico e spirituale del territorio.
Chiesa Parrocchiale.

Complesso di Santo Stefano.

Via Aemilia Scauri.

Palazzo Municipale

| percorsi ciclopedonali Aleramici, che uniscono natura, storia e mobilita dolce.

Un patrimonio che racconta secoli di storia e che ora potra essere conosciuto e apprezzato
da un pubblico piu ampio.

Un’occasione per il territorio

“Ladesione a Microcosmi - sottolinea Triggiani — rappresenta una straordinaria
opportunita per far conoscere le tradizioni, il patrimonio storico e i paesaggi di Sezzadio.
Ma anche le persone che ogni giorno rendono vivo e unico il paese. Un ringraziamento
particolare al Presidente del Club Rotary di Valenza, Pietro Ferraris, e al Presidente della
Commissione Distrettuale Microcosmi, Mauro Conta, per aver reso possibile lingresso di
Sezzadio nel circuito”.

Lappuntamento e aperto a tutta la cittadinanza. “Un momento di comunita che guarda al
futuro. Con la consapevolezza che la valorizzazione del territorio passa dalla
collaborazione e dalla capacita di raccontarsi”

https://www.ilpiccolo.net/2026/02/18/sezzadio-entra-in-microcosmi-cultura-e-
identita-nel-circuito-rotary-international/
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19/02/2026 - Vita Casalese — Anche Casale e il Monferrato alla BIT di Milano

Anche Casale e il Monferrato alla BIT di Milano

MILANO (gpc) - Casale ed il Monferrato erano presenti dal 10 al 12 febbraio alla BIT, la Borsa Internazionale del Tu-
rismo nello stand di Alexala,si & inserito nel contesto dello Spazio Piemonte dove la Regione racconta la propria svolta
strategica sotto il nuovo brand “Eccellenza Piemonte-Piemonte Is”, un ecosistema di comunicazione che punta a trasfor-
mare ogni itinerario e prodotto tipico in un ambasciatore dell'autenticita piemontese. In tale occasione i Paesaggi Une-
sco di Langhe-Roero e Monferrato hanno presentato il nuovo Piano di Gestione con focus su giovani e comunita ed u-
na nuova brochure narrativa dei Paesaggi Vitivinicoli di Langhe-Roero e Monferrato. La brochure sara distribuita negli
uffici turistici delle province di Alessandria, Asti e Cuneo e sara consultabile on line sul sito dellAssociazione www.pae-
saggivitivinicoliunesco.it.
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19/02/2026 — Prima Alessandria — Il Giro d’ltalia riaccende i riflettori sulla provincia di
Alessandria

FILO DIRETTO

Il Giro d’ltalia riaccende i riflettori sulla provincia di
Alessandria

La provincia di Alessandria si conferma sempre piu una destinazione privilegiata per chi ama
viaggiare in bicicletta

==

.‘,

Il passaggio del Giro d’Italia tra Novi Ligure e Alessandria non e solo un evento sportivo, ma una
straordinaria opportunita di rilancio per tutta la provincia. Ne parliamo a Filo Diretto con i sindaci
Giorgio Abonante e Rocchino Muliere, insieme a Lara Bianchi di Alexala.

Due tappe, un territorio

Le tappe del Giro d'Italia previste per il 21 e 22 maggio rappresentano uno degli appuntamenti
piu attesi dell'anno per il territorio alessandrino. L'arrivo a Novi Ligure e la partenza da
Alessandria coinvolgeranno numerosi comuni, trasformando la manifestazione in una vera
vetrina nazionale.

Dietro questo risultato c'e un lavoro lungo e condiviso, portato avanti dalle amministrazioni locali,
dagli enti turistici e dagli operatori del settore. L'obiettivo non era solo ospitare una corsa, ma
costruire un progetto capace di valorizzare l'intero territorio, mettendo in rete sport, cultura,
commercio e turismo.
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La presenza del Giro permettera di animare i centri storici, favorire I'afflusso di visitatori e
sostenere le attivita economiche locali. Iniziative collaterali, eventi culturali e momenti di
intrattenimento accompagneranno le giornate di gara, estendendo I'impatto positivo ben oltre le
ore della competizione.

In particolare, Alessandria potra vivere un'intera mattinata a contatto con i professionisti, mentre
Novi Ligure si prepara ad accogliere un arrivo spettacolare. Un'occasione per rafforzare I'identita
del territorio e consolidare la sua vocazione sportiva.

Il Giro, dunque, diventa uno strumento di promozione integrata, capace di generare benefici
duraturi. Non solo una festa per gli appassionati, ma un investimento sul futuro della provincia.

Cicloturismo, la nuova frontiera del turismo in provincia

Negli ultimi anni il cicloturismo si & affermato come uno dei settori piu dinamici del turismo
locale. Un fenomeno che coinvolge sportivi, famiglie, appassionati e viaggiatori attenti
all'ambiente. In questo contesto, Alexala ha sviluppato un‘offerta strutturata, pensata per
rispondere a esigenze diverse.

| percorsi non sono semplici tracciati, ma vere proposte turistiche complete. A ogni itinerario
sono abbinati servizi di accoglienza, strutture ricettive, punti di ristoro e collegamenti con il
trasporto pubblico. L'obiettivo & rendere I'esperienza accessibile e confortevole per tutti.

Grande attenzione € dedicata al gravel, alla mountain bike e ai percorsi su strada, con un'ampia
rete di itinerari che copre gran parte della provincia. | tracciati “a petalo”, con partenza da
Alessandria, permettono di esplorare il territorio in modo sostenibile, sfruttando anche il sistema
ferroviario.

Il cicloturismo viene cosi interpretato come strumento di valorizzazione del paesaggio, di tutela
ambientale e di sviluppo economico. Un modello che favorisce la destagionalizzazione e
promuove un turismo lento, consapevole e rispettoso.

Grazie a questa strategia, la provincia si propone oggi come una destinazione competitiva,
capace di attrarre visitatori italiani e stranieri durante tutto I'anno.
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Sulle strade dei campioni

Novi Ligure, Castellania, Alessandria: nomi che evocano immediatamente la grande tradizione
ciclistica italiana. Qui sono cresciuti e si sono affermati campioni come Fausto Coppi e Costante
Girardengo, protagonisti di un‘epoca che ha segnato profondamente I'immaginario collettivo.

Il ciclismo, in questo territorio, non & mai stato solo competizione. E stato mezzo di trasporto,
strumento di lavoro, simbolo di sacrificio e riscatto. Ha accompagnato la vita quotidiana delle
comunita e ne ha raccontato l'evoluzione sociale.

Musei, commemorazioni, itinerari tematici e iniziative culturali contribuiscono a mantenere viva
questa memoria. Ogni anno, centinaia di appassionati tornano nei luoghi simbolo per rendere
omaggio ai campioni e rivivere le loro imprese.

Questo patrimonio rappresenta oggi una risorsa preziosa anche dal punto di vista turistico. La
possibilita di pedalare sulle “strade dei miti” attira visitatori da tutta Europa, alimentando uno
storytelling capace di superare i confini locali.

Il ciclismo diventa cosi un ponte tra passato e futuro: una tradizione che continua a ispirare
nuove generazioni e a rafforzare I'identita del territorio.

https://primaalessandria.it/sport/il-giro-ditalia-riaccende-i-riflettori-sulla-provincia-
di-alessandria/
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20/02/2026 - Il Monferrato — Giovani Attivi in Monferrato Un progetto per sei Comuni

Territorio Giornata inaugurale sabato scorso a Ozzano: sono coinvolti residenti tra 15 e 34 anni

Giovani Attivi in Monferrato
Un progetto per sei Comuni

OZZANO MONFERRATO

@ E partito nel modo migliore
il progetto “Giovani Attivi in
Monferrato” sabato scorso ad
Ozzano Monferrato. Si tratta di
un progetto finanziato dalla Re-
gione Piemonte per 5SOmila euro
che vede coinvolti e protagonisti
sei Comuni del Monferrato: Ro-
signano (capofila), Cella Monte,
Ozzano, San Giorgio, Terruggia,
Treville con altri partners di pre-
stigio quali Anci Piemonte, Anpci,
Provincia di Alessandria, Distret-
to Socio Assistenziale Al, Istituto
Leardi-Luparia. Il programma del
progetto, & stato presentato dal-
la dottoressa Gabriella Bigatti,
si articola in molteplici appun-
tamenti per giungere sino ad ot-
tobre prossimo, ed ¢ strutturato
appositamente per sollecitare
lI'interesse dei giovani trailSei
34 anni: aspettative diverse ma
comunque tutte rivolte ad ac-
quisire competenze, sviluppare
nuove esperienze, promuovere
progettualita innovative da ap-
plicare nel mondo della scuola
o del lavoro a secondo dei casi e
delle eta coinvolte. Ancor prima
dell’avvio, come ha racconta-
to il sindaco Cesare Chiesa, le
aspettative che accompagnano
il progetto sono cosi alte da aver
determinato l'adesione al pro-
getto di nuovi soggetti che ne
anno valutato positivamente la
potenzialita. Da qui la adesione
di Alexala, che arricchira le com-
petenze relativamente al profilo
della valorizzazione turistica del
territorio nelle sue molteplici

sfaccettature, e dell'Azione Cat-
tolica Diocesana che apportera
un contributo di esperienza sotto
il profilo sociale e dell'organizza-
zione giovanile. La presentazione
di sabato pomeriggio scorso alla
Casa delle Arti di Ozzano ha vi-
sto una folta partecipazione di
associazioni, istituzioni e molti
giovani chesaranno i protagonisti
dei prossimi, intensi, dieci mesi
di attivita del progetto. «Ci appre-
stiamo a dar vita ad un percorso
chesicuramente sara arricchente
per tutti i soggetti coinvolti e che,
ne siamo certi, sara prezioso ed
utile per i giovani che vi aderi-
ranno», commentano i sindaci
promotori del progetto.
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21/02/2026 - Il Monferrato — L'immagine di Alessandria si costruisce voce dopo voce.
L'immagine della citta legata a quell'ironia tipica di Umberto Eco

CITY BRANDING

Llimmagine
di Alessandria
Si costruisce
voce dopo voce

MARCONOVARESE

N egliultimi mesii giornalisti de
La Stampa hanno attraversato
Alessandria raccogliendo le testi-
monianze di gruppi di persone in-
contrate in luoghi strategici della
citta per capire come il capoluogo
venga percepitodachiloabitaovi
sitrovi di passaggio. Questo eserci-
ziodiascoltosi colle-
ga direttamente al
progettodi city bran-
ding portato avanti
dal Comune di Ales-
® sandria, insieme ad
Alexala, a Costruire
Insieme e all’Universita del Pie-
monte Orientale. Un logo o uno
slogan sono solo il punto d’arrivo
di un progetto di questo tipo, che
nasce da un processo molto piu
profondo. Bisogna prima com-
prendere 'essenza di un luogo, o,
intermini tecnici, il suo posiziona-
mento. Ogni cittd ha una immagi-
ne esterna che non sempre & ade-
renteallarealta. -pacina4?

Limmagine della citta
legata a quell’ironia
tipica di Umberto Eco

Siconclude il percorso de La Stampa per il progetto di city branding
L'analisi del docente dell'Upo: “Alessandria tra la nebbia e 'accoglienza”

L’ANALISI

MARCONOVARESE*

egli ultimi mesi i
giornalisti de La
Stampahannoattra-

versato Alessandria
raccogliendo le testimonian-
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ze di gruppi di persone in-
contrate in luoghi strategi-
ci della citta per capire co-
me il capoluogo venga per-
cepito da chilo abita o vi si
trovi di passaggio. Questo
esercizio di ascolto si colle-
ga direttamente al proget-
to di city bran-
ding portato
avanti dal Co-
mune di Ales-
sandria, insie-
me ad Alexala,
a Costruire In-
sieme e all’Universita del
Piemonte Orientale.

Unlogo o uno slogan sono
solo il punto d’arrivo di un
progetto di questo tipo, che
nasce da un processo molto
pit profondo. Bisogna pri-
ma comprendere l’essenza
diunluogo, o, in termini tec-
nici, il suo posizionamento.
Ogni citta (o organizzazione
e anche le persone) ha una
immagine esterna che non
sempre ¢ aderente alla real-
ta e puo essere frutto del ca-
so. Il percorso iniziato da di-
versi mesi, con una lunga fa-
se di studio e progettazione,
e proseguito con gli articoli
de La Stampa, mira a com-
prenderela citta e la sua per-
cezione interna ma anche
esterna.

L’obiettivo & capire come
sivivaad Alessandria perin-
dividuare i potenziali inter-
locutori, siano essi lavorato-
ri, turisti, futuri cittadini o
imprese. In questo senso, le
interviste proposte offrono
una serie di spunti ed esem-
plificanol’importanzadell’a-
scolto e della partecipazione

diffusa. L'immagine deve na-
scere in maniera condivisa e
deveesserereale.

La Stampa ha intervistato
oltre cento persone. Per cir-
ca il 40 per cento Alessan-
driae citta di passaggio. Seb-
bene questo dato non abbia
unavalenza statistica assolu-
ta e possa dipendere dai con-
testi scelti per i colloqui, da
comunque I'immagine di un
centrocheoffre servizi e atti-
ra pubblici diversi. Molte
persone che oggi vivono qui,
pur non essendovi origina-
rie, descrivono inoltre un
luogo che ha permesso loro
di costruirsi una vita econo-
micamente serena, garan-
tendouna crescita professio-
nale e umana. Nel racconto

corale emergono alcune im-
magini e dimensioni che ri-
corrono con grande frequen-
za,comeil grigioelanebbia,
evocati generalmente con
unsignificato positivo e qua-
si metaforico. La «nebbia
che nasconde» richiama an-
cheiltemadei cortili cittadi-
ni, luoghi che racchiudono
tesori non immediatamente
visibili all’occhiodistratto.
Pill in generale, Alessan-
dria si caratterizza per la
sua vivibilita e per il suo es-
sere a misuradi persona, of-
frendo la possibilita di co-
struire legami profondi e ri-
ti quotidiani nelle sue piaz-
ze e vie principali e nei par-
chi, sovente citati. Questa
dimensione da capoluogo
accogliente e rafforzata da
una forte identita culturale
legata all’architettura e alla
presenza di enti formativi

MARCONOVARESE

e 66

PROFESSORE

Unadelle sfidedi
questoprogettoé
quelladitrasforma-
reiraccontiindati
perevitaredifarsiin-
fluenzare daluoghi
comunio stereotipi
Lavarietadeirac-
conti offre unavarie-
taenormedispunti

d’eccellenza come I’'Univer-
sitae il Conservatorio.

Un ruolo chiave ce I’han-
no i prodotti tipici, molto
evocati e conosciuti; proba-
bilmente in citta pit grandi
questo legame con la tradi-
zione e piu difficile damante-
nere. Ad Alessandria il rap-
porto con il cibo si intreccia
indissolubilmente con la so-
cialita dei bar e dei locali
pubblici. Tuttavia, insiemea
queste note positive, i gior-
nalisti hanno catturato an-
che gli stati d’animo e 'indo-
le della comunita, nella qua-
le ’ironia convive con una
spiccata tendenza al lamen-
to. Ne emerge una visione di
una citta piu da vivere che
da raccontare, per I’assenza
diretorica, segnata dalla dif-
ficolta nel valorizzarele pro-
prie caratteristiche e nel co-
municare il proprio poten-
ziale all’esterno.

Una delle sfide di questo
progetto & quella di trasfor-
mare i racconti in dati, per
evitare di farsi influenzare
da luoghi comuni o stereoti-
pi. Lavarieta dei racconti of-
fre una varieta enorme di
spunti. Oltre alle parole det-
te, anche lo stile e il modo di
esprimerle rappresentano
fonti di dati. L’ironia & stata
evocataesplicitamente, lega-
ta a Umberto Eco o vissuta
con frasichelarendevanovi-
va. Nei prossimi mesi questo
lavorosarafatto sulargasca-
la. E finalmente progettare

unaimmagine condivisa.—
*professoredi Economia
Politicadell’Upo

QRIPRODUZIONE MISERVATA



Unafoto panoramicadiAlessandria:lacittavistadallaruotapanoramica sistematain piazzaGaribaldiloscorsoNatale  casieiiana
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22/02/2026 — Ancora - Il paese entra in "Microcosmi" il turismo passera da una app

Sezzadio ® Sei luoghi del paese inseriti nei percorsi

[1 paese entra in “Microcosmi”

1] turismo passera da una app

Sezzadio. |l paese di Sez-
zadio entra a far parte di “Mi-
crocosmi”, I'iniziativa turistica
del Rotary International.

Si tratta di un progetto nato
nel 2021-22, creato con l'obiet-
tivo di mettere in luce e valo-
rizzare le straordinarie bellez-
ze dei territori di Liguria e Bas-
so Piemonte, spesso dimenti-
cate ma in realta in grado di of-
frire esperienze entusiasman-
ti. L'innovativo progetto si ba-
sa sullo sviluppo di una app
(chiamata, appunto, “Microco-
smi”), che funge da guida com-
pleta per gli esploratori locali e
I viaggiatori interessati a sco-
prire le ricchezze di queste re-
gioni. La app “Microcosmi” of-
fre una ampia scelta di percor-
si, tappe e curiosita che copro-
no una gamma di interessi che
spazia dall'arte all'architettura,
dalla religione alla storia. Gli
utenti possono esplorare la
storia millenaria dei nostri terri-
tori attraverso itinerari tematici
che li condurranno in incante-
voli citta, borghi storici e siti
culturali.

Inoltre, sempre grazie al-
I'app, gli utenti possono esplo-
rare una serie di percorsi con-
sigliati e lasciarsi guidare alla
scoperta di prelibatezze locali,

pvn_;;n‘-tt‘;

microcosmi

alla scoperta del territorio

Palazzo del Municipio

Distretto 2032 ¥

piatti tradizionali, prodotti arti-
gianali e vini pregiati.

Percorsi in cui ci sara, come
detto, anche Sezzadio. L'ade-
sione del paese al progetto
“Microcosmi” sara ufficializza-
ta venerdi 20 febbraio, alle
14,30, in piazza Liberta, alla
presenza dei vertici del Rotary
International - Distretto 2032,
del Club Rotary di Valenza, dei
Presidenti della Provincia di
Alessandria, di Alexala, della
Fondazione Slala e di alcuni
Sindaci dei Comuni limitrofi.

| primi sei luoghi di Sezzadio
che saranno inseriti nei per-
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Municipio di Sezzadio e
> Monumento ai Caduti
b Piazza Liberta 37 15079
Sezzadio (AL)
Municpo

corsi della app sono I'Abbazia
di Santa Giustina, la Chiesa
Parrocchiale, il Complesso di
Santo Stefano, Via Aemilia
Scauri, il Palazzo Municipale
ed i percorsi ciclopedonali Ale-
ramici, tutti adeguatamente se-
gnalate da paline informative
con relativo QR Code.

Un ringraziamento speciale
@ stato rivolto al presidente del
Club Rotary di Valenza Pietro
Ferraris ed al presidente della
Commissione Distrettuale “Mi-
crocosmi” Mauro Conta che
hanno reso possibile I'adesio-
ne di Sezzadio.



24/02/2026 - Il Piccolo — Sezzadio, sei luoghi da rivalutare e un'app per i turisti

Sezzadio

Sei luoghi

darivalutare

eun’app

per i turisti
B Nel ‘microcosmo’diSezza-
dio i primi sei luoghi da valo-
rizzare al di fuori dell'ambito
locale sono I'abbazia di Santa
Giustina, lachiesa parrocchia-
le, il complesso di Santo Stefa-
no, la via Aemilia Scauri, il pa-
lazzo municipale ed i percorsi
ciclopedonali Aleramici, tutti
adeguatamente segnalati da
paline, o pannelli informativi
con tanto di Qr code.
Fa parte del progetto ‘Micro-
cosmi’, I'iniziativa turistica del
Rotary International. Il circui-
to utilizza una app mobile per
offrire itinerari tematici e sco-
prire arte, storia e tradizioni
locali, spesso dimenticate,
promosse direttamente dagli
abitanti. «E una occasione
straordinaria per far conosce-
re le nostre tradizioni, il patri-
monio storico, i paesaggi e le
persone che ogni giorno ren-
dono unico il nostro territo-
rio», hanno detto il sindaco
Giancarlo Triggiani e i promo-
tori venerdi alla formale ade-
sione, avvenutain piazzadella
Liberta alla presenza dei verti-
ci del Rotary International -
Distretto 2032, del Rotary Club
Valenza, del presidente della
Provincia Luigi Benzi con i
rappresentanti di Alexala,
Fondazione Slala, di Villa Ba-
dia, sindaci dei Comuni limi-
trofi.

DANIELA TERRAGNI
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26/02/2026 - Vita Casalese — Ferrando ancora presidente

Secondo mandato per I'imprenditrice agricola di Trisobbio: resta anche Viarenghi

Ferrando ancora presidente

Cia: confermata all’'unanimita al vertice della sezione di Asti-Alessandria

Danicla Ferrando ¢ stata confermata presidente Cia A-
lessandria-Asti. Lo ha stabilito il voto dei 70 soci delega-
ti nell'ambito della IX Assemblea elettiva svolta in data o-
diema in Camera di Commercio ad Alessandria.

Prende quindi il via il secondo (e ultimo) mandato qua

driennale di Ferrando, laurcata in Agraria, imprenditri-
ce agricola dal 2008, che ha rilevato l'azienda del nonno
a Trisobbio (Ca’ Rotta, iscritta nel Registro Imprese Sto-
riche e che ha celebrato nel 2024 i 100 anni di attivita) e
I'ha trasformata a indirizzo corilicolo (12 ettari di noccio-
lo). In un secondo momento ¢ stata avviata l'attivita api-
stica, che attualmente conta circa 200 alveari, ¢ la par-
te viticola.

E stato presentato anche il nuovo Comitato esecutivo,
risultato dei Comitati zonali svolti nelle scorse settima-
ne, composto dai nove presidenti di Zona Cia: Luciano
Pallavicini per Alessandria, Marco Capra per Asti, Mar-
co Deambrogio per Casale Monferrato, Luca Semino per
Novi Ligure, Matteo Massa per Tortona, Piero Trinchero
per Acqui Terme (vicepresidente), Federico Robbiano per
Ovada, Ivano Andreos per Castelnuovo Calcea, Amedeo
Cerutti per Montiglio (vicepresidente vicario).

Il direttore Paolo Viarenghi é stato confermato, con i suoi
vice Cinzia Cottali e Franco Piana.

Danicla Ferrando, rappresentante di circa tremila agri-
coltori delle due province, nel suo primo quadriennio di
presidenza ha affrontato momenti e temi di un'agricoltu-
ra in continua evoluzione, segnata da alcune criticita: il
post-Covid, il problema della PSA e della fauna selvatica,
il cambiamento climatico, oltre ad argomenti di rilevan-
za europea come il Green Deal e la riforma della Pac. E
stata anche la Presidente della fusione delle due provin-
ce Cia, Alessandria e Asti (febbraio 2025).

Dichiara Ferrando: «Ringrazio per la fiducia accordata-
mi. Continueremo lI'impegno per rappresentare le istan-

Daniela Ferrando con il direttore Paolo Viarenghi

legati al carico di adempimenti burocratici ¢ normativis.

Un riepilogo del mandato e del documento programmati-
co del prossimo quadriennio (affrontare la crisi dei prin-
cipali settori, evidenziare il problema delle aree interne
e del sovraccarico burocratico delle aziende agricole, oc-
cuparsi della questione dazi ¢ Mercosur) ¢ stato illustra-
to ai soci, agli ospiti e alle autorita presenti nella sessio-
ne pubblica dell’Assemblea. Tra loro: I'assessore regiona-
le Federico Riboldi, i consiglieri regionali Fabio Isnardi,
Davide Buzzi Langhi, Fabio Carosso, Marco Protopapa ¢
Silvia Raiteri, il vicepresidente del consiglio regionale Do-
menico Ravetti, il presidente di Alexala Roberto Cava, la
presidente e il direttore di Confagricoltura Alessandria
Paola Sacco e Cristina Bagnasco, il presidente della Pro

vincia di Alessandria Luigi Benzi, il presidente del Parco

GAZZETTA DI ASTI

https://www.gazzettadasti.it/2026/02/24/daniela-ferrando-confermata-presidente-cia-
alessandria-asti/

LA VOCE DI ASTI

https://www.lavocediasti.it/2026/02/24/leggi-notizia/argomenti/agricoltura-

7/articolo/daniela-ferrando-confermata-alla-guida-di-cia-alessandria-asti.html
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27/02/2026 - Il Piccolo — Alessandria All'Ambra arriva "Voci": 10 donne contro il
silenzio della Storia

Alessandria All'’Ambra arriva “Voci™:
10 donne contro il silenzio della Storia

Monica Massone firma uno degli spettacoli
piu innovativi della stagione, tra drammaturgia,
danza e musica eseguita e programmata dal vivo

H 1] prossimo appuntamento
con la Stagione Teatrale del
ComunediAlessandria, realiz-
zata con Piemonte dal Vivo in
collaborazione con Asm Co-
struire Insieme e Alexala, porta
sul palco del Teatro Ambra u-
no spettacolo capace di unire
parola, musica e tecnologia.
Sabato 28 febbraio, alle ore 21
in viale Brigata Ravenna 8,
Quizzy Teatro di Monica Mas-
sone presentera “Voci - Dieci
figure di donna messe a tacere
o manipolate dalla Storia”.

Epoche e linguaggi

Ideato, scritto e interpretato
dalla stessa Monica Massone,
lo spettacolo vedra in scena
Marta Ziccardi, voce e danza, e
Davide Anzaldi, autore e inter-
prete delle musiche dal vivo e
delle performance stilistiche.
Ne nasce una piéce originale,
costruita come un viaggio so-
noro e narrativo che attraversa
epocheelinguaggi, conducen-
do lo spettatore verso una ri-
flessione intima e universale.
“Voci”esploraleanimedidon-
ne occultate, fraintese o di-
storte dalla Storia, cercando di
abbracciare I'universalita del-
la condizione umana e di in-
terrogarsi sul pit misterioso
dei temi: che cos’e '’Amore? E-
pica, leggenda, religione, an-
tropologia, arte e scienza si in-
trecciano nelle figure di An-
dromaca, Ecuba, Penelope,
Semiramide, Maria Maddale-
na, la “Strega”, Mata Hari, Ma-
rie Curie, le Eniac Girls - pio-
niere della programmazione
informatica-finoall"“Angelo”,

simbolo di fusione e trascen-
denza tramaschile e femmini-
le.

Ogni figura rappresenta una
caduta, ma anche un passag-

Quizzy Teatro unisce
epica, tecnologia e mito
inunviaggio teatrale

sull’amore e sulla liberta
gio verso la coscienza di sé.

Esperienzaimmersiva

Lanarrazionesisviluppainun
continuum che dall’antichita
mitica arriva al pragmatismo
del presente, fondendo la
drammaturgia delle singole
storie con una ricerca musica-
lechesperimentanuovetecni-
chediracconto.

Sul palco, attrice, cantante-
danzatrice e polistrumentista
alternano parole, suoni e azio-
ni fisiche. Il set di strumenti e
pensato per costruire un pae-
saggio sonoro personale e va-
riegato: percussioni, chitarre,
strumenti di sound design e
synth dialogano con vocaliz-
zazioni naturali o trattate in
tempo reale. Alla dimensione
musicalesiintegrail live sound
design e live coding, con lasin-
tesi sonora gestita attraverso
un linguaggio di programma-
zione scritto dal vivo e visibile
al pubblico.

Le“Voci” prendono cosiforma
attraverso un linguaggio musi-
cale che fonde tradizione ed e-
lettronica, trasformando lo
spettacolo in un’esperienza
immersiva.

PROTAGONISTA Monica Massone domani sul palco delllAmbra

ALESSANDRIA TODAY:

https://alessandria.today/2026/02/24/alessandria-al-teatro-ambra-dieci-donne-riscrivono-

la-storia-in-scena-voci/

88


https://alessandria.today/2026/02/24/alessandria-al-teatro-ambra-dieci-donne-riscrivono-la-storia-in-scena-voci/
https://alessandria.today/2026/02/24/alessandria-al-teatro-ambra-dieci-donne-riscrivono-la-storia-in-scena-voci/

28/02/2026 - La Stampa Alessandria — City branding. Ora si passera ai focus group
C'e un corso Upo. La citta lavora sul suo brand "In 50 ai tavoli di confronto"

City branding
Ora si passera
al focus group
C’¢ un corso Upo

nbrand che tengainsieme le vo-

ci di tutti, un logo che rappre-
senti come ogni cittadino si imma-
ginalasua Alessandria. Sarail risul-
tato del progetto di «city bran-
dingy, sviluppatodal Comune insie-
me con I'Universita del Piemonte
Orientale, Alexala, e Asm Costrui-
re insieme. A tirarne le fila c’¢ il vi-
cesindaco Giovanni Barosini, che
ricordaloscorso 3 luglio, quando a
Palazzo Rosso si gettava quel seme
che, si prevede, daraisuoi frutti en-
trola finediquest’anno. -racina43
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City branding, fase cruciale del progetto per crearelimmagine veradiAlessandria
Dopo le interviste de La Stampa & ilmomento dei “focus group” con gli attori locali

La citta lavora sul suo brand
“In 50 ai tavoli di confronto”

Il vicesindaco Barosini
“Entro meta marzo
cisaraunariunione

plenariaconisoggetti
interessatie poiad

aprile sipartiracongli
incontri tematici”

L'ANALISI

RICCARDOLAGROTTA
ALESSANDRIA

n brand che tenga
insieme le voci di
tutti, un logo che

rappresenti come
ogni cittadino si immagina
lasua Alessandria. Sarail ri-
sultato del progetto di «city
branding», sviluppato dal
Comune insieme con I’Uni-
versita del Piemonte Orien-
tale, Alexala, e Asm Costrui-
re insieme. A tirarne le fila
c’é il vicesindaco Giovanni
Barosini, chericordaloscor-
so 3 luglio, quando a Palaz-
zo Rosso si gettava quel se-
me che, si prevede, dara i
suoi frutti entro la fine di
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quest’anno. «Gli stakehol-
der, ossia i portatori di inte-
resse, si sono riuniti nell’e-
state 2025 —spiega Barosini
—per dare una marcia in pitt
alla propria citta, a livello
del marketing territoriale.




Parallelamente & stato lan-
ciato il progetto delle
De.Co, le Denominazioni
comunali tutte alessandri-
ne come la focaccia dolce o
il Salamino di vacca della
Fraschetta, prodotti che
sanno distoria editradizio-
ne. Dopo quell’incontro so-
no state indicate una cin-
quantina di persone che
proprio in questi giorni sa-
ranno chiamate in causa.
Nei mesi successivi, il pro-
getto & progredito al passo
dei sondaggi condotti in
collaborazione con I’'Upo e
delle indagini che sulle pa-
gine de La Stampa vedeva-
no interpellati i cittadini in
vari contesti per racconta-
re le immagini pit autenti-
chediAlessandria.

Ora che questa prima (ase
si & conclusa, si avvicina il
momento dei «focus
groupy, tavoli di confronto
gestiti dall’Upo, chesioccu-
pera inoltre di erogare un

PiazzettadellalLegaéilcuore dellacitta:daquié partitoil viaggio de La Stampa

Corso di alta formazione
(gratuito, peraltro) proprio
in merito al city branding.
«Entro meta marzo si terra
una riunione plenaria con
lacinquantina disoggettiin-
dicati nei mesi scorsi—chia-
risce il vicesindaco —, men-
tre entro la fine del mese si
apriranno le iscrizioni per il
Corso di alta formazione.
Ad aprilesiiniziera con i fo-
cus group, tavoli di confron-
toeterogenei incuiicittadi-
nisiriuniranno intorno ai te-
mi dell’orgoglio e dell’iden-
tita della propria citta. Non
sitrattera, insomma, di capi-
re cosa piaccia e cosa no,
quantodiindividuareipun-
ti di forza, i tratti distintivi,
le leve strategiche, i tesori
nascosti». Parallelamente,
osserva ancora Barosini,
non manchera l’apertura
ad altre forme di dialogo
con la cittadinanza, ai guiz-
zi, al genio, «perché credia-
mo nell'immagine di Ales-

sandria dal punto di vista
dei cittadini, in un brand
che nasca dal basso e che
nonsiaimpostoy.

Elementi, questi, che co-
stituiranno il terreno fertile
per il momento conclusivo
del progetto, quando «tutti i
dati, gli spunti, le voci saran-
no raccolti in una narrazio-
ne coerente del territorio
che verra usata come base
conoscitivae creativa perla
realizzazione tecnica del
brand e del logo di Alessan-
dria. Sara indetto un concor-
so internazionale di idee —
anticipa Barosini —, finaliz-
zato direttamente alla crea-
zione di un brand in cui tut-
tala citta possa rispecchiar-
si. Allafine, questi ultimisa-
ranno distribuiti alle attivi-
ta cittadine insieme con un
manuale d’uso e I'invito al-
la diffusione». E cosi che la
cittascrivelasuastoria.—
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Si conclude oggi il viaggio de
La Stampa iniziato a novem-
bre nell'ambito del progettodi
«city branding» di Comune,
Upo, Alexala e Costruire Insie-
me per individuare 'immagine
diAlessandriaevalorizzarla



	02/01/2026 – La Stampa Alessandria – Il turismo riparte anche dalle aree per i camper. Sette in provincia. Duecentomila euro per sette aree camper Alexala: "Il turismo itinerante è in crescita"
	03/01/2026 – La Stampa Alessandria – Dall'erba del Mocca all'aereo del Volta. L'immagine della città alla corte di Gelindo
	04/01/2026 – La Stampa Alessandria – La Bertram a Cantù e Tortona ospita le "finals" femminili. Autosped e Magnolia la sfida più incerta con duelli di alto livello
	06/01/2026 – La Nuova Provincia – I Paesaggi Vitivinicoli Unesco lanciano il Position Paper 2026
	08/01/2026 – La Stampa Alessandria – "Un presidio rigoroso di fatti e opinioni"
	09/01/2026 – Gazzetta d’Asti – Paesaggi vitivinicoli Unesco, via libera al bilancio 2026
	09/01/2026 – Il Piccolo – Ovada, Tassa di soggiorno, proventi del 2025. Un piccolo tesoretto per creare nuovi eventi
	10/01/2026 – La Stampa Alessandria – Dalle piazze storiche all'antica Cittadella. L'immagine della città tra orgoglio e riscatto
	11/01/2026 – Ancora – Campagna di comunicazione: "Scegli le botteghe della tua città"
	16/01/2026 – Il Piccolo – Dillo al direttore. Mostra su Gardella, Asm Costruire Insieme risponde al lettore
	17/01/2026 – La Stampa Alessandria – Dal Cinema Galleria fino alla erre moscia. L'immagine della città tra cultura e parole
	30/01/2026 – Wine And Travel – Sulle tracce di Luigi Tenco. Un borgo del Monferrato tra canzoni, vigne e memoria collettiva
	31/01/2026 – Tv2000 – Borghi d’Italia, alla scoperta di Ovada
	31/01/2026 – La Stampa Alessandria – In tribuna al Mocca con i super tifosi grigi. L'immagine della città tra campioni e chiese
	02/02/2026 – Italiavola – Travel Hashtag a Londra per promuovere l’Italia più autentica ed esperienziale
	04/02/2026 – AT News – Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato inaugura il calendario eventi 2026
	04/02/2026 – Targato CN – Il Piemonte alla BIT 2026: dall’outdoor tra Alpi e colline al cammino di San Michele, alla passione di Sordevolo
	06/02/2026 – Il Piccolo – Tartufi, con il nero pregiato l'economia trova linfa nuova
	07/02/2026 – La Stampa Alessandria – Dai portici ai caffè tra sogni e occasioni. L'immagine della città è fatta di prime volte
	07/02/2026 – Il Luogo – Alexala insieme ai consorzi turistici a “Travel Hashtag”
	08/02/2026 – La Stampa Alessandria – Arturo Cirillo porta sul palco di via Verdi il suo testo di prosa "Il mio Don Giovanni poetico e leggero nel solco di Molière, Da Ponte e Mozart"
	09/02/2026 – Nuova Salumeria Italiana – Alessandria e le sue DE.CO.
	09/02/2026 – Alessandria Today – San Valentino e San Faustino, Confesercenti rilancia la campagna “scegli le botteghe della tua città”
	09/02/2026 – Oggi Cronaca – Alexala e UNIPLI insieme per comprendere meglio il sistema turistico locale, e utilizzare nuove competenze per migliorare la comunicazione e la promozione
	10/02/2026 – Il Monferrato – Consorzio "Barbera" Promozione "a gogò"
	10/02/2026 – Il Monferrato – Travel Hashtag: Alexala con Gran Monferrato
	10/02/2026 – Il Monferrato – Pro loco e turismo: progetto per valorizzare il territorio
	12/02/2026 – La Stampa Alessandria – Pro loco a lezione dall'Atl Alexala "Feste e sagre risorsa per il turismo"
	12/02/2026 – Targato CN – Alla BIT di Milano i Paesaggi Unesco di Langhe-Roero e Monferrato presentano il nuovo Piano di Gestione con focus su giovani e comunità
	13/02/2026 – Il Monferrato – Alexala e Unpli Insieme per la formazione turistica
	13/02/2026 – Il Monferrato – Giovani Attivi in Monferrato Sabato si presenta il progetto
	13/02/2026 – Il Monferrato – Palazzo Callori, ex cantina sociale: l'anno del rilancio?
	13/02/2026 – Il Monferrato – Alexala racconta alla Bit il Cammino di S. Michele
	13/02/2026 – Il Monferrato – C'è il nuovo Piano di Gestione del sito Paesaggi Vitivinicoli
	14/02/2026 – La Stampa Alessandria – I ritmi lenti, l'eleganza l'inconfondibile ironia. L'immagine della città vista dai suoi "expat"
	18/02/2026 – La Stampa Asti – Le terre rare. Destinazione paradiso
	18/02/2026 – Il Piccolo – Sezzadio entra in “Microcosmi” cultura e identità nel circuito Rotary International
	19/02/2026 – Vita Casalese – Anche Casale e il Monferrato alla BIT di Milano
	19/02/2026 – Prima Alessandria – Il Giro d’Italia riaccende i riflettori sulla provincia di Alessandria
	20/02/2026 – Il Monferrato – Giovani Attivi in Monferrato Un progetto per sei Comuni
	21/02/2026 – Il Monferrato – L'immagine di Alessandria si costruisce voce dopo voce. L'immagine della città legata a quell'ironia tipica di Umberto Eco
	22/02/2026 – Ancora – Il paese entra in "Microcosmi" il turismo passerà da una app
	24/02/2026 – Il Piccolo – Sezzadio, sei luoghi da rivalutare e un'app per i turisti
	26/02/2026 – Vita Casalese – Ferrando ancora presidente
	27/02/2026 – Il Piccolo – Alessandria All'Ambra arriva "Voci": 10 donne contro il silenzio della Storia
	28/02/2026 – La Stampa Alessandria – City branding. Ora si passerà ai focus group C'è un corso Upo. La città lavora sul suo brand "In 50 ai tavoli di confronto"

